SENADO FEDERAL
COORDENACAO DE PROCESSAMENTO EXTERNO DE LICITACOES

CONCORRENCIA N° 001/2026
EDITAL
(Processo n° 00200.015904/2025-40)

A UNIAO, por intermédio do SENADO FEDERAL, doravante denominado SENADO,
por meio da Comissao Especial de Contratacdo designada pela Portaria da Diretoria-Geral
n°® 4729, de 2025, torna publica, para conhecimento das empresas interessadas, na forma
da Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010, da Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965, da Lei
n° 14.133/2021, de 1° de abril de 2021, do Decreto n° 57.690,
de 1° de fevereiro de 1966, do Ato da Diretoria-Geral n° 14, de 9 de junho de 2022, do Ato
da Diretoria-Geral n° 15, de 9 de junho de 2022, do Manual de Procedimento das A¢des de
Publicidade do Senado Federal e da Politica de Contratagdes do Senado Federal,
estabelecida no Anexo V do Regulamento Administrativo do Senado Federal, e, tendo em
vista o que consta do Processo n° 00200.015904/2025-40, a abertura de licitacdo, na
modalidade CONCORRENCIA, na forma presencial, do tipo MELHOR TECNICA,
destinada a contratacio de 2 (duas) agéncias de propaganda para a prestacio de
servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacio, a
concep¢io, a criacdo, a execucao interna, a intermediacao e supervisio da execuc¢io
externa e a distribuicio de a¢des publicitarias junto a publicos de interesse.

Na data, horario e endereco abaixo indicados, far-se-a a abertura da Sessdo Publica da
Concorréncia.

DATA: 03/02/2026
HORARIO DE BRASILIA: 9h30
ENDERECO: Auditério do Interlegis, na Via N2, Bloco 2 do Senado Federal, térreo

OBSERVACAO: Nio havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que
impeca a abertura do certame na data marcada, a sessdo serd realizada no primeiro dia 1til
subsequente.

CAPITULO I - DO OBJETO

1.1. A presente licitacdo tem por objeto a prestacao de servicos de publicidade por
intermédio de 2 (duas) agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacio, a concep¢io, a criacio, a execucdo interna, a
intermediacio e supervisiao da execuc¢ao externa e a distribuicio de a¢des publicitarias
junto a publicos de interesse, de acordo com os termos e especificagdes deste edital e seus
anexos.

1

Via N2 | Senado Federal | Bloco 16 | 1° Pavimento | COPEL | CEP 70165-900 | Brasilia | DF
Telefone: +55 (61) 3303-3036 | licita@senado.leg.br



SENADO FEDERAL

1.2. Para efeitos de contratagdo de publicidade na administragao publica, adotam-se os
seguintes conceitos da Portaria n°® 3.948, de 26 de novembro de 2021, da Secretaria de
Comunicag¢ao da Presidéncia - SECOM/PR:

1.2.1. publicidade: forma ndo pessoal e indireta de divulgacdo de informagdes e de
difusdo de ideias, por meio de agdes de comunicagdo de midia e nao-midia,
desenvolvidas e custeadas por anunciante, podendo ser classificada em:

1.2.1.1. publicidade de utilidade publica: destina-se a divulgar temas de interesse
social e apresenta comando de agdo objetivo, claro e de facil entendimento, com o
intuito de informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populagao para
a adocao de comportamentos que gerem beneficios individuais e/ou coletivos;

1.2.1.2. publicidade institucional: destina-se a divulgar atos, agdes, programas, obras,
servigos, campanhas, metas e resultados dos 6rgaos e entidades do Poder Executivo
federal, com o objetivo de atender ao principio da publicidade, de valorizar e de
fortalecer as instituicdes publicas, de estimular a participagdo da sociedade no debate,
no controle e na formulagao de politicas publicas e de promover o Brasil no exterior;

1.2.1.3. publicidade mercadolégica: destina-se a alavancar vendas ou promover
produtos e servigos no mercado;

1.2.1.4. publicidade legal: destina-se a publicagdo de avisos, balangos, relatorios e de
outras informagdes que os 6rgaos da administragdo publica federal estejam obrigados
a divulgar por forga de lei ou de regulamento.

1.3. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares,
os servicos especializados pertinentes:

1.3.1. Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo
e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao
nos quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre resultados de
campanhas realizadas, relacionadas a execu¢ao dos contratos;

1.3.2. A producio e a execucdo técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de
midia e ‘‘ndo midia’’, criados no ambito dos contratos;

1.3.3. A criacdo, ao desenvolvimento e a implementagdo de formas inovadoras de
comunica¢do publicitaria, em consondncia com novas tecnologias - entre as quais a
internet e seus subprodutos -, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢oes
publicitarias;

1.3.4. A criagdo, a produgdo de contetidos, a execugdo técnica e a0 monitoramento de
acgoes, pecas e campanhas de publicidade para canais digitais.

1.3.4.1. A criacdo, a producdo de conteidos e monitoramento de campanhas de
publicidade em canais digitais previstas acima devem ser executadas em consonancia
com as orientacdes da Secretaria de Comunicacao Social do Senado Federal;

1.3.4.2. O monitoramento e a produ¢do de relatorios terdo as finalidades especificas
de aferir a estratégia de publicidade em midias digitais e de possibilitar a mensuragao
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SENADO FEDERAL

dos resultados das agdes em midias sociais realizadas em decorréncia da execucgao
do contrato, em todo o ambiente digital, além dos canais proprios do SENADO.

1.4. A contratagao dos servigos, elencados no item 1.1, tem como objetivo o atendimento
ao principio da publicidade e ao direito a informacdo, por meio de agdes que visam
posicionar institui¢des € programas, disseminar iniciativas, leis e politicas publicas, ou
informar e orientar o publico em geral.

1.5. O planejamento, previsto no item 1.1, objetiva subsidiar a proposi¢ao estratégica das
acoes publicitarias, nos meios e veiculos de divulgagao tradicionais (off-line) e digitais (on-
line), para alcance dos objetivos de comunicagdo e superagao dos desafios apresentados e
deve prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferi¢do, andlise e
otimizacao de resultados.

1.6. As pesquisas € os outros instrumentos de avaliagdo previstos no item 1.3 terdo a
finalidade de:

1.6.1. gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Senado
Federal, o piiblico-alvo e os meios e veiculos/plataformas de comunicacao e divulgacao,
nos quais serdo difundidas as pecas e as campanhas publicitarias;

1.6.2. aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo, a veiculagdo e a adequacao das
mensagens a serem divulgadas;

1.6.3. possibilitar o acompanhamento, a readequagdo de estratégias, a mensuracdo de
desempenho e a avaliacao dos resultados das campanhas publicitarias, vedadas qualquer
aplicacdo para fins eleitorais e a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a a¢do de publicidade.

1.7. Nao se inclui no objeto a publicidade legal, definida no subitem 1.2.1.4.
1.8. Os servigos previstos nos itens 1.1 e 1.3 ndo abrangem as atividades de promogao, de
patrocinio, de pesquisa de opinido publica, de relagdes publicas, de assessoria de
comunicagao ¢ de imprensa e a realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.

1.8.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no item precedente, os

projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgagdo.

1.9. Para a prestagdo dos servigos serdo contratadas 2 (duas) agéncias de propaganda,
doravante denominadas agéncias, licitantes ou contratadas.

CAPITULO II - DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1. Somente poderdo participar desta Concorréncia as agéncias de propaganda que
satisfacam as condi¢des deste edital ¢ seus anexos.

2.2. Os servicos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que atendam ao
disposto no art. 4° da Lei n® 12.232/2010.
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2.3. Nao poderao participar da presente licitacao, direta ou indiretamente, isoladamente ou
em consoércio, agéncias de propaganda que, por qualquer motivo:

2.3.1. tenham sido declaradas inidoneas para licitar ou contratar por qualquer 6rgao ou
entidade da Administragdo Publica direta ou indireta federal, estadual, municipal ou
distrital, tendo por fundamento o art. 87, IV, da Lei n® 8.666/1993 ou o art. 156, IV, da
Lein® 14.133/2021;

2.3.2. estejam impedidas de licitar e contratar com a Unido, nos termos do art. 7° da Lei
n° 10.520/2002 e/ou do art. 156, 111, da Lei n°® 14.133/2021;

2.3.3. tenham sido punidas com a suspensdo do direito de licitar ou contratar com o
Senado Federal, nos termos do art. 87, III, da Lei n° 8.666/1993;

2.3.4. estejam elencadas no art. 14 da Lei n® 14.133/2021;
2.3.5. encontrem-se em processo de dissolug@o ou liquidagao;

2.3.6. constituam sociedades integrantes de um mesmo grupo econdmico, assim
entendidas aquelas que tenham diretores, sdcios ou representantes legais comuns, ou
que utilizem recursos materiais, tecnoldgicos ou humanos em comum, exceto se
demonstrado que ndao agem representando interesse econdmico em comum,;

2.3.7. em razdo da pratica de ato de improbidade administrativa, o sdcio majoritario
esteja proibido de contratar com o poder publico, nos termos do art. 12 da Lei n°
8.429/92.

2.3.8. sejam estrangeiras que ndo funcionem no Pais;

2.3.9. tenham sécios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou
empregados que integrem a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer vinculo
profissional com o SENADO;

2.3.10. que atuem sem fins lucrativos.

2.4. A fim de verificar as condi¢des de participacdo previstas neste Capitulo, a Comissdo
Especial de Contratacao realizara consulta nas seguintes bases de dados:

2.4.1. SICAF e Relagao de Servidores disponivel no Portal da Transparéncia do Senado
Federal, a fim de verificar a composi¢do societaria das empresas e certificar eventual
participacdo indireta que ofenda o art. 14, IV, da Lei n° 14.133/2021;

2.4.2. Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Atos de Improbidade
Administrativa, mantido pelo Conselho Nacional de Justica (CNJ), no enderego
eletronico www.cnj.jus.br/improbidade adm/consultar requerido.php;

2.4.3. Cadastro Nacional das Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no endereco
https://portaldatransparencia.gov.br/sancoes/consulta?cadastro=1&ordenarPor=nomeS
ancionado&direcao=asc;

2.4.4. Consulta ao Sistema Inabilitados e Inidoneos, mantido pelo Tribunal de Contas
da Unido (TCU), no endereco: https://certidoes-apf.apps.tcu.gov.br.
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2.5. Constatada a ocorréncia objetiva de uma das hipoteses de impedimento de participacao
previstas neste Capitulo, Comissdo Especial de Contratagdo relatara o fato e concedera a
respectiva licitante a oportunidade de manifestacao acerca da matéria e, eventualmente, a
comprovacao do afastamento dos efeitos da causa impeditiva de participa¢@o no certame.

2.6. E vedada a participagdo de consorcio de empresa, qualquer que seja sua forma de
constituigao.

2.7. Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

2.8. A participagdo na presente Concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacao de que recebeu da Comissao Especial de Contratagcdo o invélucro padronizado
previsto no subitem 5.1.1.1 e as informagdes necessdrias ao cumprimento desta
concorréncia; a aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, cldusulas e condigdes
constantes deste Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

2.9. A licitante assume todos os custos de elaboracao e apresentagcdo das Propostas Técnica
e de Pregos e dos Documentos de Habilitagdo exigidos nesta Concorréncia, ndo sendo o
SENADO, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
condugdo ou do resultado do presente processo licitatorio.

2.10. Nao se aplicam a presente licitagdo as disposi¢des constantes dos arts. 42 a 48 da Lei
Complementar n® 123/2006.

CAPITULO III - DA SESSAO PUBLICA, DO PROCESSAMENTO E DO
JULGAMENTO DA LICITACAO

3.1. A abertura da sessdo publica desta Concorréncia, conduzida pela Comissdo Especial
de Contratacdo, ocorrerd na data, na hora e no endereco indicados no preambulo deste
edital.

3.2. Nos termos do § 2° do art. 17 da Lei n® 14.133/2021, a sessao publica sera registrada
em ata e gravada em audio e video.

3.3. Iniciada a sessdo publica, sera realizado o Credenciamento de que trata o Capitulo IV
deste edital.

3.4. Finalizado o Credenciamento, a Comissdao Especial de Contratacdo receberd as
Propostas Técnicas e de Precos, separados em 4 (quatro) invélucros distintos, conforme
disposto nos Capitulos V (Da Entrega da Proposta Técnica) e VIII (Da Entrega da Proposta
de Precos) deste Edital.

3.4.1. Encerrada a fase de recebimento dos involucros, ndo mais serdo admitidos novos
proponentes.

3.5. Apos o recebimento dos involucros, a Comissao Especial de Contratagdo realizard a
abertura dos involucros n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada) e
n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicag¢do), observado o disposto no Capitulo V deste edital.
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3.6. Ao fim do procedimento previsto no item 3.5 do edital, a sessao publica sera suspensa
e as Propostas Técnicas serdo encaminhadas a Subcomissdo Técnica, para andlise e
julgamento, nos termos dos Capitulos VI e VII deste edital.

3.7. A sessdo publica terd continuidade em data, horario e local a serem divulgados com,
no minimo, 3 (trés) dias tuteis de antecedéncia, para apuracdo do resultado geral das
propostas técnicas e abertura dos invélucros n° 4 (Propostas de Prego).

3.8. A apuracdo do resultado geral das propostas técnicas observard os seguintes
procedimentos:

3.8.1. Abertura dos involucros n°® 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via
Identificada);

3.8.2. Cotejo entre o conteudo dos involucros n° 1 e n° 2, para identificagdo da autoria
das Propostas Técnicas;

3.8.3. Elaboragao de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos
de cada Proposta Técnica;

3.8.4. Proclamag¢do do resultado do julgamento geral das Propostas Técnica,
registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacgao.

3.9. Proclamado o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas, a Comissdao
Especial de Contratagdo realizara a abertura dos involucros n° 4 (Propostas de Preco) e
procederd a analise de sua conformidade, conforme previsto no Capitulo X deste edital.

3.10. Ao fim dos procedimentos previstos nos itens 3.8 e 3.9, a sessdo publica sera
suspensa, para fins de publicacdo do resultado do julgamento das Propostas Técnicas e de
Precos, abrindo-se prazo para interposicao de recursos, nos termos do Capitulo XV deste
edital.

3.11. Transcorrido o prazo para interposi¢ao de recursos ou julgados os eventuais recursos
apresentados quanto ao resultado do julgamento, a sessdo publica terd continuidade em
data, horario e local a serem divulgados com, no minimo, 3 (trés) dias tteis de antecedéncia,
para recebimento e abertura dos involucros n° 5 (Habilitagdo) apresentados pelas empresas
classificadas no julgamento.

3.12. Ao fim do procedimento previsto no item 3.11 do edital, a sessdo publica sera
suspensa, para fins de publicagdo do resultado da analise de conformidade dos documentos
de habilitacdo, abrindo-se prazo para interposi¢ao de recursos, nos termos do Capitulo XV
deste edital.

3.13. Transcorrido o prazo para interposi¢do de recursos ou julgados os eventuais recursos
apresentados quanto ao resultado da habilitagdo, a sessdo publica restard encerrada e o
processo serd encaminhado para homologacao da licitacdo e adjudicacdo do objeto, em
consonancia com o disposto no Capitulo XVII deste edital.

3.14. Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.
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3.15. O detalhamento do recebimento e da abertura dos involucros, bem como dos demais
atos do procedimento licitatorio, estd contido neste Edital, especialmente no Capitulo XVI
(Dos Procedimentos da Licitacdo), e observara o disposto na legislacao de regéncia.

CAPITULO IV- DO CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

4.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissao
Especial de Contratacdo, na sessdo destinada a entrega dos involucros com as Propostas
Técnica e de Precos, documento que o credencia, juntamente com seu documento oficial
de identificagao.

4.1.1. Os documentos de credenciamento, referidos no presente Capitulo, deverao ser
apresentados fora dos invélucros que contém as Propostas Técnica e de Precos e
comporao os autos do processo licitatorio.

4.1.2. Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constitui¢do, por
socio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em
copia do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que conste 0 nome
do socio e os poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleicao do
dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto com o
documento original para permitir que a Comissdo Especial de Contratagcdo ateste sua
autenticidade.

4.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico
ou particular. Nesse caso, o preposto também entregard a Comissdo Especial de
Contratagdo copia do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que
constem 0s nomes e respectivas assinaturas dos socios ou dirigentes com poderes para
a constituicdo de mandatarios.

4.2. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de
acompanhar os atos da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante
o procedimento licitatdrio.

4.3. A documentac¢do apresentada na primeira sessdo de recepc¢ao e abertura das Propostas
Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais sessdes.

4.4. Na hipotese de substituicdo do representante credenciado no decorrer do processo
licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

4.5. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessoes de recep¢do e abertura,
deverd encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador, que realizard a
entrega dos involucros diretamente a Comissao Especial de Contratacao, na data, hora e
local indicados no item 3.1.

4.6. O representante ndo credenciado ficara impedido de qualquer interferéncia no
procedimento licitatorio.
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CAPITULO V- DA ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

5.1. A Proposta Técnica devera ser feita com base no Briefing que acompanha este Edital
(Anexo 4) e devera ser entregue a Comissao Especial de Contratacdo acondicionada nos
involucros n® 1, n° 2 e n° 3.

Invélucro n°l

5.1.1. No Involucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada, de que tratam os itens 6.3 e 6.4 deste Edital.

5.1.1.1. S¢ sera aceito o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada
que estiver acondicionado no invoélucro padronizado, fornecido pela Comissao
Especial de Contratagdo, a ser retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicitar
formalmente na Coordenacdo de Processamento Externo de Licitagdes, situada no
Senado Federal, Via N2, Bloco 16, 1° Pavimento, CEP 70.165-900, Brasilia-DF, de
segunda a sexta-feira, das 9h as 12h e das 14h as 17h.

5.1.1.2. O Invoélucro n°® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar,
até a abertura do Involucro n® 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Involucro n° 1
nao podera:

a. ter nenhuma identificagao;

b. apresentar informagdo, marca, palavra, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que, por si s, possibilite, inequivocamente, a identificagdo da licitante;

c. estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais
documentos nele acondicionados, de modo a, por si sd, possibilitar,
inequivocamente, a identificag@o da licitante.

Invélucro n® 2

5.1.2. No Involucro n® 2 deverda estar acondicionado o Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Identificada, de que trata o item 6.5 deste Edital.

5.1.2.1. O Invdlucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invélucro n® 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Identificada
Razao social e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 001/2026 - SENADO FEDERAL

5.1.2.2. O Involucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.
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Invélucro n® 3

5.1.3. No Involucro n°® 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de que tratam os
itens 6.6, 6.7 € 6.8 deste Edital.

5.1.3.1. O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invélucro n° 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao

Razdo social e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 001/2026 - SENADO FEDERAL

5.1.3.2. O Involucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que
inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

5.1.3.3. Os Involucros n° 2 e n° 3 néo poderao ter informacgao, marca, palavra, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo
Publicitaria — Via Nao Identificada, e que, por si s6, possibilite, inequivocamente, a
identificacao da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n® 2.

CAPITULO VI - DA APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA

6.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

1. Raciocinio Bésico

2. Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria
3. Ideia Criativa

4. Estratégia de Midia e ‘‘Ndo Midia”’

Plano de Comunicagao Publicitaria

Capacidade de Atendimento
Repertorio
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

6.2. A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

6.3. Quesito 1 — Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nao Identificada - para sua
apresentacao, a licitante deverd levar em conta as seguintes orientagoes:

6.3.1. em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

6.3.2. capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m?, ambas em branco;
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6.3.3. conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m?, orientacdo retrato,
observado o disposto na alinea ‘b’, do subitem 6.3.12.3 deste Edital;

6.3.4. espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das
respectivas bordas; ndo hé padrio exigido para as margens superior e inferior;

6.3.5. titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

6.3.6. espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

6.3.7. alinhamento justificado do texto;

6.3.8. texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos,
observados os subitens 6.3.11, 6.3.12 e 6.3.13 deste Edital, permitida a utilizagdo de
italico, negrito e sublinhado;

6.3.9. numeracao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir
da primeira pagina interna, em algarismos ardbicos;

6.3.10. sem identificagdo da licitante.

6.3.11. As especificagcdes do item 6.3 ndo se aplicam as pecas de que trata o subitem
6.4.3.2 e a indicacdo prevista no subitem 6.4.3.2.c.10 deste Edital.

6.3.12. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria
poderao ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:

6.3.12.1. poderdo ser editados em cores;

6.3.12.2. os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter
tamanho entre 8 e 12 pontos;

6.3.12.3. as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

a. apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no
subitem 6.3.16, cada folha de papel A3 serd computada como 02 (duas) paginas
de papel A4;

b. impressas na orientacao paisagem.

6.3.13. Os graficos, infograficos, quadros, tabelas e planilhas integrantes do subquesito
Estratégia de Midia e Nao Midia poderao:

6.3.13.1. ser editados em cores;

6.3.13.2. ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
6.3.13.3. ter qualquer tipo de formatacdo de margem;

6.3.13.4. ser apresentados em papel A3 dobrado.

6.3.13.5. As paginas em que estiverem inseridos os graficos, infograficos, tabelas ou
planilhas desse subquesito poderdo ser impressas na orientagao paisagem.

6.3.14. Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa, deverdo ser
apresentados separados do caderno de que trata o subitem 6.3.1 deste Edital.
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6.3.14.1. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Involucro n° 1,
cabendo a licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 5.1.1.2 e
16.2.4.1 e na alinea ‘d’ do subitem 16.2.4.1 deste Edital.

6.3.15. O Plano de Comunica¢do Publicitaria - Via Nao Identificada nfo podera ter
informacao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que, por si so,
possibilite, inequivocamente, a identificacdo de sua autoria, antes da abertura do
Invélucro n° 2.

6.3.16. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da
relagdo prevista no subitem 6.4.3.1 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

6.3.17. Os textos da Estratégia de Midia e ‘Nao Midia’ ndo t€ém limitagdo quanto ao
numero de paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto na
alinea ‘c’ dos subitens 5.1.1.2 ¢ 16.2.4.1 e na alinea ‘d’ do subitem 16.2.4.1 deste Edital.

6.3.18. Para fins da licitacdo pretendida, consideram-se como ‘ndo midia’ os meios
publicitarios que nao implicam a compra de espacgo ou tempo em veiculos de divulgagao,
para a transmissdao de mensagens a publicos determinados.

6.3.19. Poderao ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de
Comunicagao Publicitaria e seus subquesitos. Essas paginas nao serdo computadas no
limite previsto no subitem 6.3.16 e devem seguir as especificacdes do
item 6.3, no que couber.

6.4. A licitante devera apresentar o Plano de Comunica¢ao Publicitaria com base no
Briefing que acompanha este edital (Anexo 4), observadas as seguintes orientagdes:
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6.4.1. Subquesito 1 - Raciocinio Bésico - apresentacdo em que a licitante descrevera:

6.4.1.1. andlise das caracteristicas e especificidades do SENADO e do seu papel no
contexto no qual se insere;

6.4.1.2. diagnostico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria
identificadas;

6.4.1.3. compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.

6.4.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitéria - apresentacdo e defesa da
Estratégia proposta pela licitante para superar o desafio e alcangar os objetivos de
comunicagdo, com base no Briefing, compreendendo:

6.4.2.1. explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a
proposta de solu¢do publicitaria;

6.4.2.2. proposi¢ao e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e
que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacao utilizar.

6.4.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha publicitaria,
contemplando os seguintes conteudos:
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6.4.3.1. relagdo de todas as pegas publicitarias que a licitante julga necessarias para
superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing,
com a descri¢ao de cada uma;

6.4.3.2. exemplos das pegas, constantes da relagdo prevista no subitem anterior, que
a licitante julga mais adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua
proposta de campanha publicitaria, observadas as condi¢des estabelecidas na alinea
“c” do subitem 6.4.3.2 deste Edital.

a. A descricdo mencionada no subitem 6.4.3.1 esta circunscrita a especificagdo de
cada peca publicitaria, a explicitacao de sua finalidade e de suas fungdes taticas
na campanha proposta.

b. Se a campanha proposta pela licitante previr nuimero de pegas publicitarias
superior ao limite estabelecido na alinea “c” do subitem 6.4.3.2, que podem ser
apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada no subitem
6.4.3.1 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas apresentadas como
exemplos e outro para o restante.

c. Os exemplos de pecas publicitdrias de que trata o subitem 6.4.3.2 estdo
limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgagdo, do seu tipo ou
de sua caracteristica, e poderdo ser apresentados sob a forma de:

c.1. roteiro, ou storyboard impressos, para qualquer meio;

¢.2. ‘monstro’ ou leiaute eletronico, para o meio radio;

¢.3. storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
c.4. ‘boneca’ ou leiaute montado dos materiais de ‘ndao midia’.

c.5. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real, ampliado ou
reduzido, desde que ndo haja prejuizo em sua leitura, sem limitagao de cores,
com ou sem suporte ou passe-partout, observado o disposto no subitem 6.3.14.
Pegas que ndo se ajustem as dimensdes do Involucro n® 1 poderao ser dobradas.

c.6. Na elaboragdo de ‘monstro’ ou leiaute eletronico para o meio radio
poderao ser inseridos todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora,
ruidos de ambientacdo, voz de personagens e locugao.

¢.7. Na elaboracao do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas
fotos e imagens estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locug¢ao.
Nao podem ser inseridas imagens em movimento.

¢.8. O ‘monstro’ ou leiaute eletronico e o storyboard animado ou animatic
deverdo ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em sistema
operacional Windows.

¢.8.1. Nessas midias de apresentagdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderao
constar informacdo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que, por si sO, possibilite, inequivocamente, a identificacdo da
licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.
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¢.9. Os exemplos ndo serao avaliados sob os critérios utilizados para pecas
finalizadas, mas apenas como referéncias das propostas a serem produzidas,
independente da forma escolhida pela licitante para a apresentacao.

¢.10. Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica, com
a relagdo prevista no subitem 6.4.3.1 deste Edital, cada exemplo devera trazer
indicagdo do tipo de peca (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anincio
revista, banner internet).

d. Para fins de computo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como
exemplos, até o limite previsto na alinea ‘c’ do subitem 6.4.3.2, devem ser
observadas as seguintes regras:

d.1. as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

d.2. cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido
limite;

d.3. uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para
revista e jornal, anincio para tablets, banner de internet e painéis sequenciais
de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem

de finger e similares), sera considerada 1 (uma) pega, se o conjunto transmitir
mensagem Unica;

d.4. um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 1 (uma) pega;
d.5. um filme e o hotsite que o hospeda serdao considerados 2 (duas) pecas;

d.6. um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 2 (duas)
pecas.

d.7. Na apresentacdo de proposta de hotsite a que se refere a subalinea “d.4”
ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

6.4.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e ‘Nao Midia’ - constituida de apresentacdo e
defesa das solugdes de midia e ‘nao midia’ recomendadas, em consonancia com a
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e a Ideia Criativa propostas, sob a forma de
textos, tabelas, graficos, infograficos e ou planilhas, contemplando:

6.4.4.1. estratégia de midia e ‘ndo midia’: proposicdo e defesa dos meios de
divulgacdo, das formas inovadoras de comunicacdo e dos recursos proprios de
comunicagdo do SENADO a serem utilizados para o alcance dos objetivos da
campanha;

6.4.4.2. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da
apresentacao e defesa dos critérios técnicos considerados na sele¢dao dos veiculos de
divulgacdo e demais meios de divulgacdo e na definicdo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de divulgacao;

6.4.4.3. plano de midia: composto de programacao das inser¢des sugeridas, contendo
os valores por veiculos e demais meios de divulgagao, formatos das pecas, periodos
de veiculagdo, quantidade de inser¢des, nomes de programas, faixas horarias, custos
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relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informagdes que a licitante considerar
relevantes;

a.plano de formas inovadoras de comunicagdo publicitiria: composto por
planilhas com a indicagdo de uso de plataformas de comunicacdo e divulgacao,
informando fornecedor, valor a ser aplicado e indicadores-chave de performance
(KPI).

6.4.4.4. simulacao dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de
midia (para os meios em que seja possivel a mensuragdo dessas variaveis).

6.4.4.5. Na estratégia de ‘nao midia’ deverdo ser apresentadas as iniciativas
publicitarias que ndo envolvam a aquisicdo de espacos e tempos publicitarios, tais
como o uso de canais proprietarios do SENADO, a divulgacdo de contetidos
publicitarios em suas plataformas e redes (sociais, video, dudio etc.), em formato
organico, entre outros a critério da licitante

6.4.4.6. Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista no item
6.4.3.1, deverao estar contempladas na Estratégia de Midia e ‘Nao Midia’ proposta.

6.4.4.7. O plano de midia e ‘ndo midia’ e/ou formas inovadoras de comunicacao
deverdo apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a. o periodo de veiculagdo, exposi¢ao ou distribui¢ao das pecas publicitarias;

b. as quantidades de insercdes das pecas em veiculos e demais meios de
divulga¢do/ plataformas de comunicagdo e divulgacao;

c. os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos e
demais meios de divulgacao, separadamente por meios, utilizando, na apuracao
dos valores, os precos de tabela cheia;

d. os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados na produgao e
na execugao técnica de cada pega publicitaria destinada a veiculos e demais meios
de divulgacao;

e. os valores (absolutos e percentuais) que a licitante propde alocar em agdes para
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria (plataformas
de comunicacdo e divulgacdo), em consondncia com novas tecnologias, com a
indicacao dos respectivos fornecedores e métricas que serdo utilizadas (taxa de
impressao, custo por alcance, CPC, CPE, custo por curtida etc.), de acordo com o
disposto as alineas ‘j” e ‘k’ abaixo;

f. os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao e na execugdo técnica
de cada peca publicitaria destinada a plataformas de comunicacao e divulgagao;
g. as quantidades a serem produzidas de cada peca ou material publicitario de ‘nao
midia’;

h. os valores (absolutos e percentuais) alocados na producido de cada peca ou
material publicitario de ‘ndo midia’;
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i. os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega
publicitaria ou material publicitario de ‘ndo midia’;

j- No caso de solugdes via plataformas de comunicagdo e divulgagdo, deverao ser
considerados os valores de tabela cheia dos fornecedores que operam com tabela
e/ou os valores resultantes das simulacdes feitas nessas plataformas de
comunica¢do e divulgacdo, conforme os parametros, objetivos e formatos de
compra definidos na estratégia de midia proposta pela licitante.

k. Para fins desta Concorréncia, enquadram-se na categoria de formas inovadoras
de comunicagao publicitaria (plataformas de comunicacao e divulgacao) as agdes
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias, a exemplo das redes sociais, dos sites de buscas e das plataformas
digitais (Facebook, Google, Instagram, Twitter, TikTok, Kwai, LinkedIn e
YouTube, entre outros).

6.4.4.8. Nessa simulagao:

a. os pregos das insercdes em veiculos de divulgagdo que operam com tabelas
publicas deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacao do Aviso
de Licitacao;

b. devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

¢. deverdo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e
servigos especializados prestados por fornecedores;

c.1. Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do
prazo legal, os pregos de tabela a que se refere a alinea “a” do subitem 6.4.4.8
deverao ser os vigentes na data de publicagdo do ultimo Aviso de Licitacao.

6.5. O Plano de Comunicag¢do Publicitaria - Via Identificada devera constituir-se em copia
do Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pegas
publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de
autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

6.5.1. ter a identificagdo da licitante;
6.5.2. ser datado;

6.5.3. estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado;

6.6. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informacdes
que constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de
cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.
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6.6.1. O caderno especifico mencionado no item precedente nao poderd apresentar
informagdo, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicagado Publicitaria - Via Nao Identificada, e que, por si s0, possibilite,
inequivocamente, a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Involucro n° 2.

6.6.2. A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, quadros,
graficos, planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meio dos quais a licitante
devera apresentar as seguintes informagdes para cada subquesito, abaixo discriminadas:

6.6.2.1. relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a
especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

6.6.2.2. quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacdo académica e experiéncia), dos profissionais que poderao ser
colocados a disposicdo da execug¢do do contrato, discriminando-se as respectivas
areas de atuacao;

6.6.2.3. infraestrutura e instalagdes da licitante que estardo a disposicdo do SENADO
para a execucao do contrato;

6.6.2.4. sistematica operacional de atendimento na execugdo do contrato;

6.6.2.5. relagdo das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente
a disposi¢ao do SENADO, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

6.7. Quesito 3 - Repertoério: a licitante devera apresentar os documentos, as informacgdes e
as pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem
uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da
primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem
detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.
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6.7.1. Os documentos, as informagdes e as pecas mencionadas no item precedente nao
poderdo ter informagao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, e que, por si s0,
possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n° 2.

6.7.2. O Repertorio serd constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas,
expostas ou distribuidas pela licitante.

6.7.2.1. A licitante deverd apresentar 10 (dez) pegas publicitarias,
independentemente do seu tipo ou caracteristica ¢ da forma de sua veiculagao,
exposi¢ao ou distribuigdo.
a. As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas nos
ultimos 5 (cinco) anos antes da data agendada para a primeira sessao publica.

b. As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no item 6.7 ou ser apresentadas soltas.
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¢. As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no item 6.7 ou
ser apresentadas soltas. Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer
formato, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade
de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

6.7.3. Para cada pega publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao
sucinta do problema que se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu
cliente, titulo, data de produgdo, periodo de veiculagdo, exposi¢cao ou distribui¢do e, no
caso de veiculagdo, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou a peca.

6.8. Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: a licitante devera
apresentar os documentos, as informacdes e as pecas que constituem o quesito em caderno
especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado
sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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6.8.1. Os documentos, informagdes e¢ peg¢as mencionadas no item precedente nao
poderao ter informacao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada, e que, por si so,
possibilite, inequivocamente, a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do
Involucro n° 2.

6.8.2. A licitante devera apresentar 3 (trés) Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacdo, cada um com o maximo de 4 (quatro) paginas, em que serdo descritas
solugdes publicitarias propostas pela licitante e implementadas por seus clientes, na
superacao de desafios de comunicacdo. Cada Relato:

6.8.2.1. devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

6.8.2.2. deverd contemplar nome, cargo ou fun¢do e assinatura do funciondrio da
licitante responsavel por sua elaboraco;

6.8.2.3. devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar
sua autenticidade.

6.8.2.4. A validagdo deverd ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo
entrara no computo do nimero de paginas de que trata o subitem 6.8.2. No
documento de validacdo constara, além do ateste dos relatos, o numero do contrato,
o nome empresarial do cliente, o nome do signatdrio, seu cargo/fun¢do e sua
assinatura.

6.8.2.5. As acdes dos Relatos de que trata o subitem 6.8.2 devem ter sido
implementadas nos ultimos 5 (cinco) anos antes da data agendada para a primeira
sessao publica.

6.8.2.6. E permitida a inclusio de até 3 (trés) pegas publicitarias, independentemente
do meio de divulgagdo, do tipo ou caracteristica da pega, em cada Relato,
observando-se as seguintes regras:

Via N2 | Senado Federal | Bloco 16 | 1° Pavimento | COPEL | CEP 70165-900 | Brasilia | DF
Telefone: +55 (61) 3303-3036 | licita@senado.leg.br



SENADO FEDERAL

a. as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno
especifico previsto no item 6.8 ou ser apresentadas soltas;

b. as pecgas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
item 6.8, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer
formato, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade
de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

c. para cada pega publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacao sucinta do problema que se propds a resolver.

d. A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pecas estabelecida no
subitem 6.8.2.6 devera compor o limite de paginas estabelecido no subitem 6.8.2
para descricao do Relato.

CAPITULO VII - DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
7.1. A Concorréncia sera processada e julgada por Comissao Especial de Contratagdao, com
excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

7.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica cuja
constitui¢do obedecera as disposi¢des estabelecidas no Capitulo XIII deste Edital.

7.3. A Subcomissdo Técnica, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condicoes estabelecidas neste Edital.

7.4. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito, cuja
analise devera ser individualizada e devidamente justificada:

7.4.1. Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria

7.4.1.1. Subquesito 1 - Raciocinio Bésico

a. a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades do
SENADO e do contexto de sua atuagao;

b. a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas;

c. a precisdo demonstrada na analise do desafio de comunicagdo a ser superado
pelo SENADO e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.

7.4.1.2. Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a. a adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do
SENADO, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao;

b. a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido teméatico e do conceito;
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c. as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicacao
publicitaria do SENADO com seus publicos;

d. a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagao
Publicitaria proposta;

e. a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o SENADO, o
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

f. a exequibilidade da Estratégia de Comunicag¢dao Publicitaria, considerada a
verba referencial para investimento.

7.4.1.3. Subquesito 3 - Ideia Criativa

a. o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;

b. a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do SENADO, com o desafio e
com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

¢. a adequacao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d. a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de
divulgacdo a que se destinam;

e. a originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de interpretacdes
favoraveis que comporta;

f. a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os
publicos-alvo;

g. a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento.

7.4.1.4. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e ‘Nao Midia’

a. a adequagdo da Estratégia de Midia e ‘Nao Midia’ com as caracteristicas da
acdo publicitaria, com a verba referencial para investimento, o desafio e os
objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing;

b. a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢ao e defesa da estratégia, da
tatica e do plano de midia;

c. a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos
segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria;

d. a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacdo do
SENADO e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e ‘Nao Midia’;

e. o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacao da verba referencial para
investimento, demonstrados na simulacdo dos pardmetros de cobertura e
frequéncia.

7.4.2. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradicao dos clientes, como anunciantes publicitarios, € o periodo de
atendimento a cada um;
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b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a
adequacdo das quantificacdes e qualificagdes desses profissionais as necessidades
de comunicac¢ao publicitaria do SENADO;

¢) a adequagdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposicao do
SENADO na execugao do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre 0 SENADO e a licitante;

e) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposi¢ao do SENADO.

Quesito 3 — Repertorio

a) a originalidade da solugdo criativa e sua adequacao a natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio de comunicagao;

b) a clareza e a precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as
caracteristicas dos meios e publicos-alvo;

¢) a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.

Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacio

a. a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢ao da
solugdo publicitaria;

b. a demonstracdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicacao do cliente;

c.a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no Relato e a
relevancia dos resultados obtidos;

d. o encadeamento l6gico da exposi¢ao do Relato pela licitante.

7.5. A pontuagdo da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo a
metodologia a seguir.
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7.5.1.
para a apresentacdo e julgamento das Propostas, a Subcomissao Técnica devera efetuar
um exame comparativo entre as propostas apresentadas em relacdo a cada quesito e

Além de examinar o atendimento pelas licitantes, das disposi¢des estabelecidas

subquesito

7.5.1.1. A comparagdo entre as propostas devera aferir o maior ou menor grau de
adequacdo de cada uma aos critérios de julgamento.

7.5.1.2. As diferencas de grau de adequagdo entre as Propostas deverao refletir-se na
gradacao das pontuacdes atribuidas a cada quesito e subquesito.
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7.5.2. Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Tabela I - Pontuag¢do madxima dos quesitos e subquesitos da proposta técnica:

QUESITOS FONNILGES

Plano de Comunicac¢ao Publicitaria 65
8 1. Raciocinio Basico 5

% 2. Estratégia de Comunicag@o Publicitaria 25
§J 3. Ideia Criativa 25
8 4. Estratégia de Midia e ‘Nao Midia’ 10
Capacidade de Atendimento 15
Repertorio 10
Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacio 10

PONTUACAO TOTAL 100

7.5.2.1. Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas nos subitens 6.7.2.1
e 6.8.2 para apresentagao do Repertorio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacdo, sua pontuacdo maxima, nesses quesitos, serda proporcional as
quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a
aplicacdo de regra de trés simples, em relagdo as respectivas pontuagdes maximas

previstas no subitem 7.5.2 deste Anexo.

7.5.3. A pontuagdo final de cada quesito ou subquesito deverd seguir a Tabela 2 e
correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos pelos membros da Subcomissao

Técnica, expressa em 1 (uma) casa decimal.

Tabela 2 - Planilha de avalia¢do dos quesitos e subquesitos:

Quesito Subquesito | Pontuacdo | Critério Objetivo Pontos
Maxima
Plano de | Raciocinio 5 a) a acuidade demonstrada na | 1,5
Comunicacdao | Basico analise das caracteristicas e
Publicitaria especificidades do SENADO
e do contexto de sua atuagao;
b) a pertinéncia dos aspectos | 2
relevantes e significativos
apresentados, relativos as
21
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Quesito

Subquesito

Pontuacao
Maxima

Critério Objetivo

Pontos

necessidades de comunicagao
publicitaria identificadas;

¢) a precisdo demonstrada na
analise do desafio de
comunicagdo a ser superado
pelo SENADO e no
entendimento dos objetivos de
comunicacao estabelecidos no
Briefing.

1,5

Estratégia de
Comunicacao
Publicitaria

25

a) a adequacao do partido
tematico e do conceito a
natureza e as atividades do
SENADO, bem como ao
desafio e aos objetivos de
comunicagao;

b) a consisténcia da
argumentacdo em defesa do
partido  tematico e do
conceito;

c) as possibilidades de
interpretagdes positivas do
conceito para a comunicagdo
publicitaria do SENADO com
seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos
pontos centrais da Estratégia
de Comunicacao Publicitaria
proposta;

e) a capacidade da licitante de
articular os conhecimentos
sobre o SENADO, o desafio e
0s objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing ¢ a
verba disponivel,

f) a exequibilidade da
Estratégia de Comunicacdo
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Quesito

Subquesito

Pontuacao
Maxima

Critério Objetivo

Pontos

Publicitaria, considerada a
verba referencial.

Ideia Criativa

25

a) o alinhamento da campanha
com a  Estratégia de
Comunicag¢ao Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugao
criativa com a natureza do
SENADO, com o desafio e
com o0s objetivos de
comunicagao estabelecidos no
Briefing;

c) a adequacdo das pecas
publicitdrias ao perfil dos
segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas
publicitirias com os meios e
veiculos de divulgagdo a que
se destinam;

e) a originalidade da solugdo
criativa e a multiplicidade de
interpretagdes favordveis que
comporta;

f) a clareza e precisdo das
mensagens ¢ a adequacdo da
linguagem com os publicos-
alvo e os meios propostos;

g) a exequibilidade das pegas
e de todos os elementos
propostos, com base na verba
referencial para investimento.

Estratégia de
Midia e ‘Nao
Midia’

10

a) a adequacdo da Estratégia
de Midia e ‘Nao Midia’ com
as caracteristicas da acao
publicitdria, com a verba
referencial para investimento
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Quesito

Subquesito

Pontuacao
Maxima

Critério Objetivo

Pontos

e com o desafio e os objetivos
de comunicag¢do estabelecidos
no Briefing;

b) a consisténcia técnica
demonstrada na proposi¢do e
defesa da estratégia, da tatica
e do plano de midia;

c) a consisténcia  do
conhecimento dos hébitos de
consumo de comunicacao dos
segmentos de publicos-alvo
da campanha publicitaria;

d) a adequacao da proposta no
uso dos recursos proprios de
comunica¢cdo do SENADO ¢
seu alinhamento com a
Estratégia de Midia e ‘Nao
Midia’;

e) o grau de eficiéncia ¢ a
economicidade na utilizagdo
da verba referencial para
investimento, demonstrados
na simulacdo dos parametros
de cobertura e frequéncia.

Capacidade de Atendimento

15

a) o porte e a tradicdo dos
clientes, como anunciantes
publicitarios, e o periodo de
atendimento a cada um;

b) a experiéncia  dos
profissionais da licitante em
atividades publicitarias e a
adequacdo das quantificagdes
e qualificacoes desses
profissionais as necessidades
de comunicacdo publicitaria
do SENADO;
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Quesito Subquesito

Pontuacao
Maxima

Critério Objetivo

Pontos

c) a adequagao da
infraestrutura e das
instalagdes que estardo a
disposi¢do do SENADO na
execucao do contrato;

d) a funcionalidade do
relacionamento  operacional
entre o SENADO e a licitante,
incluindo sistematiza¢do de
reunides e  prazos de
realizagdo e alteracdo de
pecas, fluxos de trabalho,
além das demais questdes que
explicitam o funcionamento
deste relacionamento, tais
como o trato das informac¢des
€ seguranga;

e) a relevancia e utilidade das
informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas
de audiéncia e da auditoria de
circulacdo e controle de midia
que a licitante colocara
regularmente a disposi¢dao do
SENADO, sem onus
adicional, durante a vigéncia
do contrato.

Repertorio

10

a) a originalidade da solugdo
criativa ¢ sua adequagdo a
natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio de
comunicagao;

b) a clareza e precisao das
mensagens ¢ a adequacdo da
linguagem as caracteristicas
dos meios e publicos-alvo;
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Quesito Subquesito

Pontuacao
Maxima

Critério Objetivo

Pontos

¢) a qualidade da producao, da
execuc¢ao e do acabamento das
pegas.

Relatos de  Solugdo
Problemas de Comunicagao

de

10

a) a evidéncia de
planejamento estratégico por
parte da licitante  na
proposicao da solugdo
publicitaria;

2,5

b) a demonstragdo de que a
solucao publicitaria
contribuiu para o alcance dos
objetivos de comunicagdo do
cliente;

2,5

c¢) a complexidade do desafio
de comunicacao apresentado
no Relato e a relevancia dos
resultados obtidos;

2,5

d) o encadeamento logico da
exposicdo do Relato pela
licitante.

2,5

7.5.4. A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20%
(vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Edital.

7.5.4.1. Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliacdo do quesito
ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razoes que os levaram a manter
a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada por
todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo da licitagao.

7.5.5. A pontuagdo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos
pontos dos 4 (quatro) quesitos: Plano de Comunicacao Publicitaria; Capacidade de
Atendimento; Repertorio; e Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagao.

7.6. Serao consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, as licitantes que obtiverem as duas maiores pontuagdes, observado o disposto no

item 7.9 deste Edital.
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7.7. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das duas licitantes mais
bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica, serdo assim consideradas as
licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos: (i) Plano de
Comunicacao Publicitaria; (ii) Capacidade de Atendimento; (iii) Repertorio; e (iv) Relato
de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

7.8. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessao
prevista no subitem 16.3 ou em ato publico marcado pela Comissao Especial de
Contratagdo, cuja data sera divulgada na forma do Capitulo XIV e para o qual serdo
convidadas todas as licitantes.

7.9. Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes
abaixo descritas:

7.9.1. apresentar qualquer informagao, palavra, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que, por si so, resulte, inequivocamente, na identificacao da autoria do Plano
de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro
n°® 2;

7.9.2. ndo alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;
7.9.3. obtiver pontuagao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos;
7.9.4. apresentar peca que ndo seja de sua autoria no quesito Repertorio.

7.10. Ante a ocorréncia da situacdo de que trata o subitem 7.9.1, a Subcomissao Técnica
devera registrar em ata o nome da licitante identificada e o motivo concreto e inequivoco
que constituiu a identificacao.

7.11. Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender a outras exigéncias do
presente Edital, a depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no item 13.4
deste Edital.

CAPITULO VIII- DA ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

8.1. A Proposta de Precos das licitantes devera estar acondicionada no Invélucro n® 4, que
devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Involucro n® 4
Proposta de Precgos
Razdo social e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 001/2026 - SENADO FEDERAL

8.1.1. O Invoélucro n°® 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto
as informagdes de que trata, até sua abertura.

8.1.2. O Invoélucro n°® 4 ndo podera ter informagdo, marca, palavra, sinal, etiqueta ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicaga@o Publicitaria — Via Nao Identificada
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e que, por si sO, possibilite, inequivocamente, a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Envelope n° 2.

8.1.3. O contetudo deve estar em lingua portuguesa, sem rasuras, com o nome € endereco
completos, telefone, CNPJ, banco, nimero da agéncia, conta corrente, 0 nimero da
licitacdo, dia e hora de abertura, datada e assinada pelo responsavel legal, e devera
conter, obrigatoriamente, sob pena de desclassificacdo:

8.1.3.1. Valores percentuais da proposta para cada um dos quesitos descritos no
item 9.2, em algarismo arabico e por extenso, compreendendo todos os custos diretos
e indiretos necessarios a perfeita execugcdao do contrato, inclusive seguros, tributos,
encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios, comerciais € outros que venham a
incidir.

CAPITULO IX- DA APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1. A Proposta de Pregos devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de
Precos (Anexo 2) e apresentada em caderno Unico, em papel que identifique a licitante,
com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada
na ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.1.1. A Proposta de Precos devera ser redigida em lingua portuguesa e sem rasuras,
constando o nome e a razdo social da licitante, endereco completo, telefone, CNPJ,
banco, nimero da agéncia, conta corrente, o nimero da licitacdo, dia e hora de abertura,
datada e assinada pelo responsavel legal.

9.2. Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes do item 1.1 da
Proposta de Precos, cujo modelo constitui o Anexo 2, ressalvado que, nos termos do art.
37 da Lei n° 14.133/2021, ndo serdo aceitos:

9.2.1. Percentual de honorarios superior a 5,0% (cinco por cento), incidente sobre os
precos de bens e de servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da agéncia, referentes a producdo e a execugao técnica de
peca ou material cuja distribuicao/veiculagdo ndo proporcione as licitantes o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos termos do art.
11 da Lei n° 4.680/1965;

9.2.2. Percentual de honorarios superior a 3,7% (trés inteiros e sete décimos por cento),
incidente sobre os precos de bens e de servicos especializados prestados por
fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da agéncia, referentes:

9.2.2.1. a renovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacao de
peca ou material publicitario, exclusivamente quando a distribui¢do/veiculacdo da
peca ou material ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicagdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

9.2.2.2. a reimpressdao de pecas publicitarias. Entende-se por reimpressao a nova
tiragem de pega publicitidria que ndo apresente modificagdes no conteudo ou na
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apresentacao, em relacdo a edicao anterior, exceto eventuais corregdes tipograficas
ou pequenas atualiza¢des de marcas e datas;

9.2.3. Percentual de honorarios superior a 3,3% (trés inteiros e trés décimos por cento),
incidentes sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, com
a intermediacao e supervisao da licitante, referentes a utilizagdo de formas inovadoras
de comunicagdo publicitdria, em consondncia com novas tecnologias, visando a
expansao das mensagens e das agdes publicitarias, cuja execugao nao lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo e divulgacdo, nos termos
do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

9.2.4. Percentual de honorarios superior a 4,0% (quatro por cento), incidente sobre os
precos de bens e de servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermedia¢do e supervisao da agéncia, referente ao planejamento e a execucdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracao de conhecimento
relacionados diretamente a determinada ag¢do publicitaria, exceto no tocante a pesquisas
de pré-teste realizadas a suas expensas;

9.3. Os honorarios de que tratam os subitens 9.2.1 a 9.2.4 acima serdo calculados sobre o
preco efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja
de competéncia da CONTRATADA.

9.4. Na prorrogacdo, o SENADO poderd renegociar os percentuais de remuneragao
praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual reducdo identificada nas
referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

9.5. O SENADO podera, a qualquer tempo, efetuar revisao dos percentuais de remuneracio
praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual reducgao identificada nas
referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

9.6. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 90 (noventa) dias corridos,
contados de sua apresentacdo.

9.6.1. Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no item 9.6 ou,
ainda, esteja com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessdo de abertura
dos involucros com as Propostas de Precos, a Comissdo Especial de Contratacdo, nos
termos do inciso 11 do art. 64 da Lei n® 14.133/2021, realizara diligéncia junto a licitante
para formalizar a prorrogacao do referido prazo.

9.6.2. A licitante que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos
involucros com as Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame sera
desclassificada.

CAPITULO X - DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS
10.1. As Propostas de Precos apresentadas pelas licitantes classificadas no julgamento das

Propostas Técnicas serdo analisadas pela Comissao Especial de Contratagdo no tocante ao
atendimento das disposicoes estabelecidas neste Edital e seus anexos.
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10.2. Nao serdo aceitas as propostas de pregos cujos percentuais de honorarios de que trata
o item 9.2 deste Edital sejam superiores aos percentuais maximos estabelecidos nos
subitens 9.2.1,9.2.2,9.2.3¢9.2.4.

10.3. Sera classificada a proxima etapa do certame a licitante cuja Proposta esteja em
conformidade com as disposi¢des deste Edital.

10.4. A Comissao Especial de Contratagcdo podera negociar condi¢des mais vantajosas com
as 2 (duas) licitantes mais bem classificadas, nos termos do art. 61 da Lei n°® 14.133/2021.

10.5. Na hipotese de a Comissao Especial de Contratagdo constatar a oferta de percentual
de honorarios superior aos patamares fixados nos subitens 9.2.1,9.2.2,9.2.3 ¢ 9.2.4, devera
empreender a negociacdo com a respectiva licitante para que os honorarios se mantenham
dentro do limite estabelecido.

10.6. Caso haja erros, inconsisténcias ou omissdes sanaveis no contetido da Proposta de
Pregos, sera oportunizado a licitante realizar os devidos ajustes e complementagdes, desde
que ndo haja a majoragao dos percentuais de honorarios, salvo o disposto no item 10.5.

10.7. Sera desclassificada a licitante cuja Proposta:

10.7.1. tenha sido apresentada com vicio insanavel em relagdo as disposi¢des deste
Edital e seus anexos; e/ou

10.7.2. que, mesmo depois da negociacdo de que trata o item 10.5, mantenha o
percentual de honorarios superior aos patamares maximos fixados nos subitens 9.2.1,
9.2.2,9.23e9.2.4.

CAPITULO XI- DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE
PRECOS

11.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos serd feito de acordo com o
rito previsto no art. 37 da Lei n® 14.133/2021 e em conformidade com as disposi¢gdes deste
Edital.

CAPITULO XII- DA HABILITACAO

12.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissdo Especial de
Contratacdo pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos, no dia, hora e local previstos na convocagdo da sessdo a ser realizada para esse fim.

Invélucro n® 5

12.1.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues acondicionados no
Involucro n® 5, que deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:
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Invélucro n® 5

Documentos de Habilitagao

Razao social e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 001/2026 - SENADO FEDERAL

12.1.2. O Invdlucro n°® 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto
as informagdes de que trata, até sua abertura.

12.1.3. Os Documentos de Habilitacdo, a serem apresentados pelas licitantes
classificadas na da etapa de julgamento das Propostas Técnicas e das Propostas de
Pregos, deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da licitante
e ser apresentados:

12.1.3.1. em via original; ou
12.1.3.2. sob a forma de publicacdo em 6rgdo da imprensa oficial; ou

12.1.3.3. em cdpia autenticada por cartdrio competente, quando a lei assim o exigir
ou por certidoes expedidas por sistemas mantidos pela Administragdo Publica; ou

12.1.3.4. em coOpia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para
conferéncia pela Comissdo Especial de Contratagdo, no ato de entrega dos
Documentos de Habilitagao.

12.1.4. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser acondicionados em caderno
especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram
neste Capitulo.

12.1.5. So serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condicoes de analise por parte da
Comissao Especial de Contratacao.

12.1.6. O involucro n® 5 (Documentos de Habilitagdo) deverda conter, sob pena de
inabilitagdo, os documentos relacionados nos subitens 12.1.7 a 12.1.8.5, ressalvados
aqueles eventualmente disponiveis em formato digital no SICAF, Nivel I ao Nivel VI
do Cadastro de Pessoa Juridica, nos termos da alinea abaixo:

a. Diante da inexisténcia de cadastro no SICAF, da expiracao da validade dos
documentos registrados referentes aos Niveis III, IV e VI e/ou no caso da
indisponibilidade de documentos digitalizados no sistema, as licitantes deverao
apresentar a documentacdo integral ou complementar, conforme o caso, a fim de
suprir as exigéncias constantes dos subitens 12.1.7 a 12.1.8.5.

12.1.7. Para fins de habilitacao juridica, a Comissdo Especial de Contratacao verificara
a compatibilidade entre o objeto do certame ¢ as atividades previstas como “objeto
social” no ato constitutivo das licitantes, conforme natureza da pessoa juridica.

12.1.8. Além dos documentos referentes a habilitagdo juridica e a regularidade fiscal,
social, previdencidria e trabalhista, a licitante deverd apresentar a seguinte
documentacdao comprobatdria dos requisitos de habilitagdo:
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12.1.8.1. REGULARIDADE FISCAL:

a. prova de inscri¢do no CNPJ — Cadastro Nacional de Pessoa Juridica;

b. prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou do Distrito
Federal;

¢. prova de inscrigdo no Cadastro de Contribuintes municipal;

d. prova de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo — FGTS
(CRF); e

e.prova de regularidade com a Fazenda Publica, mediante a apresentagdo
exclusiva dos seguintes documentos:

e.1l. Certidao Conjunta Negativa de Débitos (ou Certidao Positiva de Débitos
com efeito de Negativa) relativos a Tributos Federais ¢ a Divida Ativa da
Unido, expedida pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, conjuntamente
com a Secretaria da Receita Federal;

e.2. Certidao Negativa de Débitos com a Fazenda do Distrito Federal ou
estadual, expedida pela Secretaria da Fazenda; e

e.3. Certidao Negativa de Débitos (ou Certidao Positiva de Débitos com efeito
de Negativa) com a Fazenda municipal, expedida pela Secretaria da Fazenda.

12.1.8.2. REGULARIDADE TRABALHISTA:

a. Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), expedida pelo Tribunal
Superior do Trabalho.

12.1.8.3. APRESENTAR AINDA AS SEGUINTES DECLARACOES:

a. declaragdo da licitante de que nao possui em seu quadro de pessoal empregado
menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e de 16
(dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvo na condi¢@o de aprendiz, a partir de
14 (quatorze) anos, nos termos do inciso XXXIII do art. 7° da Constitui¢ao
Federal, conforme modelo constante do Anexo 6;

b. declaragdo, sob as penas da lei, de que a licitante ndo se encontra em qualquer
situagdo prevista no item 2.2 deste edital, conforme modelo constante do Anexo
7

¢. declaracdo de inexisténcia de fato impeditivo, conforme modelo constante do

Anexo 8; e

d. Declaragao de Proposta Independente (DPI), conforme modelo constante do
Anexo 9.

12.1.8.4. CAPACIDADE TECNICA:

a. Atestado(s) de capacidade técnica, emitido(s) por pessoa juridica de direito
publico ou privado, que ateste que a licitante prestou, a contento, nos ultimos 5
(cinco) anos, servicos de publicidade similares ao objeto desta Concorréncia.
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a.l. Quanto as caracteristicas, considera-se similar a execu¢do das seguintes
atividades compreendidas nos “servicos de publicidade”: estudo;
planejamento; conceituacdo; concep¢do; criagdo; execugdo interna;
intermedia¢do e supervisdo da execucdo externa; e distribuicdo de agdes
publicitarias junto a publicos de interesse;

a.1.1. Considerando a caracteristica do trabalho publicitdrio prestado por
agéncias de propaganda (desde a compreensao da demanda do anunciante
até a avaliagdo do resultado da agdo publicitaria desenvolvida), ¢ importante
que todas as atividades descritas acima tenham sido realizadas para uma
mesma acao ou campanha publicitéria. Portanto, ndo sera aceito somatério
de atestados para comprovar o atendimento ao estabelecido na alinea ‘a.1’.
Também ndo serd aceito atestado em que se comprove que as atividades da
alinea ‘a.1’ tenham sido desenvolvidas em agdes ou campanhas distintas.

a.2. O lapso temporal de 5 (cinco) anos foi definido considerando que a
evolugdo tecnoldgica na area de comunicagao impacta diretamente nas opgoes
tanto de ferramentas de criagdo publicitaria quanto na disponibilizacdo de
novas midias para veiculagdo das mensagens publicitarias. Assim, ¢
fundamental que a licitante esteja minimamente atualizada nesses quesitos;

a.3. Caso seja necessario ¢ mediante solicitagdo formal da Comissao Especial
de Contratagdo, as licitantes deverdo disponibilizar todas as informagdes e
documentos que eventualmente se facam necessarios a comprovagdo da
legitimidade dos atestados apresentados, como cépia do contrato que deu
suporte a contratagdo, relatorios técnicos e documentos complementares
necessarios a compreensao das caracteristicas dos servigos executados.

b. Certificado de qualificacio técnica de funcionamento, emitido pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas
de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n°
12.232/2010;

b.1. o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a
matriz da agéncia valerd para a filial;

b.2. 0 documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua
validade verificada pela Comissao Especial de Contratagao.

12.1.8.5. QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

a. Certidao Negativa de Faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da pessoa
juridica.

b. Balanco patrimonial do ultimo exercicio social, ja exigivel e apresentado na
forma da lei ou de regulamentacdo da Receita Federal do Brasil em caso de
escrituragcdo contabil digital, extraido do Livro Diério, vedada a sua substituicdo
por balancetes ou balancos provisorios, que comprove:
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b.1. que a licitante possui patriménio liquido igual ou superior a 3% (trés por
cento) do valor definido em edital para o contrato; ou alternativamente;

b.2. que a licitante possui todos os seguintes indices contadbeis maiores que 1
(um):

(Ativo Circulante+Realizével a Longo Prazo)
(Passivo Circulante+Passivo Nio Circulante)’

b.2.1. Liquidez Geral (LG) =

Ativo Total
(Passivo Circulante+Passivo nao Circulante)

b.2.2. Solvéncia Geral (SG) =

Ativo Circulante

b.2.3. Liquidez Corrente (LC) =

Passivo Circulante

12.2. A licitante se responsabiliza pela veracidade e autenticidade dos documentos por ela
encaminhados.

12.2.1. Havendo duvida razodvel quanto a autenticidade ou em razao de outro motivo
devidamente justificado, a Comissdo Especial de Contratagdo, a qualquer momento,
podera solicitar a licitante a apresenta¢do, em original ou por copia autenticada, dos
documentos constantes do invélucro n° 5.

12.2.1.1. Os originais ou copias autenticadas, caso sejam solicitados, deverdo ser
apresentados durante a sessdo publica ou encaminhados a Coordenagdo de
Processamento Externo de Licitacdes do Senado Federal - COPEL, situada na Via
N2, Bloco 16, 1° pavimento, CEP 70.165-900, Brasilia-DF, no prazo estipulado pela
Comissao Especial de Contratagao.

12.3. Podera ser admitida, mediante decisdo fundamentada da Comissdo Especial de
Contratagdo, a apresentacao de novos documentos de habilitagao para:

12.3.1. a aferi¢do das condi¢des de habilitagdo da licitante decorrentes de fatos
existentes a época da abertura do certame;

12.3.2. atualizacdo de documentos cuja validade tenha expirado apos a data de
recebimento das propostas e da documentagao;

12.3.3. suprir a auséncia de documento de cunho declaratorio emitido unilateralmente
pela licitante;

12.3.4. suprir a auséncia de certiddo e/ou documento de cunho declaratorio expedido
por 6rgdo ou entidade cujos atos gozem de presun¢do de veracidade e fé publica;

12.4. Caso seja necessario, para fins de confirmagdo, complementagdo, esclarecimento ou
saneamento da documentacdo de habilitacdo, ou, ainda, nas hipdteses admitidas no item
12.3, a Comissao Especial de Contratagdo, a titulo de diligéncia, podera solicitar a licitante
o envio de documentacdo, por meio do e-mail licita@senado.leg.br, devendo a Comissao
Especial de Contratagdo, nessa hipdtese, informar a data e o horario do recebimento e
disponibilizar o contetido para os demais licitantes interessados.
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12.4.1. O prazo para envio dos documentos ¢ de, no minimo, 24 (vinte e quatro) horas
uteis, a contar da convocagdo, podendo tal prazo ser alargado motivadamente pela
Comissao Especial de Contratagdo a depender das circunstancias ou, havendo justo
motivo, mediante solicitacdo formal de prorrogacao por parte da licitante.

12.4.2. Para a contagem do prazo de que trata o item anterior, ndo sera considerado o
tempo de suspensdo da sessao realizada pela Comissdo Especial de Contratacao.

12.4.3. Em caso de nao envio dos documentos de que tratam os itens 12.3 e 12.4 no
prazo indicado ou expirada eventual prorrogag¢ao concedida pela Comissao Especial de
Contratacdo, a licitante sera inabilitada e sujeitar-se-a as sangdes previstas neste edital.

12.5. Os documentos de habilitagdo deverao se referir a empresa licitante, salvo quando,
comprovadamente, apds a data de emissao dos respectivos documentos, haja superveniente
alteragdo contratual ou transferéncia de acervo técnico.

12.5.1. Em se tratando de filial, os documentos de habilitagao juridica e de regularidade
fiscal e trabalhista deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles que, pela propria
natureza, sdo emitidos somente em nome da matriz.

12.5.2. Os documentos relativos a habilitacdo técnica e econdmico-financeira poderao
ser apresentados em nome da matriz ou da filial.

12.6. Para fins de verificagdo das condi¢cdes de habilitagdo, a Comissdo Especial de
Contratagdo poderd, diretamente, realizar consulta em bases de dados e/ou em sitios oficiais
de orgdos e entidades cujos atos gozem de presuncdo de veracidade e fé publica,
constituindo as informagdes, os dados e/ou os documentos obtidos como meio legal de
prova.

12.7. O documento que nao tiver prazo de vigéncia estabelecido pelo 6rgao expedidor nao
sera habilitante quando o intervalo entre a sua data de expedicao ou de revalidagdo e a data
de abertura da presente licitagdo for superior a 180 (cento e oitenta) dias corridos.

12.7.1. Excetua-se o documento que, por imposicao legal, tenha prazo de vigéncia
indeterminado.

12.8. Na fase de habilitagdo, caso conste do SICAF a existéncia de “Ocorréncias
Impeditivas Indiretas” em relagdo as classificadas na fase de julgamento, com fundamento
no art. 160 da Lei n°® 14.133/2021, a Comissdo Especial de Contratacdo devera promover
diligéncias para o levantamento de conjunto de indicios no sentido de analisar a
configuracdo da tentativa de fraude ou burla aos principios estabelecidos no art. 5° da Lei
n°® 14.133/2021 ou da configurag¢do das hipoteses previstas no art. 5°, IV, “e”, e no art. 14
da Lein® 12.846/2013 (Le1 Anticorrupgao).

12.9. Constituem indicios para a configurag¢do da tentativa de fraude ou burla a confusdo
societaria e/ou o compartilhamento de estrutura humana e fisica entre as pessoas juridicas
envolvidas, em especial as seguintes caracteristicas:

12.9.1. identidade dos socios;

12.9.2. atuacdo no mesmo ramo de atividades;
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12.9.3. data de constituicdo da nova empresa posterior a data de aplicacao da sancao de
suspensdo/impedimento ou declaragdo de inidoneidade;

12.9.4. compartilhamento ou transferéncia da mesma estrutura fisica, técnica e/ou de
recursos humanos;

12.9.5. identidade (ou proximidade) de enderego dos estabelecimentos;
12.9.6. identidade de telefones, e-mails e demais informacoes de contato.

12.10. Diante da presenca de um conjunto convergente de indicios referidos no item
anterior, a Comissdo Especial de Contratagdo registrard as ocorréncias levantadas,
suspenderd o certame e oportunizara a licitante o exercicio do contraditério e da ampla
defesa, no prazo de 5 (cinco) dias, devendo a licitante apresentar todos os esclarecimentos
e documentagao tendentes a ilidir a suspeita da pratica de comportamento ilicito.

12.11. Constatada a tentativa de fraudar ou burlar os efeitos da sangdo aplicada a outra
empresa, com esteio no §1° do art. 14 c/c art. 160 da Lei n® 14.133/2021, a Comissao
Especial de Contratacdo, ao estender a licitante os efeitos das sangdes que acarretem a
impossibilidade de licitar e contratar com a Administragao:

12.11.1. inabilitard a licitante por inaptidao juridica para assumir obrigagdes com a
Administragao;

12.11.2. relatard o fato a autoridade superior para a instauragdo de procedimento
administrativo especifico objetivando a apuracdo exauriente acerca dos fatos e a
eventual responsabilizacdo da licitante pela pratica de comportamento inidoneo.

12.12. A Comissdo Especial de Contratagdo analisara os Documentos de Habilitagao das
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, desde que
cumpridas as condig¢des de participag@o estabelecidas no Capitulo II, e julgara habilitadas
as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos neste Capitulo.

CAPITULO XIII - DA COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO E
SUBCOMISSAO TECNICA

13.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada por Comissdo Especial de Contratagao,
com excec¢do da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

13.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica
constituida por 3 (trés) membros formados em Comunicagdo, Publicidade ou Marketing,
comprovado por meio de apresentagdo de diploma de conclusdo de curso de graduacdo ou
pos-graduacao reconhecido pelo MEC, ou que tenham atuado em uma dessas areas nos
ultimos quatro anos, sendo pelo menos um ano de forma ininterrupta em atividades de
comunicag¢do que envolvam conhecimento preponderante nas areas relacionadas ao objeto
da contratagdo, comprovado por experiéncia profissional.

13.2.1. Constituem requisitos para integrar a Subcomissao Técnica, além dos descritos
no item 13.2:

13.2.1.1. Ser servidor ou empregado publico;
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13.2.1.2. Nao possuir vinculo contratual ou funcional, direto ou indireto, com
licitante ou com o respectivo socio ou dirigente;

13.2.1.3. Nao ser conjuge ou companheiro de socio ou dirigente de licitante, nem ter
com eles vinculo de parentesco, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau;

13.2.1.4. Nao atuar e nao ter atuado de forma relevante, em outras etapas, no ambito
do mesmo processo licitatorio.

13.2.2. O periodo de quatro anos, mencionado no item 13.2, terd como marco de
contagem retroativa a constitui¢ao efetiva da Subcomissao Técnica.

13.2.3. Na composi¢ao da Subcomissao Técnica, pelo menos 1/3 (um ter¢o) dos
integrantes ndo terdo vinculo funcional ou contratual com o SENADO e serdo indicados
pela Secretaria de Comunicagao Social do Senado Federal - SECOM.

13.2.3.1. A escolha dos trés indicados se dara por meio de convite de profissionais
que atendam aos requisitos elencados nos itens 13.2 a 13.2.1.4.

13.2.4. Os servidores ou empregados publicos sorteados para integrar a Subcomissao
Técnica prestarao compromisso formal, antes de sua nomeagao, atestando que atendem
todas as exigéncias contidas nos itens 13.2 a 13.2.1.4, devendo reportar & Comissdo
Especial de Contratacao eventual enquadramento superveniente.

13.2.5. A analise das propostas técnicas devera ser realizada de forma individualizada e
concomitante pelos membros da Subcomissdo Técnica.

13.2.6. As pontuagdes em cada quesito e subquesito atribuidas pelos membros da
Subcomissdo Técnica deverdo ser acompanhadas de justificativa escrita.

13.3. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-4 por sorteio, em sessdao
publica, entre os nomes de uma relacdo que terd 6 (seis) integrantes com vinculo com o
SENADO e 3 (trés) sem vinculo com o SENADO.
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13.3.1. Os nomes remanescentes da relacdo apds sorteio dos 3 (trés) membros da
Subcomissao Técnica serdo todos sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia,
a serem convocados nos casos de impossibilidade de participacao de algum dos titulares.

13.3.1.1. Para composicao da relagdo prevista no subitem 13.3, a Comissdo Especial
de Contratacdo devera solicitar a comprovacdo dos requisitos de qualificacao,
dispostos no item 13.2, dos possiveis membros da Subcomissdo Técnica.

13.3.2. A relagdo dos nomes referidos no item 13.3 serd publicada no Diério Oficial da
Unido, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao
publica marcada para o sorteio.

13.3.3. O sorteio sera processado pela Comissao Especial de Contratacao, de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do niimero de membros com vinculo ou ndo com o SENADO, nos
termos dos subitens 13.2, 13.3 e 13.3.1 deste Edital.
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13.3.3.1. O sorteio de que trata o subitem 13.3.3 devera ser realizado entre a data de
publicacdo do Edital e 10 (dez) dias corridos antes da data de recebimento das
propostas.

a. O sorteio serd realizado em sessdo publica, que sera registrada em ata e gravada
em audio e video;

b. Serdo registrados, em papéis individuais e com formatagao idéntica, os nomes
dos individuos que comporao a relagao de 6 (seis) integrantes com vinculo e
3 (trés) sem vinculo com o Senado Federal;

¢. Sera disponibilizada vista de tais papéis a todos os presentes na sessao publica;

d. Os papéis serdo dobrados de forma similar e inseridos em dois invélucros
distintos, sendo um para os integrantes com vinculo com o Senado Federal e outro
para os integrantes sem vinculo com o Senado Federal;

e. Iniciando pelos integrantes com vinculo com o Senado Federal, um membro da
Comissao Especial de Contratag@o retirard do invélucro um papel dobrado por
vez, realizando sua abertura e divulgando ostensivamente o nome sorteado a todos
0s presentes na sessao publica, até se esgotarem os papéis;

f. Os dois ultimos nomes retirados do invélucro contendo os papéis relativos aos
integrantes com vinculo com o Senado Federal e o ultimo nome retirado do
involucro contendo os papéis relativos aos integrantes sem vinculo com o Senado
Federal serdo os membros titulares da Subcomissao Técnica;

g. Todos os demais integrantes serdo considerados membros suplentes da
Subcomissao Técnica, sendo a ordem de supléncia o inverso da ordem em que os
nomes foram retirados dos involucros;

h. A composi¢do da Subcomissdo Técnica e a ordem de supléncia dos demais
integrantes da lista constard da ata da sessdo publica, que serd assinada por todos
os membros da Comissdo Especial de Contratacdo e pelas eventuais licitantes
presentes na sessdo publica, com representantes legais devidamente identificados,
e posteriormente divulgada no Portal da Transparéncia do Senado Federal.

13.3.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o
item 13.3, mediante a apresenta¢do a Comissao Especial de Contratagao de justificativa
para a exclusao.

13.3.5. Admitida a impugnagdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na
Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da
autoridade competente.

13.3.6. A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnagao, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a
publicacao de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item.
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13.3.6.1. Sera necessario publicar nova relacao se o nimero de membros mantidos
depois da impugnacao for inferior aos minimos exigidos nos subitens 13.3 e 13.3.1
deste Edital.

13.3.6.2. S6 sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relacio
anteriormente publicada.

13.3.6.3. A sessdo publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da
impugnacao, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo
minimo previsto no subitem 13.3.2 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por
qualquer interessado.

13.4. A Comissao Especial de Contratacdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a
interpretagdo e aplicacdo das regras estabelecidas neste Edital busquem o atingimento das
finalidades da licitacdo e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais
nos Documentos de Habilitagdo e nas Propostas das licitantes, desde que nao
comprometam a lisura e o cardter competitivo desta concorréncia e contribuam para
assegurar a contratagdo da proposta mais vantajosa, nos termos do art. 11, da Lei n°
14.133/2021.

13.4.1. Os membros da Comissao Especial de Contratacdo e da Subcomissdo Técnica
assinardo Termo de Responsabilidade, que ficard nos autos do processo desta
Concorréncia, observados os respectivos modelos aos Anexos 9 e 10.

13.4.1.1. Os membros da Comissdo Especial de Contratagdo e da Subcomissdao
Técnica serdo responsabilizados, na forma da lei, por eventuais agdes ou omissoes
que prejudiquem o curso do processo licitatorio, nos termos do capitulo I do Titulo
IV da Lein°® 14.133/2021, no que couber.

CAPITULO XIV — DA DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS
14.1. Todas as decisdes referentes a esta Concorréncia serdo divulgadas no Diario Oficial
da Unido e no Portal da Transparéncia do Senado Federal.

14.2. Além da publicacdo oficial nos meios referidos no item 14.1, a comunicacao formal
da Comissao Especial de Contratagdo com as licitantes dar-se-a pelos seguintes meios:

14.2.1. presencialmente, nas sessoes publicas;
14.2.2. por e-mail, devidamente acostado aos autos do processo licitatorio;

14.2.3. por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento
da comunicagao pelas licitantes.

CAPITULO XV- DOS RECURSOS

15.1. Observado o disposto no §2° do art. 165 da Lei n® 14.133/2021, a licitante podera
interpor recurso contra os atos decisérios da Administragdo, decorrentes desta licitagdo, no
prazo de 3 (trés) dias uteis, a contar da data da intimagdo do ato, lavratura da Ata ou
publicagdo no Didrio Oficial da Unido.
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15.2. Interposto o recurso, a Comissao Especial de Contratagdo comunicara as demais
licitantes, que poderdo apresentar contrarrazdes no prazo de 3 (trés) dias Uteis.

15.3. A peticdo de recurso, assim como as contrarrazoes, deverdo ser enviadas
exclusivamente para o endereco eletronico licita@senado.leg.br, até as 17h da data final
para sua apresentagao.

15.4. De acordo com o §2° do art. 165 da Lei n® 14.133/2021, os recursos deverdo ser
dirigidos a Comissao Especial de Contratacdo, que deverd se manifestar no prazo de
3 (trés) dias uteis, podendo reconsiderar ou ndo a sua decisdo.

15.5. Caso a Comissao Especial de Contratagdo mantenha a sua decisdo, os autos serao
remetidos a autoridade superior competente para o julgamento do recurso, qual seja, a
Primeira-Secretaria do Senado Federal, nos termos do art. 7°, V, do Anexo V do
Regulamento Administrativo do Senado Federal (RASF).

15.6. Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante nao habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como
representante da licitante.

15.7. Os documentos produzidos e apresentados durante a fase externa desta Concorréncia
serdo integralmente disponibilizados no Portal da Transparéncia do Senado Federal, sendo,
portanto, acessiveis a qualquer interessado independentemente de solicitagao.

15.8. Sem prejuizo do disposto no item 15.6, eventual solicitagdo de acesso aos autos
fisicos desta Concorréncia devera ser encaminhada a Comissdo Especial de Contratacao,
por meio do enderego eletronico licita@senado.leg.br, que informara data, horario e local
para a consulta.

15.9. Os recursos das decisOes referentes a habilitacdo ou inabilitagdo de licitante e ao
julgamento das Propostas Técnica e de Pregos terdo efeito suspensivo.

CAPITULO XVI — DOS PROCEDIMENTOS DA LICITACAO

16.1. Serdao realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos
de registro, assinadas pelos membros da Comissdo Especial de Contratacdo e pelos
representantes das licitantes presentes.

16.1.1. A participacao de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia
entrega de documento hébil, conforme estabelecido no item 4.1 deste Edital.

16.1.2. Os integrantes da Subcomissdao Técnica nao poderdao participar da sessao de
recebimento dos invdlucros com as Propostas Técnicas e de Pregos.

16.1.3. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos e a andlise dos
Documentos de Habilitacdo das licitantes classificadas nesse julgamento serdo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.
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16.1.4. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao Especial de Contratagao
ou a Subcomissao Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica e de Precos
resultara na sua desclassificagao.

16.1.5. Por ocasido da apreciacdo das Propostas Técnica e de Pregos e dos Documentos
de Habilitagdo as vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do
recinto da sessdo publica, nem sua reprodugao direta, sob qualquer forma, inclusive por
meio de fotos.

16.1.6. A Comissao Especial de Contratagdo podera alterar as datas ou as pautas das
sessOes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em func¢dao do desenvolvimento dos
trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

Primeira Sessao

16.2. A primeira sessdo publica serd realizada no dia, hora e local previstos no preambulo
do Edital e tera a seguinte pauta inicial:
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16.2.1. identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
item 4.1 deste Edital;

16.2.2. verificar o cumprimento das condigdes de participagdo, nos termos do
Capitulo II deste Edital e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

16.2.3. receber os Involucros n® 1, n® 2, n® 3 ¢ n® 4 das licitantes em condi¢des de
participacao;
16.2.4. conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas
neste Edital.

16.2.4.1. O Involucro n° 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao
Identificada, s6 serd recebido pela Comissdo Especial de Contratagao se:

a. ndo estiver identificado;

b. ndo apresentar informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que possibilite a identificagdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2;

c.ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacio da
licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2.

d. Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘¢’
deste subitem, a Comissdo Especial de Contratagdo ndo receberd o Involucro
n° 1, o que também a impedira de receber os demais involucros da mesma licitante.

16.2.5. A primeira sessdo prosseguird com a seguinte pauta basica:

16.2.5.1. rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n° 2 e n° 4, que permanecerao
fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao Especial de Contratacdo, e
separa-los dos Involucros n° 1 e n° 3;

16.2.5.2. retirar e rubricar o contetido do Invélucro n® 1;
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16.2.5.3. abrir os Invélucros n°® 3 e rubricar seu contetido;

16.2.5.4. colocar a disposi¢ao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica,
os documentos constantes dos Involucros n® 1 e n° 3;

16.2.5.5. informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na forma
do Capitulo XIV deste Edital.

16.2.5.6. A Comissdo Especial de Contratagdo, antes do procedimento previsto no
subitem 16.2.5.1, adotara medidas para evitar que seus membros ou os representantes
das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano
de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada.

a. Antes de serem abertos para rubrica dos contetidos pelos presentes na primeira
sessdo, os involucros n° 1, com o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
Identificada, devem ser misturados, de modo que nao possam ser vinculados aos
respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao
Especial de Contratagao.

16.2.5.7. Se, ao examinar ou rubricar os conteudos dos Involucros n° 1 e n°® 3, a
Comissao Especial de Contratagdo ou os representantes das licitantes constatarem
ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do
Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, a Comissao Especial de
Contratagdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus involucros
até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

16.2.6. A Comissao Especial de Contratacdo ndo langard nenhum cédigo, sinal ou
marca nos Involucros n° 1, nem nos respectivos conteudos que compdem o Plano de
Comunicac¢ao Publicitaria - Via Nao Identificada das licitantes, a exce¢ao das rubricas
mencionadas no subitem 16.2.5.2.

16.2.7. Abertos os Involucros n® 1 e n® 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissao Especial de Contratacio.

16.2.7.1. A Comissao Especial de Contratagdo realizara o encaminhamento dos
Invélucros n® 1 (Plano de Comunicacdo Publicitdria - Via Nao Identificada) a
Subcomissao Técnica, que adotara as seguintes providéncias:

16.2.7.2. andlise individualizada e o julgamento dos contetidos dos Involucros n° 1
(Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes, de acordo
com os critérios especificados neste Edital;

16.2.7.3. elaboracao pela Subcomissao Técnica de ata de julgamento dos Invélucros
n°® 1 (Plano de Comunicacdo Publicitdria - Via Nao Identificada) e de planilha com
as pontuagdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento
desses documentos a Comissdo Especial de Contratacdo, na devolugdo dos
Invélucros n° 1;

16.2.7.4. somente apds o recebimento dos documentos e dos Invélucros n° 1,
mencionados na alinea anterior, ocorrerd o encaminhamento, pela Comissao Especial
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de Contratagdo a Subcomissdao Técnica, dos Involucros n° 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) das
licitantes;

16.2.7.5. andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos
conteudos dos Involucros n°® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicacao) das licitantes, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

16.2.7.6. elaboragdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Involucros
n°® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicag¢do) e de planilha com as pontuagdes e justificativas das razdes que as
fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissao Especial de
Contratagdo, na devolucao dos Involucros n° 3.

16.2.7.7. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nos subitens 7.9.2
e 7.9.3, a pontuacdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada quesito ou subquesito
dessa Proposta sera langada em planilhas que ficarao acondicionadas em envelope
fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomissao, até que expire
0 prazo para recursos relativos a essa fase.

a. O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso do subitem 7.9.1, em
que o descumprimento das regras definidas, para a preservagdo da autoria do
Plano de Comunicacdo Publicitdiria — Via Nao Identificada, resulte na
identificacdo da licitante, antes da abertura do Involucro n° 2.

16.2.8. As planilhas previstas nos subitens 16.2.7.3 e 16.2.7.6 conterdo respectivamente
a pontuacdo de cada membro da Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano
de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e as pontuagdes, de cada membro,
para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao, de cada licitante.

Segunda Sessao

16.3. Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Involucros

nO

1 e n°® 3, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela

Subcomissdo Técnica, a Comissao Especial de Contratagdo convocard as licitantes, na
forma do Capitulo XIV, para participar da segunda sessdo publica, com a seguinte pauta
basica:
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16.3.1. identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

16.3.2. abrir os Involucros n° 2;

16.3.3. cotejar os documentos constantes dos Involucros n° 2 (Plano de Comunicagao
Publicitaria - Via Identificada) das licitantes, com os conteudos dos Involucros n° 1
(Plano de Comunicagdo Publicitdria - Via Nao Identificada), para identificacdo de
autoria;
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16.3.4. elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada
Proposta Técnica;

16.3.5. proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;
16.3.6. executar o sorteio previsto no item 7.8, se for o caso;

16.3.7. informado o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, a Comissao
Especial de Contratagdo realizard a abertura dos Involucros n® 4, com as Propostas de
Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissao Especial de
Contratagdo e pelos representantes das licitantes presentes;

16.3.8. na sequéncia, a Comissdo Especial de Contratacdo colocard a disposi¢cdo dos
representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros
n°® 4;

16.3.9. analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboracdo das Propostas de Precos e analisa-las de acordo com os critérios nele
especificados;

16.3.10. declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos,
observado o disposto nos itens 7.6 ¢ 7.9, as duas licitantes que:

16.3.10.1. tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e

16.3.10.2. tenham apresentado Propostas de preco em conformidade com o disposto
neste edital, em especial aos Capitulos IX e X.

16.3.11. informar que o resultado do julgamento final das Propostas Técnicas e de
Precos serd publicado na forma do Capitulo XIV, com a indicagdo da ordem de
classificagdo, abrindo-se prazo para interposi¢ao de recurso, conforme disposto no
Capitulo XV deste Edital.

Terceira Sessao

16.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Contratagdo convocara as
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, na forma
do Capitulo XIV, para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

16.4.1. identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

16.4.2. verificar a manutencao das condi¢des de participagao pelas licitantes, nos termos
do Capitulo II deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

16.4.3. receber e abrir os Involucros n® 5 das licitantes em condi¢des de participagao,
cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo Especial de
Contratagdo e pelos representantes das licitantes presentes;

16.4.4. analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condicoes
estabelecidas neste Edital e na legislagao em vigor;
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16.4.5. colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, o0s
documentos integrantes dos Involucros n° 5;

16.4.6. dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que serd publicado,
com a indicacdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 3 (trés) dias
uteis para interposi¢do de recurso, conforme disposto na alinea ‘c’ do inciso I do art.
165 da Lei n® 14.133/2021;

16.4.7. informar que sera publicado, na forma do Capitulo XIV, o nome da licitante
vencedora desta Concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de
habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os
recursos interpostos.

CAPITULO XVII - DA HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

17.1. Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera homologado o
resultado desta Concorréncia e, assim, aprovada a adjudicacdo do seu objeto as licitantes
vencedoras.

17.2. Serdo vencedoras desta concorréncia as duas agéncias licitantes que:
17.2.1. tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas;

17.2.2. tenham apresentado Propostas de preco em conformidade com o disposto neste
edital, em especial aos Capitulos IX e X; e

17.2.3. tenham sido habilitadas, observadas as disposi¢des do Capitulo XII deste Edital.

17.3. A homologacao desta Concorréncia e a adjudicag@o de seu objeto compete a Diretora-
Geral do Senado Federal.

CAPITULO XVIII — DA ASSINATURA DO CONTRATO

18.1. Depois de homologado o resultado desta Concorréncia, as licitantes vencedoras serao
convocadas para assinar o contrato, dentro do prazo de 5 (cinco) dias tteis de sua
convocacao, sob pena de decair do direito a contratacdo, sem prejuizo das sangdes previstas
neste edital.

18.1.1. O prazo de convocacao de que trata o item 18.1 podera ser prorrogado
1 (uma) vez, por igual periodo, mediante solicitacdo das licitantes vencedoras durante
seu transcurso, devidamente justificada, e desde que o motivo apresentado seja aceito
pela Administragao.

18.1.2. Sera permitida a assinatura eletronica do contrato, mediante uso da certificacdao
digital ICP Brasil, caso o representante legal da licitante a possua, no mesmo prazo
indicado no item 18.1.

18.1.3. O SENADO podera enviar o contrato para assinatura das licitantes, que deverdao
devolvé-lo assinado no prazo previsto no item 18.1.
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18.1.4. Caso alguma das licitantes vencedoras convocadas ndo realize a assinatura do
contrato no prazo estabelecido no item 18.1, serd facultado a Administra¢do, por meio
da Comissao Especial de Contratagdo, convocar as licitantes remanescentes, na ordem
de classificagdo, observando-se o disposto nos §§2° e 4° do art. 90 da Lei n°
14.133/2021.

18.2. Por ocasido da assinatura do contrato, verificar-se-4 por meio do SICAF e de outros
meios se as licitantes vencedoras mantém as condi¢des de habilitagdo e, ainda, se atendem
ao disposto no §4° do art. 91 da Lei n°® 14.133/2021.

18.2.1. — Nos termos do art. 6°-A da Lein® 10.522/2002, a existéncia de registro positivo
no CADIN (Cadastro Informativo dos Créditos Nao Quitados de Orgdos e Entidades
Federais) em nome das licitantes adjudicatarias constitui fator impeditivo para a sua
contratacdo, observado o disposto no subitem 18.2.3.

18.2.2. — Em atencdo ao que determina o art. 6° da Lei n° 10.522/2002, anteriormente a
celebragdo do contrato, o Senado Federal realizara consulta ao CADIN para verificar se
as licitantes adjudicatirias possuem débitos ativos com a Administracdo Publica
Federal.

18.2.3. — Havendo registro positivo no CADIN, quando da convocagao para assinatura
do contrato, as licitantes vencedoras serdo notificadas a promover e a comprovar a
regularizacdo da situacdo de inadimpléncia no prazo previsto no item 18.1, sob pena de
decair seu direito a contratacdo do objeto.

18.2.4. — O prazo previsto no subitem anterior podera ser prorrogado uma unica vez,
por igual periodo, a critério do SENADO, desde que haja solicitagdo das licitantes
devidamente justificada e apresentada antes do transcurso do prazo informado no
subitem 18.2.3.

18.2.5. — Ndo havendo a comprovac¢ao de regularizacdo da situagao junto ao CADIN
dentro do prazo, incluindo a eventual prorrogacao de que trata o subitem 18.2.4, decaira
para as licitantes vencedoras o direito a contratagdo do objeto da licitacdo, sendo
facultado ao SENADO convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagao,
ou revogar o procedimento licitatdrio.

CAPITULO XIX — DAS PENALIDADES

19.1. A recusa injustificada dos adjudicatarios em assinar o contrato no prazo estabelecido
no subitem 18.1 caracterizara o descumprimento total da obrigagdo assumida e os sujeitara
a multa de 20% (vinte por cento) sobre o valor total do contrato, sem prejuizo das outras
sancoes previstas em lei e no instrumento convocatorio.

19.2. As licitantes subsequentes, na hipdtese de aceitarem a convocagdo prevista no
subitem 18.1.4, e, posteriormente, recusarem-se a assinar o contrato, ficardo também
sujeitas as sancdes referidas no item 19.1.

19.3. Caso a licitante e/ou contratada, por agdo ou omissdo, venha a praticar alguma das
condutas infracionais previstas no art. 155 da Lei n® 14.133/2021, observado o devido
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processo administrativo sancionatério e as disposi¢oes do Ato da Diretoria-Geral n°® 15, de
9 de junho de 2022, ficara sujeita as sangdes previstas no art. 156 da Lei n® 14.133/2021.

19.4. Sem prejuizo das sangdes previstas neste edital e seus anexos, os atos lesivos a
Administragdo Publica previstos no inciso IV, do art. 5°, da Lei n® 12.846/2013, sujeitardo
os infratores as penalidades previstas na referida lei.

19.5. Em qualquer hipdtese de aplicacdo de sangdes administrativas assegurar-se-4 o
direito ao contraditorio e a ampla defesa.

CAPITULO XX- DA IMPUGNACAO AO EDITAL E DOS PEDIDOS DE
ESCLARECIMENTOS

20.1. Até as 17h (horario de Brasilia/DF) do terceiro dia util anterior a data fixada para
abertura da sessdo publica, qualquer pessoa, fisica ou juridica, podera impugnar o ato
convocatdrio desta Concorréncia mediante peticdo a ser enviada exclusivamente para o
endereco eletronico licita@senado.leg.br.

20.2. Compete a Comissao Especial de Contratagdo, auxiliada pelo setor técnico
competente, decidir sobre a impugnacao.

20.2.1. A impugnagdo ndo enseja efeito suspensivo automatico, devendo a
Administragdo respondé-la em até 3 (trés) dias tteis, limitado ao ltimo dia util anterior
a data prevista para a abertura do certame.

20.3. Acolhida a impugnacao contra este edital, sera designada nova data para a realizagdo
do certame, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracao ndo afetar a formulag¢ao das
propostas.

20.4. Os pedidos de esclarecimentos deverdo ser enviados a Comissao Especial de
Contratagdo até as 17h (horario de Brasilia/DF) do terceiro dia util anterior a data fixada
para abertura da sessdo publica, exclusivamente para o enderego eletronico
licita@senado.leg.br.

20.5. A Comissao Especial de Contratacdo, auxiliada pelo setor técnico competente,
prestara os esclarecimentos solicitados em até 3 (trés) dias uteis, limitado ao Gltimo dia util
anterior a data prevista para a abertura do certame.

20.6. As respostas as impugnagdes e aos esclarecimentos solicitados serdo disponibilizadas
no Portal da Transparéncia do Senado Federal, sem identificagcdo da licitante consulente e
de seu representante.

20.6.1. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum
termo que possibilite a identificacdo de sua Proposta Técnica, referente ao Invélucro
n°® 1 (Plano de Comunicag¢do Publicitaria - Via Nao Identificada).

20.7. Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se
alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e de Precos previstos no
preambulo do Edital.
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20.8. Antes da data marcada para o recebimento dos involucros com as Propostas Técnica
e de Precos, a Comissao Especial de Contratacdo podera, por motivo de interesse publico,
por sua iniciativa, em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos ou de impugnagoes,
alterar este Edital, ressalvado que serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido para
apresentacao das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo nao afetar a
formulagdo das Propostas.

CAPITULO XXI - DAS DISPOSICOES GERAIS

21.1. Integram este edital os anexos:

a. Anexo 1 - Informag¢des Resumidas da Contratacao;

b. Anexo 2 - Modelo de Proposta de Precos;

¢. Anexo 3 - Manual de Procedimento das Ac¢des de Publicidade do Senado Federal;
d. Anexo 4 - Briefing;

e. Anexo 5 - Minuta de Contrato;

f. Anexo 6 — Modelo de Declara¢ao de Atendimento ao inciso XXXIII do art. 7° da CF
(empregado menor);

g. Anexo 7 — Modelo de Declaracdo de que a Licitante ndo se encontra em qualquer
situacao prevista no item 2.3 deste edital;

h. Anexo 8 — Modelo de Declaragdo de inexisténcia de fatos impeditivos;

i. Anexo 9 - Modelo de Declaragdo de elaboragdao independente de proposta;

j. Anexo 10 - Modelo Termo de Responsabilidade - Comissdo Especial de Contratagdo; e
k. Anexo 11 - Modelo Termo de Responsabilidade — Subcomissao Técnica.

21.2. Os atos normativos do Senado Federal referenciados neste edital podem ser
consultados no sitio eletronico https://www12.senado.leg.br/transparencia/leg/legislacao-
relacionada.

21.3. E facultada & Comissdo Especial de Contratagdo, em qualquer fase da Concorréncia,
promover diligéncias destinadas a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo
desta licitacdo, constituindo meio legal de prova os documentos obtidos.

21.4. No julgamento das propostas e na fase de habilitacdo, a Comissao Especial de
Contratagdo podera sanar erros ou falhas que ndo alterem a substancia das propostas e dos
documentos e a sua validade juridica, mediante despacho fundamentado, registrado em ata
e acessivel a todos, atribuindo-lhes validade e eficicia para fins de classificacdo e
habilitagao.
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21.5. A Comissao Especial de Contratacdo devera adotar os cuidados necessarios para
preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunica¢do Publicitaria - Via Nao
Identificada, até a abertura do Involucro n° 2, na situacao prevista no item 21.3 deste Edital.

21.6. At¢ a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdo ser desclassificadas
ou inabilitadas se o SENADO tiver conhecimento de fato desabonador as suas
classificagdes técnicas ou as suas habilitagdes, conhecido apds o julgamento de cada fase.

21.6.1. Se ocorrer desclassificacdo ou inabilitacdo de licitante vencedora, por fatos
referidos no subitem precedente, o SENADO podera convocar as licitantes
remanescentes, obedecida a ordem de classificacao das Propostas Técnicas ou revogar
esta concorréncia.

21.7. Se, durante a execucao dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais
contratadas ndo for prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislagao e no
contrato, 0 SENADO podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de
classificagdo das Propostas Técnicas, para dar continuidade a execug¢do do objeto do
contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condi¢des e exigéncias
a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

21.8. E vedada a utilizagio de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

21.9. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-f¢é, o
SENADO comunicara os fatos as autoridades competentes para as providéncias devidas.

21.10. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
mediante a utilizagdo de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a
autora as sangOes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-1 do
Codigo Penal.

21.11. Correrdo por conta do SENADO as despesas que incidirem sobre a formalizagao
dos contratos, incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em
extrato, no Didrio Oficial da Unido, na forma prevista no paragrafo tnico do art. 89, § 1°
da Lei n° 14.133/2021.

21.12. A integra deste edital, incluindo os seus anexos, estardo disponiveis no Portal da
Transparéncia do Senado Federal [https:/wwwb6g.senado.gov.br/transparencia/licitacoes-
e-contratos/licitacoes].

21.12.1. Em face de eventuais problemas de acesso ao edital, aos anexos, comunicagdes
oficiais e aos demais documentos referentes ao presente certame, o fato devera ser
imediatamente comunicado pelo interessado a Comissdo Especial de Contratagdao
através do e-mail licita@senado.leg.br.

21.13. Os casos omissos e as duvidas suscitadas em qualquer fase da presente Concorréncia
serdo resolvidos pela Comissao Especial de Contratagao.
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CAPITULO XXII - DO FORO

22.1. Para dirimir qualquer controvérsia decorrente da realizagdo da presente
Concorréncia, que nao possa ser resolvida administrativamente, fica definido o foro da
Justica Federal, na cidade de Brasilia, Secdo Judiciaria Federal do Distrito Federal, com
exclusdo de qualquer outro.

Brasilia-DF, 27 de novembro de 2025.

FELIPE GUIMARAES CORTES
Presidente da Comissao Especial de Contratacao
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COORDENACAO DE PROCESSAMENTO EXTERNO DE LICITACOES

CONCORRENCIA N° 001/2026
(Processo n° 00200.015904/2025-40)

ANEXO 1

INFORMACOES RESUMIDAS DA CONTRATACAO

Contratagdo de 2 (duas) agéncias de propaganda para a prestagao de
servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o

OBJETO . S -~ . ~
planejamento, a conceituacdo, a concep¢do, a criagdo, a execucao
interna, a intermediagdo e supervisdo da execucdo externa e a
distribuicao de acdes publicitarias junto a publicos de interesse.
ESPECIFICACAO
DO OBJETO Conforme Anexos 2 e 3.
CLASSIFICACAO | Programa de Trabalho: 191887
ORCAMENTARIA | Natureza da Despesa: 339039
FISCALIZACAO | Conforme Clausula Décima do Anexo 5 (Minuta de Contrato).
CATSER 892.
Espera-se alcangar os seguintes beneficios & Administracdo, com a
contratagao:
a) Aumento do niumero de cidadios que conhecem o Senado, seus
campos de atuacdo e as leis aqui aprovadas, gerando maior
participagdo da sociedade nas questdes legislativas e mais
oportunidades de usufruto de seus direitos;
b) Ampliagdo da compreensao dos brasileiros sobre o papel do
JUSTIFICATIVA Parlamento na manutencdo e defesa da democracia e dos direitos
dos cidadios;
c¢) Divulgagao de leis aprovadas pelo Parlamento e promogao dos
direitos e deveres delas decorrentes; e
d) Refor¢o de principios constitucionais, valores democraticos e
direitos fundamentais na sociedade, por meio de campanhas de
utilidade publica.
ADJUDICACAO |Melhor técnica.
R$ 90.000.000,00 (noventa milhdes de reais) para o periodo de 12
PRECO(S) (doze) meses.
ESTIMADO(S) |O somatério dos dispéndios realizados por intermédio das duas

agéncias contratadas, em conjunto, ndo podera ultrapassar esse valor.
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O SENADO se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a
totalidade do valor contratual.

12 (doze) meses consecutivos, a contar da data de sua celebragao,

VIGENCIA DO | podendo ser prorrogado por iguais periodos, até o limite de 120
CONTRATO (cento e vinte) meses, a critério das partes e mediante termo aditivo,
observado o disposto no artigo 107 da Lei n°® 14.133/2021.
FORMA DE . . .
PAGAMENTO Conforme Clausula Quinta do Anexo 5 (Minuta de Contrato).
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COORDENACAO DE PROCESSAMENTO EXTERNO DE LICITACOES

CONCORRENCIA N° 001/2026
(Processo n° 00200.015904/2025-40)

ANEXO 2

| MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A
Comissao Especial de Contratagao

Referente Concorréncia n° 001/2026 - Senado Federal

1. Precos sujeitos a valoracio

1.1. Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para 0s

servigos descritos

a) honorarios, a serem cobrados do SENADO, incidentes sobre os pregos dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo desta licitante, referentes a producdo e a execugdo técnica de peca € ou
material cuja distribui¢@o nao nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: .......... %

(crreerreeerreeeee e por cento);

b) honorarios, a serem cobrados do SENADO, incidentes sobre os pregos dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo desta licitante, referentes aos servicos descritos nas alineas abaixo:

.......... % (eveeeveesieesieesieennee..POT CENLO);

b.1) a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de

peca ou material publicitario, exclusivamente quando a

distribuigao/veicula¢do ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido

pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

b.2) a reimpressdo de pecas publicitarias.

¢) honorarios, a serem cobrados do SENADO, incidentes sobre os pregos dos bens e
dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisao desta licitante, referentes a criagdo, a implementagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com
novas tecnologias, cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965:

.......... % (-eereveeseenieenieennne..pOT CENLO);

d) honorérios, a serem cobrados do SENADO, incidentes sobre os precos dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo desta licitante, referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de
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outros instrumentos de avaliacao e de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto
do contrato, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste: .......... %
R por cento)

1.2. Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito
de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracao, sob a alega¢ao de erro, omissao ou
qualquer outro pretexto.

1.3. O prazo de validade desta Proposta de Pregos € de 90 (noventa) dias corridos, contados
de sua apresentacdo, em consonancia com o disposto no item 9.6 do Edital.

2. Outras declaracoes

2.1. Estamos cientes e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos patrimoniais de autor
e conexos, estabelecidas na Clausula Quarta da Minuta de Contrato (Anexo 5).

2.2. Estamos cientes de que o SENADO procedera a retengdo de tributos e contribui¢des nas
situagdes previstas em lei.

2.3. Comprometemo-nos a envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢des nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a
veiculos de divulgacao, transferindo ao SENADO todas as vantagens obtidas, nos termos do
disposto no paragrafo Unico do art. 15 da Lei n.° 12.232/2010.

2.4. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de
servigos especializados e aos veiculos de divulgacdo, apods a liquidacdo das despesas e o
pagamento a cargo do SENADO, nos termos da Clausula Quinta da Minuta de Contrato
(Anexo 5).

2.5. Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da Concorréncia em
referéncia.

local e data

nome completo da licitante, nome, cargo e assinatura

dos representantes legais

54

Via N2 | Senado Federal | Bloco 16 | 1° Pavimento | COPEL | CEP 70165-900 | Brasilia | DF
Telefone: +55 (61) 3303-3036 | licita@senado.leg.br



g,

SENADO FEDERAL

COORDENACAO DE PROCESSAMENTO EXTERNO DE LICITACOES

CONCORRENCIA N° 001/2026
(Processo n° 00200.015904/2025-40)

ANEXO 3

MANUAL DE PROCEDIMENTO DAS ACOES DE PUBLICIDADE DO SENADO
FEDERAL

1. OBJETIVO

1.1. Este Manual estabelece, no ambito do Senado Federal, os procedimentos internos de
analise, selecao, desenvolvimento, autorizacdo e execucdo de demandas de agdes de
publicidade e atos subsidiarios a sua realizagao.

1.2. As disposi¢cdes deste Manual deverdo ser observadas por todos os servidores do
Senado Federal na pratica dos atos por ele disciplinados para execucdo dos contratos
firmados com agéncias de propaganda.

1.3. Este Manual serd periodicamente atualizado com vista ao aprimoramento constante
dos procedimentos, garantindo eficiéncia na execugdo contratual, alinhamento com
aspectos legais e normativos com boas praticas de gestdo publica.

2. DA DEMANDA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

2.1. A demanda de comunicacao publicitaria terd origem na Secretaria de Comunicacao
Social (SECOM).

2.2. As agéncias contratadas poderdo apresentar a SECOM, por iniciativa propria ou
conjunta, proposta de acao de Publicidade, motivada por pesquisas ou por analise de fatos,
noticias de repercussdo geral e de interesse publico, acompanhada de diagnostico e
recomendacao.

2.2.1. Nos casos em que aceitar as propostas das agéncias, a SECOM iniciara uma demanda
de comunicagdo publicitaria que seguira os procedimentos deste manual.

2.3. A selegdo de agéncia responsavel pelo desenvolvimento de agdo de publicidade
observara os critérios € metodologias previstos no item 3 deste manual.

2.4. No instrumento de oficializacdo da demanda deve ser estabelecido o limite financeiro
para a contratacdo dos servicos de producdo e de midia.

2.4.1. A estimativa dos recursos financeiros necessarios para o desenvolvimento da
demanda serd estabelecida com base nos objetivos de comunicagdo, publico-alvo, duragdo
e pracas da acdo. Para isso, o calculo e a apuragdo dos valores poderdo ser propostos com
base nos estudos de cobertura e frequéncia, historico de demandas similares ja executadas,
inclusive por outros 6rgaos publicos, além de pesquisas e simula¢des de mercado conforme
0s prazos € os recursos orcamentarios disponiveis.
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2.4.2. Quando, no decorrer do desenvolvimento da acdo de publicidade, for verificado que
o valor inicialmente autorizado ¢ insuficiente para atender aos objetivos de comunicagao,
podera ser autorizada a complementagdo de recursos da demanda, observados,
preferencialmente, os parametros de investimento estabelecidos no subitem 3.3.

2.5. A Demanda de Comunicacao Publicitaria devera conter, no minimo, o tema da agao
de publicidade pretendida e a justificativa da necessidade.

2.6. Apos a oficializagao da Demanda de Comunicacao Publicitaria, a Secom ir4 elaborar
o Briefing de Comunicagao, conforme o Anexo 3.1 deste Manual.

2.7. O Ato de formalizacao da demanda de Publicidade e o Briefing de Comunicacao
deverdo ser encaminhados para as agéncias contratadas exclusivamente por e-mails
institucionais.

3. DO PROCEDIMENTO DE SELECAO INTERNA DE AGENCIAS

3.1. A selegdo interna de agéncia(s) para o desenvolvimento das acdes de publicidade sera
feita de acordo com a metodologia adotada neste procedimento e em sintonia com 0s
principios da economicidade, eficiéncia e razoabilidade.

3.1.1. De acordo com as necessidades de comunicagao estabelecidas na demanda, a selecao
interna terd, como objeto de avaliagdo, propostas de solugdes publicitirias de linhas
criativas ou de estratégias de midia que demonstrem qualidade e inovacao da solugdo
criativa e efetividade nas estratégias de midia e ndo-midia, ou de ambas.

3.2. A(s) agéncia(s) sera(ao) escolhida(s) por meio de Selecdo Interna, que levara em
consideracdo os recursos destinados para o desenvolvimento da acdo de publicidade.
Selecio interna — parametro de investimento

3.3. Para fins desse procedimento, considera-se Sele¢do Interna:

a. Nivel 1 (escolha direta): acdo de publicidade com investimento estimado em até
R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais);

b. Nivel 2 (procedimento simplificado): acdao de publicidade com investimento estimado
superior a R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais) e até 20.000.000,00 (Vinte milhodes
de reais); e

c. Nivel 3 (comissdo de avaliacdo): agdo de publicidade com investimento estimado a
partir de R$ 20.000.000,00 (vinte milhdes de reais).
Selecio interna Nivel 1 — escolha direta

3.4. A escolha de agéncia por selecdo interna Nivel 1 sera feita pela SECOM, mediante
aplicacdo de um dos seguintes critérios:

I. escolha da agéncia que ja tenha executado acao de publicidade similar no ambito do
contrato com a SECOM;

II. expertise da agéncia em tematicas ou frentes de atuacao publicitaria (familiaridade
com o tema);
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I11. selecdo de agéncia que estiver em melhores condi¢des para executar a a¢ao;

IV. reaproveitamento/adaptacdo de acdo de publicidade (linha criativa, peca(s) e/ou
estratégia de midia) desenvolvida anteriormente pela agéncia;

V. situagdes peculiares/imprevisiveis que requeiram urgéncia na realizagdo ou atuagdo
integrada das agéncias para execugao compartilhada de agdo publicitaria, nos termos e
condi¢des definidos pela SECOM,;

VI. decisao estratégica da SECOM em dar continuidade a solugdo publicitaria (linha
criativa, midia, frente de atuagdo em publicidade digital etc.), pautada em direcionadores
de racionalizagdo, ganho de eficiéncia, redugdo de custos, mitigagcdo de riscos etc.

3.4.1. Escolhida a agéncia, sera elaborado briefing de comunicagdo, assinado pelo(a)
Diretor(a) da SECOM, que contera todos os subsidios necessarios para que a agéncia
elabore sua proposta de solucdo publicitaria de comunicagao.

3.4.2. O(a) Diretor(a) da SECOM consignara nos autos os critérios utilizados na escolha.

Selecio interna Nivel 2 — procedimento simplificado

3.5. Seré elaborado briefing de comunicagao, assinado pelo(a) Diretor (a) da SECOM, que
contera todos os subsidios necessarios para que as agéncias elaborem suas propostas de
solucdo publicitaria de comunicagdo em igualdade de condigdes.

3.5.1. Sera fornecida cdpia do briefing de comunicacdo as agéncias, em reunido
previamente convocada para aprofundamento das questdes técnicas de contetido, de midia
e de outras afetas a concepgdo e¢ formulagdo das propostas, bem como definicdo da
dindmica de apresentagdo: data, participantes, quantidade de propostas por agéncia,
formatos, tempo, ordem de apresentacao, os documentos e/ou dados complementares que

deverdo ser apresentados para subsidiar a avaliacdo das propostas etc.

3.5.2. A proposta selecionada serd aquela que melhor atender aos objetivos e desafios de
comunicagdo estabelecidos, apresentando os atributos mais adequados em termos de
solucdo criativa e estratégias de midia. Além disso, serd considerada a eficiéncia na
utiliza¢do dos recursos financeiros priorizando a viabilidade, a otimizag¢@o dos custos e a
capacidade de realizar mais com menos. A avaliacdo seguird os principios de
economicidade, eficiéncia e razoabilidade.

3.5.3. A analise técnica das propostas das agéncias e a selecdo da vencedora sera feita pela
equipe da SECOM.

3.5.4. A SECOM podera sugerir que as propostas apresentadas pelas agéncias sejam
integradas, para aperfeigoar a acdo de publicidade, ou compartilhadas, com vistas a
otimizar a sua execucao ou a promover o equilibrio financeiro dos contratos.

3.5.5. A SECOM consignara nos autos os critérios utilizados na decisao.
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Selecao interna Nivel 3 — Comissido de Avaliaciao

3.6. Sera elaborado briefing de comunicagao, assinado pelo(a) Diretor (a) da SECOM, que
contera todos os subsidios necessarios para que as agéncias elaborem suas propostas de
solu¢do publicitaria de comunicagdo em igualdade de condigdes.

3.6.1. Sera fornecida copia do briefing de comunicacdo as agéncias, em reunido
previamente convocada para aprofundamento das questdes técnicas de contetido, de midia
e de outras afetas a concepcdo e formulagdo das propostas, bem como definicdo da
dindmica de apresentagdo: data, participantes, quantidade de propostas por agéncia,
formatos, tempo, ordem de apresentacdo, os documentos e/ou dados complementares que
deverdo ser apresentados para subsidiar a avaliacdo das propostas etc.

3.6.2. A anélise técnica das propostas das agéncias sera feita por Comissao de Avaliagao,
composta por trés membros indicados pelo(a) Diretor(a) da SECOM, a cada Selecao
Interna Nivel 3.

3.6.3. A Comissao de Avaliagdo analisara as propostas com base nos critérios e atributos
abaixo descritos, conforme as especificidades de cada briefing de comunicacao:

I - Planejamento de Publicidade: entendimento do briefing, proposi¢ao estratégica e
defesa técnica;

IT - Solucao Criativa: adequacdo ao briefing, originalidade, exequibilidade e defesa
técnica; e

IIT - Estratégia de Midia e Nao Midia: adequagdo ao briefing, niveis de alcance,
otimizacao de recursos e defesa técnica.

3.6.4. A proposta selecionada sera aquela que melhor atender aos objetivos e desafios de
comunicagdo estabelecidos, apresentando os atributos mais adequados em termos de
solugdo criativa e estratégias de midia. Além disso, sera considerada a eficiéncia na
utilizagdo dos recursos financeiros priorizando a viabilidade, a otimizagdo dos custos e a
capacidade de realizar mais com menos. A avaliacdo seguird os principios de
economicidade, eficiéncia e razoabilidade.

3.6.5. A Comissdao de Avaliacdo poderd sugerir que as propostas apresentadas pelas
agéncias sejam integradas, para aperfeicoar a agdo de publicidade, ou compartilhadas, com
vistas a otimizar a sua execucao.

3.6.6. A andlise da Comissdo de Avaliacdo serd formalizada por meio do formulario
Avaliacao Técnica de Selecao Interna Nivel 3, assinado por seus integrantes e encaminhado
ao(a) Diretor(a) da SECOM, com a indicag@o da proposta que melhor atenda a necessidade
de comunicagao, para subsidiar sua decisdo quanto a escolha da proposta vencedora.

3.7. Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, o (a) Diretor(a) da SECOM
determinara as agéncias que apresentem novas propostas.

3.8. As agéncias tomardo conhecimento do resultado da selecdo interna Nivel 3 por
comunicado oficial do(a) Diretor(a) da SECOM.
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3.9. Serdao juntados aos autos todos os documentos previstos neste procedimento de
selecdo.

4. DA APROVACAO DA PROPOSTA DE SOLUCAO CRIATIVA E CONTEUDO
PUBLICITARIO

4.1. Podera ser solicitada pela SECOM a realizacao de pré-teste de solucdo criativa nas
campanhas de orgamento superior a R$ 10.000.000,00 (dez milhdes de reais), em formato
previamente acordado, conforme disposto no contrato com as agéncias de propaganda.

4.1.1. Nas acdes de publicidade com investimento superior a R$ 10.000.000,00 (dez
milhdes de reais), a(s) agéncia(s) responsavel(eis) pela agdo devera(ao) realizar pesquisa
qualitativa (pré-teste), em formato previamente acordado com a SECOM, para verificagao
da eficacia e eficiéncia da proposta de solucao criativa selecionada, bem como para a
identificacdo de eventuais ajustes.

4.2. A critério da SECOM, poderao ser convidados representantes de outras areas do
Senado que guardam relacionamento direto com a tematica ou com processo de execugao
da demanda para as reunides de briefing de necessidade de comunicagdo e apresentacao
da(s) proposta(s) de solucdo criativa elaborada pela(s) agéncia(s), com vistas a contribuir
no processo criativo, assertividade das propostas e alinhamento de procedimentos.

4.3. Apds o envio das pegas publicitarias, o responsavel pela condu¢do da demanda na
SECOM aprovara o contetido da(s) peca(s) da agdo.

4.4. Poderao ser solicitadas até 3 (trés) revisdes das pecas produzidas, sendo cada uma
realizada em um prazo de até 5 (cinco) dias tteis apos a devolugdo a agéncia.

4.4.1. Em campanhas de NIVEL 3, o prazo para revisio de pegas pode ser prorrogado por
igual periodo, a critério da SECOM.

4.5. Em seguida, o servidor responsavel pela condugdo da demanda incluira parecer técnico
e homologara as pecas publicitarias que serdo submetidas a aprovagao do(a) Diretor(a) da
SECOM.

5. DAAUTORIZACAO DAS CONTRATACOES DE PRODUCAO PUBLICITARIA

5.1. A cada solicitacdo de servigo de producdo, as especificagdes técnicas das pecas
publicitérias serdo submetidas pela(s) agéncia(s) responsavel(eis) pela agdo e homologadas
pela equipe técnica da SECOM.

5.2. Apds o cumprimento do disposto no subitem 4.5, a agéncia realizara cotagdo de pregos
para o fornecimento de bens ou servigos especializados a serem contratados, mediante
consulta a, no minimo, 3 (trés) fornecedores que atuem no ramo da respectiva atividade,
conforme disposto no art. 14, §1° da Lei n® 12.232/2010.

5.2.1. Recomenda-se que as agéncias contratadas busquem a diversificacdo dos
fornecedores aptos a serem contratados para realizacao dos servigos, com vistas a estimular
a competitividade entre eles em beneficio da Administracdo, com vistas a maior eficiéncia
e economicidade.
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5.2.2. Sempre que entender conveniente e oportuno, a SECOM podera solicitar da(s)
agéncia(s) que a cotagdo de precos seja obtida com niimero superior a 3 (trés) fornecedores.

5.2.3. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas poderdo fornecer as
agéncias bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares
da execucdo do objeto do contrato, conforme previsto no art. 14 da Lei n® 12.232/2010.

5.2.4. Se ndo houver possibilidade de obter, no minimo, 3 (trés) cotagdes, a agéncia devera
apresentar justificativa por escrito para prévia decisdo do (a) Diretor(a) da SECOM.

5.2.4.1. Asjustificativas da agéncia devem explicar as peculiaridades do servico e questdes
técnicas de produgdo, bem como, o processo de negociacao em busca do valor de referéncia
e dos motivos da inviabilidade.

5.3. Os orgamentos originais deverao ser apresentados em formato digital, e deverao conter
elementos de identificagdo do fornecedor, tais como: logomarca da empresa, nome
empresarial, enderego, CNPJ ou CPF, telefone, bem como a identificagdo (nome completo,
cargo na empresa, RG e CPF), data e assinatura do responsavel pela cotacio.

5.3.1. Para cada or¢amento encaminhado deve ser observada a presenga da seguinte
declaragdo assinada por funcionario da agéncia responsavel pela documentagdo:
"Atestamos que este orcamento, juntamente com seus anexos, foi conferido e estd de
acordo com a especificagdo técnica aprovada e as exigé€ncias contratuais".

5.3.2. Devem constar nos orgamentos os bens ou servigos que compdem Seus pregos
unitario e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificagoes.

5.3.3. Juntamente com o or¢amento deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor estd inscrito - ¢ em atividade - no CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, conforme o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido.

5.3.4. A agéncia devera fazer constar os precos dos cachés, os de cessdo de direito de uso
de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos
patrimoniais de autor e conexos.

5.3.5. Na composi¢ao dos custos de produgdo publicitaria a taxa de Condecine devera ser
submetida em servico separado da producdo de video, visto que ndo ha incidéncia de
honorario para esse tipo de servigo.

5.3.6. A manifestacio da Secom sobre as cotacdes sera expressa no formuldrio de
Regularidade de Custos de Produgdo, que registrara sua analise dos pregos cotados.

5.4. Quando o valor do fornecimento de bens ou servicos for superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global do contrato (§ 2° do art. 14 da Lei n°® 12.232/2010), a
agéncia responsavel pela agdo de publicidade elaborara o Briefing de Produgdo, com
aprovacao prévia da Secom, e escolherd, com base em critérios técnicos, no minimo 3 (trés)
fornecedores, pessoas fisicas e juridicas, e procedera a coleta dos respectivos orcamentos
em envelopes fechados, que serdo abertos em Sessao Publica.
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6. DA SESSAO PUBLICA

6.1. Caberd a(s) agéncia(s) informar formalmente 8 SECOM quando a estimativa de valor
para o fornecimento de bens ou servicos especializados ultrapassar o montante de 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

6.1.1. Neste caso, a(s) agéncia(s) responsavel(eis) pela acdo de publicidade elaborara(ao)
o briefing de producdo, com aprovagdo prévia da area técnica responsavel da SECOM, e
escolhera(ao), com base em critérios técnicos, no minimo 3 (trés) fornecedores, pessoas
fisicas ou juridicas, a fim de proceder a coleta dos respectivos or¢camentos em envelopes
fechados, que serdo abertos em Sessdao Publica, nos termos do §2° do art. 14, da Lei n°
12.232, de 2010.

6.1.2. Os procedimentos referentes a Sessdo Publica para a abertura dos envelopes de
orcamentos de bens ou servigos especializados, previstos no §2°, do art. 14, da Lei n°
12.232, de 2010, nao se confundem com os atos publicos decorrentes dos procedimentos
de uma licitagdo previstos na Lei n® 14.133, de 2021.

6.1.3. Cabera a SECOM a convocagao e a supervisao da Sessdao Publica para abertura dos
envelopes dos fornecedores, registrando as ocorréncias em ata a ser assinada pelos
servidores responsaveis e por representante(s) da agéncia.

6.1.3.1. A divulgacdo da Sessdo Publica sera feita mediante publicagdo de comunicado no
sitio do SENADO na internet, na pagina destinada a divulgagdo das informagdes sobre a
execugao contratual e/ou por afixacdo de comunicado em quadros de avisos.

6.1.3.2. ASECOM providenciara as agdes necessarias para a realizagao da Sessao Publica
¢ encaminhara o comunicado com as informacgoes referentes aos bens e servigos a serem
cotados pela(s)agéncia(s), horario, data e endere¢o em que sera realizada a Sessao.

6.1.3.3. O prazo para a divulgagdo da Sessdao Publica sera, preferencialmente, de 2 (dois)
dias uteis antes da data de sua realizagao.

6.1.3.4. A Sessao Publica ocorrera nas dependéncias do SENADO, na data e horario
publicados, e devera contar obrigatoriamente com a presenca de servidores da SECOM e
representante da(s) agéncia(s)responsavel(eis).

6.1.3.5. Abertos os envelopes, serd verificado se o contetido dos or¢amentos contempla os
itens do briefing de produgdo e, em seguida, sera iniciada a avaliagao dos precos. O detentor
do or¢amento de menor prego serd considerado habilitado ao fornecimento do bem ou
servico e seu orgamento serd encaminhado para a area responsavel pela referéncia de pregos
de produg¢do publicitaria, que poderd negociar com a agéncia a redu¢do do valor ofertado,
apos a analise do orgamento decupado (detalhado), quando for o caso.

6.1.3.6. Se durante a Sessdo Publica ocorrer situacdes imprevistas e/ou duvidas referentes
ao conteudo dos or¢amentos apresentados, caberd a area responsavel pela referéncia de
precos de producdo publicitdria, juntamente com as demais areas envolvidas, ponderar
sobre os critérios a serem adotados, considerando os principios da supremacia do interesse
publico, da razoabilidade, da impessoalidade e da economicidade, buscando a escolha da
proposta mais vantajosa para a Administragao.
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6.1.3.7. A documentagdo apresentada na Sessao Publica sera conferida posteriormente, de
forma mais detalhada, pela SECOM, area responsavel pela conformidade dos documentos
necessarios a contratacao dos respectivos servigos. Constatada qualquer ocorréncia que
impossibilite a referida conformidade, essa devera ser registrada e informada ao Diretor
responsavel, para providéncias necessarias a sua regularizagao.

6.2. No caso de fornecimento de bens e servigos de valor inferior ao previsto no subitem
6.1, nas situagdes em que julgar conveniente e oportuno, € desde que comunicada
formalmente e tempestivamente, a area responsavel pelas referéncias de precos de
producao publicitaria podera instruir a(s) agéncia(s) no sentido de que os orgamentos sejam
apresentados em envelopes fechados, para serem abertos em reunido supervisionada

6.3. A execucdo de cada bem ou servigo publicitario de valor superior a 0,5% do contrato,
excetuando-se a contratagdo de midia, devera ser previamente autorizada pela Diretoria-
Geral do Senado, apds manifestagdo da SECOM, por meio do formulario Planilha de
Autorizagdo de Produgdo (PAP), encaminhada pela agéncia, acompanhada das cotagdes
apresentadas pelos fornecedores.

6.4. Nas contratagdes que envolverem direitos de autor e conexos, a agéncia encaminhara
a Secom, imediatamente apos o recebimento da PAP assinada, os instrumentos firmados
com fornecedores para observancia das disposigdes sobre tais direitos constantes dos
contratos firmados pelo Senado Federal com a agéncia.

6.5. Apos finalizada a produgao das pecas, a agéncia devera providenciar e encaminhar em
até 10 dias corridos o material bruto e peca finalizada para composi¢cdo do acervo do
Senado Federal.

6.6. Caso ocorra divergéncia entre o ato da autorizagdo de execugdo e a documentacdo
fiscal apresentada, a(s) agéncia(s) encaminhara(20) justificativa(s) ao(s) Departamento(s)
da SECOM responsavel(eis) pela especificagdo técnica, para avaliagdo e aprovagdo, com
posterior encaminhamento a area responsavel pela conformidade para ajustes relativos a
liquidagdo de despesas.

7. DO RECEBIMENTO DE MATERIAL PUBLICITARIO

7.1. O material publicitario que envolva controle de estoque serd encaminhado pelas
agéncias a SECOM, por meio de Nota Fiscal, e seu recebimento e guarda estara a cargo da
Assessoria Técnica da Secom (ATCOM).

7.1.1. Os documentos de entrega deverao conter a especificacao e a quantidade do material.

7.1.2. O material entregue sera recebido por servidor do Departamento responsavel pela
conducao da agdo de comunicacao publicitaria, mediante a apresentagdo da nota fiscal ou
outro documento equivalente que comprove a entrega, com assinatura de ateste de
recebimento e declaracao de conferéncia do material recebido.

7.1.3. No caso de o material ser entregue em unidade distinta da SECOM, o responsavel
pelo recebimento devera encaminhar para a agéncia executora a nota fiscal ou documento
equivalente comprobatdrio do recebimento, com manifestagao sobre sua regularidade.
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7.2. Os materiais de utilizacdo imediata pela area demandante e os que tenham
enderecamento previamente definido serdo entregues pela agéncia ao destinatario
determinado pela SECOM e deverao ser recebidos por servidor devidamente identificado,
que atestara seu recebimento no documento comprobatdrio.

7.2.1. Nos casos em que o material for destinado a veiculagdo, poderd ser entregue
diretamente aos veiculos constantes no Plano de Midia autorizado.

7.2.2. A agéncia executora sera responsavel pelo encaminhamento das notas fiscais e
comprovantes de entrega a SECOM.

7.3. No ato de recebimento do material, o responsavel deve verificar a regularidade do
documento de entrega, bem como a correspondéncia entre o material entregue e o que foi
contratado, mediante consulta 8 SECOM, se necessario.

7.3.1. A divergéncia entre o material contratado e o entregue ndo impede seu recebimento,
desde que seja possivel avaliar, de imediato, que a diferenca ndo traz prejuizos a
Administragdo ou que podera ser suprida sem 6nus.

7.3.1.1. Nesse caso, o responsavel pelo recebimento devera fazer constar do comprovante
de entrega a ndo conformidade do material.

7.4. Os comprovantes de entrega de material recebido pela SECOM serdo juntados ao
processo correspondente.

7.5. ASECOM devera manter registro formal de controle dos recebimentos, da distribuic¢ao
e do estoque dos materiais recebidos, do qual devem constar a descri¢do, a quantidade, a
origem e a destinagao.

8. DA COMPROVACAO DE PECAS E SERVICOS

8.1. A agéncia devera encaminhar a Secom exemplar da pega/servigo produzida/realizado,
comprovante de sua producgdo/realizagdo, com vistas a atestar a conformidade de produgao.

8.1.1. Nos casos de pecas/servigos em formatos eletronicos e digitais, o ato de ateste
confirmara o recebimento do material pela SECOM.

8.1.2. Nos casos de erros no envio de material publicitario, pela(s) agéncia(s) ou por
fornecedores por ela(s)contratados, que prejudiquem a correta veiculacdo conforme
programado, ndo havera reembolso pela SECOM dos custos dos servicos.

8.2. O ateste das pecas devera ser registrado formalmente, na propria peca ou comprovante,
como "peca/servico produzida/realizado de acordo com o leiaute/roteiro e as especificagdes
técnicas aprovadas", contendo assinatura com identificacdo do titular da Secom e numero
da peca e/ou servico constante na PAP.

9. DO PLANEJAMENTO DE MiDIA

9.1. Nos procedimentos de Selecdo Interna, o briefing de comunica¢do da demanda
contemplara as orientagdes necessarias para a(s) agéncia(s) elaborar(em) sua(s) proposta(s)
de planejamento de midia, sendo as duvidas esclarecidas pela SECOM, de acordo com a
necessidade de comunicagao, na reuniao de briefing.
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9.1.1. O planejamento de midia deve ser composto pelo Plano de Midia e a respectiva
defesa. Na defesa de midia, devem estar contidos os objetivos, a estratégia e a tatica de
midia, sendo observadas as seguintes recomendagoes:

I. Objetivos de midia: definicdo de variaveis que norteardo a programagdo de meios e
veiculos de comunicagdo e divulgagdo, tais como, alcance do publico-alvo, frequéncia
média e periodo ou continuidade de veiculagao;

II. Estratégia de midia: definicdo dos meios apropriados para o efetivo alcance dos
objetivos de midia, levando-se em consideracdo periodo, publico-alvo, indices de
penetracao e afinidade dos meios, solugdo criativa e investimento para a realizacao da
acao;

III. Tatica de midia: apresentagao detalhada da maneira como a estratégia de midia sera
executada, em que constardo os critérios técnicos de programagdo dos veiculos e de
definicao dos respectivos investimentos e negociacdes, as justificativas dos formatos, a
defesa de programagdo, retrancas ou faixas horarias, quando for o caso, ¢ ainda a
justificativa dos periodos de veiculagao.

9.2. Para elaboragao do Plano de Midia, devem ser consideradas as seguintes diretrizes:

I — uso de critérios técnicos na selecdo de meios ¢ veiculos de comunicagdo e
divulgagao;

IT - diversificacdo do investimento por meios e veiculos, sempre que possivel, para
proporcionar amplitude de atingimento das acdes;

IIT — busca da melhor visibilidade e condicdo negocial, gerando -eficiéncia,
economicidade e racionalidade na aplicagao dos recursos publicos, de forma a obter uma
programacdo de meios e veiculos adequada para atingimento dos objetivos de
comunicagao; ¢

IV - utilizagdo de pesquisas, dados técnicos de mercado e estudos para identificar e
selecionar a programacdo mais adequada, conforme as caracteristicas de cada acgdo
publicitéria e estratégias de comunicac¢do do 6rgao ou entidade.

9.2.1. A programacao de veiculos deve considerar critérios como:

a) audiéncia;

b) perfil do publico-alvo;
c) perfil editorial;

d) cobertura geografica; e

e) dados técnicos de mercado, pesquisas e/ou de midia, sempre que possivel.

9.2.1.1. Devera ser mencionada a fonte da pesquisa e origem dos estudos utilizados,
mantendo a integridade dos dados.

9.2.2. Sera estabelecido o prazo minimo de 5 (cinco) dias uteis para analise e aprovacao da
minuta do plano de midia.
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9.2.3. Havendo necessidade, a SECOM pode prorrogar por igual periodo os prazos para
analise do plano de midia das campanhas de Nivel 3.

9.3. A estratégia de midia deve estar coerente e limitada ao orcamento disponibilizado para
distribui¢do de conteudo.

9.3.1. O plano de midia sera aprovado pelo(a) Diretor(a) da SECOM.

10. DAS COMPRAS DOS TEMPOS E/OU ESPACOS DE MIDIA

10.1. Apds a autorizacdo do Plano de Midia pela SECOM, a agéncia providenciara a
compra dos tempos e/ou espacos junto aos veiculos por meio da emissdo dos Pedidos de
Insercao (PI).

10.2. Os valores, formatos, programas e descontos informados nos PI encaminhados aos
veiculos devem ser idénticos aos aprovados previamente pela SECOM.

10.3. Caso alguma inser¢ao e ou formato planejado nao esteja mais disponivel no momento
da compra, a agéncia pode buscar novos espacos, datas ou programas disponiveis (que
estejam em consonancia com as estratégias do Plano de Midia incialmente aprovado).
Todas as alteragdes ocorridas no Plano de Midia devem ser encaminhadas pela agéncia para
aprovagao da SECOM.

10.4. Cabera a agéncia responsavel pela agdo manter o Plano de Midia atualizado mesmo
apos todas as alteragdes de espagos, formato, datas, programas etc. Cabe ainda a agéncia
conservar a primeira versao do Plano de Midia autorizado pela SECOM para veiculagao.

11. DAS ALTERACOES E REUTILIZACOES DE VEICULACOES

11.1. Apds iniciadas as veiculagdes ¢ de responsabilidade da agéncia o acompanhamento
das inserc¢des junto aos veiculos e detecgao de falhas na veiculagdo, informando ao Senado
Federal caso ocorram alteragdes com relagdo a programacao autorizada inicialmente.

11.2. Cabera a SECOM a decisao sobre a utilizagao, ou ndo, dos valores ndo contratados
em virtude de falhas na programacao.

11.3. Apds todos os encaixes, falhas e compensagoes, os valores investidos em midia ndo
podem superar o montante incialmente aprovado na demanda, a menos que haja
complementacgao de recursos previamente autorizada pelo Senado com essa finalidade.

12. DA FISCALIZACAO DE MiDIA

12.1. Previamente a contratagdo da midia, a(s) agéncia(s) devera(ao) encaminhar a relagao
dos meios, pracas e veiculos para os quais apresentara relatorio de checagem de veiculagao
a cargo de empresa independente e a(s) justificativa(s) para ndo apresentacao do relatdrio
relativamente as veiculagdes que ndo demonstrem essa possibilidade atendendo ao disposto
no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

12.2. Como alternativa, a(s) agéncia(s) podera(2o) apresentar estudo prévio sobre os meios,
pracas e veiculos para os quais sera possivel ou ndo a obtencao do relatorio de checagem
de veiculagdo a cargo de empresa independente.
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12.3. No tocante a comprovacdo de veiculacdo, a(s) agéncia(s) deve(m) apresentar,
conforme cada meio de divulgacdo e sem 6nus para o Senado, os seguintes comprovantes:

I. Revista: exemplar original;

II. Jornal: exemplar ou a pagina com o antncio, da qual devem constar as informagdes
sobre periodo ou data de circulagao, nome do Jornal e praga;

III. Demais meios: relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa
independente, se nao restar demonstrada perante o Senado a impossibilidade de fazé-lo,
nos termos do contrato que firmou com a agéncia.

12.3.1. Nos casos em que nao constar no comprovante de que trata o inciso "II" do subitem
12.3 o nome da cidade de veiculacdo, devera ser juntado ao processo demonstrativo de que
a cidade da veiculagdo foi verificada no momento da aprovagao do cadastro do veiculo.

12.4. Nos casos em que restar demonstrada, nos termos do contrato firmado pela SECOM
com a agéncia de propaganda, a impossibilidade de obter o relatorio de checagem, a cargo
de empresa independente, a agéncia devera apresentar:
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I. TV, rddio e cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou inser¢ao ou irradiagdo e similares), do qual deve constar,
pelo menos, identificagdo do veiculo, nome da campanha ou pega veiculada,
secundagem da peca, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da
veiculagdo, praca de veiculacdo quando esta for diferente da sede do veiculo, juntamente
com a declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Coédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel
pela declaracdo, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da
veiculacao;

I.1. como alternativa, a declarag¢@o prevista no inciso I do subitem 12.4, podera figurar
na frente ou no verso desse documento, mediante impressdo eletronica ou carimbo,
desde que contenha, pelo menos, as informagdes previstas no inciso I do subitem 12.4.

II. Midia Exterior;

II.1. midia Out Of Home: relatorio de exibicao fornecido pela empresa que veiculou a
peca, do qual devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha,
datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execug¢do, sob as penas do art. 299
do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF
e assinatura do responsavel pela declaracao;

I1.1.1. Nos casos de Outdoor ou Outdoor social o relatério deve conter a geolocalizagdo
(latitude e longitude) dos enderecos e as fotos devem ser do inicio e do fim da campanha
e realizadas em angulo aberto, de modo a apresentar referenciais da localidade.
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I1.2. midia digital Out Of Home: relatorio de exibigdo, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem de, no minimo
20% dos monitores/displays programados, identificagdo do local da veiculacdo,
quantidade de inser¢des, nome da campanha ou peca veiculada, secundagem da pega,
periodo de veiculagao, acompanhado de declaracdo de execugdo, sob as penas do art.
299 do Coédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF
e assinatura do responsavel pela declaragio;

I1.3. veiculos de som: relatorio de veiculagao, datado e assinado, fornecido pela empresa
que veiculou a pega, com relatorio de GPS e fotos de todos os veiculos contratados com
imagem de fundo que comprove a cidade em que a acao foi realizada, acompanhado de
declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculacao, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragdo. Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente 1 (um)
minuto, de pelo menos 30% do total de veiculos contratados. O video deve conter
imagens dos veiculos de som, onde seja possivel identificar nome da campanha, dudio
da peca veiculada e local popular, que comprove a cidade onde foi realizada a
veiculacao.

III. internet: relatorio de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia e/ou
relatério de veiculagdo emitido, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro,
pela empresa que veiculou a pega.

12.4.1. As formas de comprovacao de veiculacdo ndo previstas nos incisos I, II e III do
subitem 12.4 serdo estabelecidas formalmente pela SECOM, antes da autorizagdo do
respectivo Plano de Midia.

12.4.2. No tocante a comprovacao de execu¢do de formas inovadoras de comunicagao, a(s)
agéncia(s)deve(m) apresentar, sem Onus para a SECOM, documento usualmente emitido
pelo fornecedor de formas inovadoras de comunicagao, do qual deve constar, pelo menos,
identificacdo do fornecedor, nome completo, CPF/CNPJ e assinatura do responsavel, local,
data, nome da campanha e descri¢ao/caracteristicas do servigo executado, tais como:
conteudo distribuido, formatos, dindmicas, quantidade, nome do canal (quando for o caso),
dia e horario da execucao, praca de execugdo, dentre outros.

13. DO PROCESSO DE PAGAMENTO

13.1. Para a liquidagdo e pagamento de despesas referentes a bens e servicos
especializados, previamente autorizados pela SECOM, a(s) agéncias deverd (do)
apresentar:

a. a correspondente nota fiscal que serd emitida sem rasura, em letra legivel, em nome
do Senado, CNPJ/MF n° 00.530.279/0001-15, da qual constara o naimero do contrato, o
CNPJ igual ao que consta no contrato e as informagdes para crédito em conta corrente:
nome ¢ numero do Banco, nome e nimero da Agéncia e nimero da conta. <Nos casos
em que obrigatoria, devera ser apresentada a Nota Fiscal Eletronica (NF-e) ou Nota
Fiscal de Servigos Eletronica (NFS-e), conforme regime tributario aplicavel a
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transagdo e fato gerador, e ao domicilio tributario da contratada, ou outro critério
legalmente aceitdavel >

b. a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados
ou do veiculo de divulgacdo, que serd emitido em nome do Senado . <Nos casos em que
obrigatoria, devera ser apresentada a Nota Fiscal Eletronica (NF-e) ou Nota Fiscal de
Servigos Eletronica (NFS-e), conforme regime tributario aplicavel a transagdo e fato
gerador, e ao domicilio tributario da contratada, ou outro critéerio legalmente
aceitavel >

c. os documentos de comprovagdo da veiculagdo, da execucao dos servicos e, quando
for o caso, da sua entrega.

13.1.1. Os documentos de cobranga e demais informagdes necessarias & comprovacao da
execucdo e entrega dos servicos para a liquidagdo e pagamento de despesas deverao ser
encaminhados pela(s) agéncia(s) ao Senado.

13.1.2. O atesto dos documentos para pagamento somente ocorrera quando cumpridas
pela(s) agéncia(s) todas as condig¢des pactuadas.

13.1.3. As notas fiscais emitidas pela(s) agéncia(s) devem ter em seu verso a seguinte
declaracdo, assinada por funcionario da agéncia responsavel pela documentagao:

“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente documento,

prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgagdo, foram entregues/realizados
conforme autorizados pelo Senado Federal, sendo observados ainda os procedimentos
previstos no contrato quanto a regularidade de contratagdo e de comprovagdo de
execucdo.”

13.2. A liquidagdo de despesas sera precedida da apresentacdo, pela(s) agéncia(s), dos
documentos de cobranga e respectivos comprovantes de execugdo dos servigos relativos:

I - aos honorarios da agéncia referentes a intermedia¢do e supervisdo de servicos
especializados prestados por fornecedores;

I - a produgcdo e execucdo externa dos servicos especializados prestados por
fornecedores;

III - ao planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e
de geracdao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios e veiculos de
comunicag¢do e divulga¢do nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias;

IV - a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
e

V - a veiculagdo, nesse caso, acrescidos da demonstragdo do valor devido ao veiculo,
dos correspondentes PI e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem a
cargo de empresa independente.

13.2.1. Para pagamento das despesas com veiculagdo, constardo dos procedimentos de
execu¢do do contrato os documentos fiscais apresentados pela contratada, a demonstragdo
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do valor devido ao veiculo, a sua tabela de precos, a indicacao dos descontos negociados,
os pedidos de insercdo e, sempre que possivel, relatdrio de checagem a cargo de empresa
independente, nos termos do art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

13.2.2. O pagamento das despesas sera feito fora o més de producdo ou veiculagdo, em até
30 (trinta) dias corridos apos a apresentacdo dos documentos previstos no subitem
13.213.2.

13.3. Os pagamentos a veiculos, pela divulgacdo de mensagens publicitarias, e a
fornecedores, por servigos especializados prestados, serdo efetuados pela(s) agéncia(s) em
até 5 (cinco) dias uteis apos a data do crédito feito pelo SENADO.

13.4. O nao cumprimento do disposto no subitem 13.3 ou a ndo justificativa formal para o
nao pagamento no prazo estipulado poderd implicar aplicacdo de sangdes previstas em
contrato e a suspensdo de pagamentos das notas fiscais da(s) agéncia(s), até que seja
resolvida a pendéncia.

14. DA ELABORACAO DO RELATORIO DE AVALIACAO DA CAMPANHA

14.1. O Relatorio de Avaliagao da Campanha deve conter o detalhamento das veiculagdes
realizadas, bem como o comparativo entre o(s) Plano(s) de Midia veiculado(s) e a estratégia
prevista inicialmente, por meios.

14.2. No Relatorio deve ser possivel identificar se o planejamento previsto incialmente foi
integralmente executado, bem como o detalhamento das alteracdes que houve entre as
versoes inicial e final do Plano de Midia.

14.3. O Relatério de Avaliacdo deve apresentar ainda a conclusdo da agéncia acerca da
veiculagdo realizada e os resultados alcangados.

14.4. Nas agdes com investimento superior a R$ 10.000.000,00 (dez milhdes de reais), a
SECOM determinara a(s) agéncia(s) responsavel(eis) pela acdo a realizagdo de pesquisa
qualitativa de pos-teste, para avaliagdo da eficiéncia e eficacia da a¢do de publicidade.

14.5. A agéncia deve apresentar o Relatorio de Avaliagdo da acao até o ultimo dia do més
subsequente ao encerramento das veiculacdes.

15. DA AVALIACAO DE DESEMPENHO DA AGENCIA DE PROPAGANDA

15.1. A Secom avaliara, semestralmente, os servigos prestados pela agéncia de propaganda.

15.1.1. A avaliagdo sera efetuada por meio do Relatério de Avaliacao de Desempenho de
Agéncia de Propaganda (Anexo 3.4).

15.2. O Relatorio de Avaliagdo de Desempenho de Agéncia de Propaganda aprovado
devera ser encaminhado aos gestores do contrato e ficard a disposicdo dos orgdos de
controle interno e externo.

15.3. A avaliagdo devera ser considerada para:

I. apurar a necessidade de solicitar corregdes que visem a melhorar a qualidade dos
servicos prestados pela agéncia;
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I1. decidir sobre prorrogacao de vigéncia ou rescisdo contratual,

II1. fornecer declaragdes sobre desempenho para servir de prova de capacitagdo técnica
em licitagdes, quando solicitado pela agéncia;

IV. instrucdo de processos de penalidade em caso de descumprimento do pactuado em
contrato ou insuficiéncia na execugao do objeto contratado.
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SENADO FEDERAL
ANEXO 3.1 - BRIEFING DE COMUNICACAO

1. Demandante:

2. Objetivos da publicidade
2.1. Objetivo geral:

[Descrever o objetivo geral de comunicagdo para a campanha.] [Obs.: usar verbos de
comunicagdo, tais como informar, divulgar, disseminar, reafirmar, orientar, estimular,
sensibilizar. Exemplos de objetivos gerais:

* dar conhecimento a sociedade sobre a politica implementada;

* informar os direitos do cidaddo e servicos colocados a sua disposi¢do,
* divulgar os beneficios e impactos positivos das a¢oes para todo o pais.]
2.2. Objetivos especificos:

[Identificar no maximo trés objetivos esperados com a agdo publicitaria.] [Obs.: ndo
confundir objetivos da politica com os objetivos da agcdo de comunica¢do. Um objetivo
especifico deve ser mensurdvel (sempre que possivel), alcancavel, realista e temporal. ]

2.3. Objetivos de comunicac¢io:

[Indicar se sdo de conscientizagdo, engajamento, conversdo e/ou persuasao.]

3. Conteudo e desafios de comunicacao:

Descreva, de forma direta, objetiva e clara, a contextualiza¢do a tematica e o desafio de
comunicagdo a ser enfrentado. Priorize dados e informagdo oficiais e de maior relevancia
que contribuirdo na estratégia da solu¢do. Caso haja, detalhar termos, expressoes,
linguagens e imagens que devem ou ndo devem ser utilizados para assegurar que as
agéncias sejam assertivas e ndo infrinjam as questoes técnicas.

4. Justificativa

[Destaque a situagdo-problema e os argumentos que justificam o desenvolvimento da
campanha, baseando-se em dados e informagoes de fontes governamentais oficiais, como
gov.br, IBGE, IPEA e outras.]

5. Publico-alvo

[Inclua o publico-alvo que a campanha pretende atingir, indicando grupos prioritarios e
secundarios, se houver. Classifique e segmente o publico conforme a relevancia para a
agdo publicitaria, incluindo informagoes demogrdficas e outras caracteristicas relevantes
que ajudem a orientar a abordagem e o direcionamento das mensagens.|

[Ex1: sociedade geral.
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Ex2.: prioritario: mulheres beneficiarias do programa Bolsa Familia, Classe C, D e E, 18
a 45 anos. Secunddario: sociedade em geral.

Ex3.: prioritario: pessoas fisicas que se enquadram nos critérios para realizar declaragdo
anual de Imposto de Renda. Secundario: imprensa e formadores de opinido.]
6. Periodo de divulgacao

[Informe a duragdo (tempo) prevista para veiculagdo e previsdo de inicio da campanha
publicitaria.]

[Exemplo: trés semanas, a partir de 01 abril de 2026.]

7. Pracas

[Informar abrangéncia da a¢do e os locais para divulgacdo.] [Exl.: regional - Norte e
Nordeste

Ex2.: Nacional]

8. Linha criativa

[Caso haja sugestdo de pecas para agdo, mencionar para avalia¢do. Incluir referéncias
de linguagem, tom, materiais etc.]

9. Midia

[Para o planejamento tdtico, a agéncia deve considerar os meios de maior consumo pelo
publico-alvo e os veiculos com maior audiéncia, a fim de garantir uma cobertura e
frequéncia adequadas para o alcance dos objetivos da agdo. Isso permitira a adequada
compreensdo e percepgdo da mensagem.]

10. Fontes de informacio

[Informar fontes dos dados oficiais de governo, pesquisas e fatos abordados nesta briefing,
incluindo links ou anexando documentos utilizados como referéncia.]

11. Estimativa de investimento

De acordo com o estudo anual de intensidade de campanhas, para esta ag¢do af(s)
agéncia(s) deve(m) considerar a estimativa de investimento entre R§ XXXX e R$ XXXX.

Justificativa:

12. Plano Anual de Publicidade

A acdo publicitaria proposta estd prevista no Plano Anual de Comunica¢do da Secom,
enquadrada no item XX

13. Indicadores de eficiéncia e eficacia

A tabela a seguir apresenta indicadores, vinculados a mensagem publicitiria e
condicionados as especificidades da comunicagdo. Esses indicadores podem ser ajustados
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conforme a natureza da a¢do, considerando fatores como o publico-alvo, alcance, periodo
de veiculagdo, dimensdo e investimento dentre outros. Esses parametros orientam o
monitoramento e a avaliagdo dos resultados de conteudo da campanha, além de serem
registrados no relatorio final de resultados para analisar o alcance dos objetivos

estabelecidos.

SENADO FEDERAL

Indicadores de eficiéncia e eficacia — Mensagem publicitaria

comportamento

Indicadores Conceito Legenda
planejado
Entendimento da mensagem 4 o publico compreendeu a maior parte
Envolvimento/receptividade 4 o publico reportou receptividade
satisfatoria
Lembranga 4 o publico-alvo lembra da maior parte
campanha
Valorizagdo da diversidade 3 A campanha atende integralmente
étnica, racial, geracional, de os critérios de valorizagdo da
género e PCD diversidade.
Recursos de acessibilidade 3 A campanha atende integralmente os
critérios de inclusdo e acessibilidade.
Mudanga de percepcao e/ou 4 Verifica se a campanha influenciou

ou alterou a percep¢do ou atitudes do
publico em relagdo ao tema
abordado

14. Critérios de selecao

A proposta selecionada sera aquela que melhor atender aos objetivos e desafios de
comunicagdo estabelecidos, apresentando os atributos mais adequados em termos de
solucdo criativa e estratégias de midia. Além disso, serd considerada a eficiéncia na
utilizagdo dos recursos financeiros priorizando a viabilidade, a otimizagdo dos custos e a
capacidade de realizar mais com menos. A avaliagdo seguird os principios de

economicidade, eficiéncia e razoabilidade.

15. Cronograma

ETAPAS

DATA

Passagem de briefing
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ETAPAS DATA

Envio de propostas

16. SECOM

Responsavel pelos aspectos técnicos de conteudo presentes neste briefing:

17. AGENCIA DE PUBLICIDADE

Responsavel pelo recebimento do briefing e compartilhamento interno na agéncia:

74

Via N2 | Senado Federal | Bloco 16 | 1° Pavimento | COPEL | CEP 70165-900 | Brasilia | DF
Telefone: +55 (61) 3303-3036 | licita@senado.leg.br



SENADO FEDERAL
ANEXO 3.2 - RELATORIO DE RESULTADO DE CAMPANHA PUBLICITARIA
1. INFORMACOES BASICAS DATA: 00/00/0000
Campanha: [Nome da campanha]
Agéncia Executora: [Nome da Agéncia]

Periodo de Exibigdo: [Data Inicial] a [Data Final]
Valor Investido: R$ [Valor Total]

2. OBJETIVOS DA PUBLICIDADE

Objetivo Geral: [informar o objetivo descrito na demanda de comunicagdo] Objetivos
Especificos: [informar os objetivos descritos na demanda de comunicagao]

3. JUSTIFICATIVA

[informar as justificativas descritas na demanda de comunicagao]

4. PUBLICO-ALVO

[Publicos descritos na demanda de comunicagao]

5. PRACAS

[descritos na demanda de comunicagao]

6. EMBASAMENTO TECNICO

[Apresente uma breve explicacdo sobre o proposito deste relatério, detalhando os
documentos, dados e pesquisas utilizados como base. Inclua as fontes de dados, referéncias
e links para documentos. ]

7. INDICADORES DE DESEMPENHO — EFICIENCIA E EFICACIA

Indicadores de eficiéncia e eficacia — Mensagem publicitaria
Indicadores Conceito Conceito obtido em pesquisa
planejado

Entendimento da mensagem 4 o publico compreendeu a maior parte

Envolvimento/receptividade 4 o publico reportou receptividade
satisfatoria

Lembranga 4 o publico-alvo lembra da maior parte
campanha
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Indicadores de eficiéncia e eficicia — Mensagem publicitaria

Indicadores Conceito Conceito obtido em pesquisa
planejado

Valorizagdo da diversidade 3 A campanha atende integralmente os

étnica, racial, geracional, de critérios de valorizacao da

género e PCD diversidade

Recursos de acessibilidade 3 A campanha atende integralmente os

critérios de inclusdo e acessibilidade.

Mudanga de percepcao e/ou 4 Verifica se a campanha influenciou

comportamento ou alterou a percepcao ou atitudes do
publico em relagdo ao tema
abordado.

LEGENDA

Entendimento da Mensagem: Refere-se ao grau em que o publico compreende o contetido
e o0 objetivo da campanha. Avalia se a mensagem foi assimilada corretamente pelo publico-
alvo.

5. Otimo: o publico compreendeu completamente.

4. Bom: o publico compreendeu a maior parte.

3. Regular: o ptblico compreendeu parcialmente.

2. Insuficiente: o publico compreendeu pouco.

1. Péssimo: o publico ndo compreendeu

Envolvimento/Receptividade: Mede o nivel de identificacdo e aceitacdo do publico com
o conteudo da campanha, indicando o quanto a mensagem ressoou positivamente.

5. Otimo: o publico reportou alto nivel de receptividade

4. Bom: o publico reportou receptividade satisfatoria.

3. Regular: o publico reportou receptividade moderada.

2. Insuficiente: o publico reportou receptividade baixa.

1. Péssimo: o publico ndo reportou receptividade.

Lembranca da Campanha: Avalia a capacidade do publico de se recordar da campanha
apos a exposicao, refletindo a eficadcia da mensagem em deixar uma impressao duradoura.
5. Otimo: o publico-alvo lembra da campanha completamente.

4. Bom: o publico-alvo lembra da maior parte campanha.

76

Via N2 | Senado Federal | Bloco 16 | 1° Pavimento | COPEL | CEP 70165-900 | Brasilia | DF
Telefone: +55 (61) 3303-3036 | licita@senado.leg.br



SENADO FEDERAL

3. Regular: ptblico-alvo lembra parcialmente da campanha.

2. Insuficiente: o publico-alvo lembra pouco da campanha.

1. Péssimo: publico-alvo ndo se lembra da campanha

Mudanca de Percep¢ao/Comportamento: Verifica se a campanha influenciou ou alterou
a percepcao ou atitudes do publico em relagdo ao tema abordado.

5. Otimo: o publico demonstrou mudanga significativa.

4. Bom: o publico demonstrou mudanga.

3. Regular: o publico demonstrou mudanca parcial.

2. Insuficiente: o publico demonstrou pouca percep¢ao/mudanca.

1. Péssimo:0% do publico demonstrou /percep¢ao mudanga.

Recursos de acessibilidade e Diversidade: Confirma se a campanha apresentou
diversidade étnica, racial, geracional, de género e inclusdo de Pessoas com Deficiéncia

(PCD). 3. Contempla: A campanha atende integralmente os critérios de inclusdo e
acessibilidade.

2. Parcialmente Contempla: A campanha atende parcialmente.

1. Nao Contempla: A campanha ndo atende aos critérios.

7.1. ANALISE DE CONTEUDO

[Descrever no quadro os indicadores planejados no briefing de comunicagdo e compara-
los com o resultado constante da pesquisa de pos-teste e demais documentos, verificando
se a mensagem alcangou a média do Indicador de Desempenho da Publicidade. Comentar
os indicadores ndo atingidos. Ponderar os aprendizados e melhorias para as proximas
campanbhas.].

7.2. OBJETIVOS DE MIDIA
[incluir o objetivo de midia estabelecido para a campanha]

[Transcreva as metas de alcance e frequéncia para a campanha. Inclua métricas planejadas
e executadas para medir a abrangéncia e a exposicao, analisando os resultados obtidos em
relacdo as expectativas iniciais. |

7.2.1. ANALISE DE MIDIA

[Analise dos canais de midia utilizados, examinando a performance e a adequagdo ao
publico-alvo e se as métricas planejadas foram alcancadas. Destaque as licdes aprendidas
para otimizar futuras campanhas.]

8. RESULTADO DA CAMPANHA

[Realizar uma avaliacdo global da campanha, verificando se os objetivos de comunicagio
foram atendidos, considerando o resultado de indicadores da mensagem e de midia. Caso
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o desempenho seja insuficiente ou regular, pontuar fatos relevantes que podem ter
interferido. Mencione os aprendizados identificados e sugestdes de melhorias para futuras
campanhas de comunicagao. |
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ANEXO 3.3 - FORMULARIO DE AVAL,IACAO TECNICA DE SELECAO
INTERNA NIVEL 3

1. CRITERIOS E ATRIBUTOS DE AVALIACAO

CRITERIO QUESITOS Pontuacao | Comentarios

Planejamento de | Entendimento do briefing
Publicidade

Proposicao estratégica

Defesa técnica

Solucdo Criativa | Adequacao ao briefing

Originalidade

Exequibilidade

Defesa técnica

Estratégia de | Adequacdo ao briefing
Midia e Nao
Midia Niveis de Alcance

Otimizag¢ao de Recursos

Defesa técnica

1.1. Preenchimento do formulario

Para orientar o preenchimento do formulario, este modelo de avaliacao das propostas foi
dividido em trés critérios e 11 quesitos. Deve ser atribuida pontuacdo para cada quesito,
variando de 4 (pontuagdo méxima) a um (minima). A escala de critérios de julgamento tem
a seguinte pontuagao:

1. Nao atendeu.
2. Atendeu abaixo do esperado.
3. Atendeu o esperado.

4. Atendeu mais que o esperado.
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ANEXO 3.4 - MODELO DE RELATORIO DE AVALIACAO DE DESEMPENHO

DE AGENCIA DE PROPAGANDA

Nome do anunciante:

Agéncia avaliada:

Inicio da vigéncia do contrato:

Data da avaliagao:

1. Estudo e planejamento

a. Entendimento dos problemas de comunica¢do do anunciante. Conhecimento da
problematica do anunciante, de sua inser¢do social e mercadologica, seus pontos fortes
e pontos fracos.

b. Uso de pesquisas para conhecimento dos segmentos de publico mais importantes
(target) no relacionamento publicitario do anunciante; conhecimento de seus valores,
atitudes e comportamentos e de seu modo de interagir com - e expectativas em relacao
a - 0 anunciante. Visdo integrada da comunicagao.

c. Capacidade de identificar alternativas de abordagem publicitaria e acuidade na
escolha da melhor dentre as cogitadas. Conhecimento e analise das agdes de
comunicagdo realizadas pela concorréncia ou por defensores de pontos de vista diversos
ou contrarios. Acompanhamento, por iniciativa e conta proprias, ¢ utilizacdo de
pesquisas relacionadas com a area de atuagdo do anunciante.

d. Visdo estratégica: capacidade de articular os conhecimentos sobre o anunciante, os
publicos, a comunicacdo concorrente ou adversa, os objetivos do anunciante e as verbas
disponiveis. Avaliagdo de campanhas realizadas e aproveitamento dos resultados em
trabalhos subsequentes.

e. Disponibilidade dos profissionais de planejamento e pesquisa para discutir problemas
com os técnicos do anunciante.

( ) Nao atendeu.
() Atendeu abaixo do esperado
() Atendeu o esperado

( ) Atendeu mais que o esperado

Comentarios:

2. Criacao
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a. Respeito ao publico, a sua cultura e aos seus valores.
b. Pertinéncia, originalidade e simplicidade das ideias criativas.

c. Acerto das solugdes propostas para os problemas apresentados; adequagdo ao
briefing.
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d. Engenhosidade na concepcao das pecas; capacidade de produzir surpresa e encanto,
quando for o caso.

e. Consisténcia da estratégia e dos partidos de criagdo propostos com os objetivos
institucionais do anunciante; respeito a personalidade institucional do anunciante e a sua
identidade visual.

f. Objetividade. A criagdo esta realmente a servigo do cliente, € ndo da promogdo da
capacidade criativa da agéncia.

g. Conhecimento do setor e das agdes de comunicagdo concorrentes ou adversas,
revelado ou implicito nas solu¢des apresentadas.

h. Manuteng¢do de bons padrdes de acabamento; amadurecimento das ideias e corre¢ao
das informagdes nas pecas apresentadas para exame e aprovacao (leiautes, textos,
roteiros, storyboards).

1. Dominio de novos materiais, novas técnicas de producao e linguagens; atualizagao
constante.

j. Rapidez.
k. Integragdo com o atendimento e o planejamento.

1. Acesso dos representantes do anunciante ao pessoal de criacao.

( ) Nao atendeu.

() Atendeu abaixo do esperado

() Atendeu o esperado

() Atendeu mais que o esperado

Comentarios:

3. Producio
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a. Qualidade artistica e artesanal. Competéncia para preservar e incrementar a qualidade
de textos, roteiros, leiautes e originais em geral. Acabamento.

b. Adequagao, propriedade. Integragdo com o atendimento.
c. Capacidade de cumprir prazos, sem sacrificio da qualidade.

d. Pratica de custos compativeis com os de mercado, especialmente em comparacao com
o setor privado. Tempestividade na apresentacdo de estimativas de custos.

e. Capacidade de buscar solu¢des de producdo que minimizem custos. Planejamento
visando economia na utiliza¢do dos materiais produzidos.

f. Dominio de novas técnicas, processos ¢ materiais. Atualizacao.

g. Capacidade de negociacdo junto a fornecedores (qualidade, prazos, custos).
Transferéncia, ao anunciante, de vantagens obtidas nas negociagdes. Absor¢ao de custos
internos.
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h. Cumprimento de compromissos assumidos por ocasido da licitagao.

() Nao atendeu.

() Atendeu abaixo do esperado

() Atendeu o esperado

( ) Atendeu mais que o esperado

Comentérios:

4.

Midia: estudo e planejamento

a. Acompanhamento regular, por meio de estudos e pesquisas, da evolucdo dos habitos
de consumo de comunicagdo do publico em geral e, em especial, dos segmentos mais
importantes para a comunica¢ao do anunciante.

b. Iniciativa na prospec¢ao de novos meios, inclusive de nao midia, assim entendidos os
meios que ndo implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagdo para
a transmissdao de mensagem publicitaria.

c. Competéncia para simular alternativas de mix de midia e indicar a melhor cobertura
do target, a vista dos objetivos e recursos do anunciante.

( ) Nao atendeu.

() Atendeu abaixo do esperado

() Atendeu o esperado

( ) Atendeu mais que o esperado

Comentarios:

5.
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Execuc¢ido de midia (compra e acompanhamento)

a. Competéncia negocial para obter boas colocagdes nas inser¢des, oportunidades
especiais, descontos sobre precos de tabela, bonificacdes, reaplicagdes, prazos de
pagamento - tudo em beneficio do anunciante.

b. Discri¢ao.

c. Entrosamento com o atendimento. Tempestividade e forma de apresentacdo das
estimativas de custos.

d. Agilidade para propor reformulagdes do plano ou da programacao diante de
alteracdes de conjuntura.

e. Compatibilidade da execucdo da compra com a verba designada pelo anunciante.

f. Capacidade de conseguir compensacdes por falha do veiculo (tais como truncamento
da insercao, defeito de impressao), inclusive colocagdes inaceitaveis.

g. Sistematica de checagem das veiculagdes em todos os meios; confiabilidade dos
instrumentos de afericdo empregados na checagem.
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h. Cumprimento dos compromissos assumidos por ocasido da licitagao.
() Nao atendeu.
() Atendeu abaixo do esperado
() Atendeu o esperado

( ) Atendeu mais que o esperado
Comentarios:

6. Metas

Atingimento de metas e objetivos institucionais, comprovado em pesquisas de campo. Se
ndo existirem levantamentos objetivos, a nota pode ser atribuida com base em outro tipo
de avaliacdo, o que deve ser explicitado no campo reservado aos comentarios.

( ) Nao atendeu.
() Atendeu abaixo do esperado
( ) Atendeu o esperado

() Atendeu mais que o esperado
Comentdrios:

7. Grupo de atendimento
a. Conhecimento do anunciante e das agdes de comunicagao concorrentes ou adversas.

b. Disponibilidade. Pontualidade. Rapidez e tempestividade. Eficacia da sistematica de
registro de reunides/visitas/telefonemas e no acompanhamento de pendéncias

(followup).

c. Objetividade e racionalidade. Interesse e disponibilidade para debater e considerar
opinides diversas das defendidas pela agéncia. Honestidade e franqueza na defesa de
trabalhos e opinides.

d. Maturidade e experiéncia. Capacidade de identificar e relatar antecipadamente
problemas, evitando que fiquem fora de controle. Otimismo e flexibilidade nos
momentos criticos.

e. Capacidade de manter o trabalho da agéncia dentro do planejamento estratégico.

( ) Nao atendeu.
() Atendeu abaixo do esperado
() Atendeu o esperado

( ) Atendeu mais que o esperado

Comentarios:

&3
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COORDENACAO DE PROCESSAMENTO EXTERNO DE LICITACOES

CONCORRENCIA N° 001/2026
(Processo n° 00200.015904/2025-40)

ANEXO 4

BRIEFING

1. Contexto

O Senado Federal mantém, por meio do programa e-Cidadania, uma série de instrumentos
que permitem a cidadas e cidaddos participarem ativamente do processo legislativo. As
consultas publicas sobre proposi¢des em tramitagao, as ideias legislativas apresentadas pela
sociedade, a interagdo em eventos transmitidos ao vivo e a possibilidade de participagao
em audiéncias publicas formam um conjunto de acdes que aproximam a populagdo do
Senado.

Entre esses mecanismos, as audiéncias publicas se destacam por reunir parlamentares,
especialistas e representantes da sociedade civil em discussdes fundamentais para o debate
de projetos de lei e a elaboracdo de politicas publicas. Por isso, ¢ importante incentivar a
adesdo popular a esse valioso instrumento da democracia participativa, que tem sido menor
quando comparada as consultas publicas do portal e a participacdo nas votacdes sobre
projetos de lei.

Numero de participantes
Forma de participaciao
2023 2024
Consulta publica 1.105.838 1.150.332
Ideia legislativa 383.170 255.503
Evento interativo, como audiéncia publica 18.147 28.839

1.1. O que ¢ o Portal e-Cidadania?

O e-Cidadania ¢ um portal criado pelo Senado Federal em 2012 com objetivo de estimular
e possibilitar maior participacao de cidadds e cidaddos nas atividades legislativas, de
or¢amento, fiscalizagdo e representacdo do Senado.

O portal pode ser acessado em www12.senado.leg.br/ecidadania
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1.2. O que é preciso para se cadastrar no e-Cidadania?

Para se cadastrar diretamente no portal, ¢ preciso ter um e-mail valido, informar nome
completo e registrar uma senha de acesso. Nao podem ser usados dominios que fornecem
e-mails temporarios. Outra opcao ¢ vincular o cadastro do Facebook ou do Google. Em
todo caso, é necessario informar o local de residéncia.

1.3. Quais siao as formas de participa¢io no e-Cidadania?

Consulta Publica: opinar sobre projetos de lei, propostas de emenda a Constituigao,
medidas provisérias e outras proposi¢des em tramitacdo no Senado Federal até a
deliberagao final (sangdo, promulga¢ao, envio a Camara dos Deputados ou arquivamento).

Ideia Legislativa: o cidadio pode enviar e apoiar ideias legislativas, que sdo sugestdes de
alteracao na legislagcdo ou de criacdo de novas leis. As ideias que recebem 20 mil apoios
sdo encaminhadas para a Comissao de Direitos Humanos e Legislagdo Participativa (CDH),
onde iniciam a tramita¢ao.

Evento Interativo: participar de audiéncias publicas, sabatinas e outros eventos
legislativos abertos. Para cada audiéncia, sabatina ou evento, ¢ criada uma pagina
especifica na qual havera transmissdo ao vivo, espago para publicagdo de comentarios,
noticias e documentos referentes ao evento.

1.4. Como deve ser a publicidade institucional do Senado Federal?

A publicidade institucional, na administragao publica, impde rigor ético e juridico. O artigo
37 da Constituicao Federal estabelece a legalidade, a impessoalidade, a moralidade, a
publicidade e a eficiéncia como principios que devem nortear a atuagdo dos Orgdos
publicos. As campanhas do Senado Federal devem observar estritamente esses principios,
bem como o § 1° do art. 37:

§ 1° A publicidade dos atos, programas, obras, servigos e campanhas dos 6rgéos
publicos devera ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social, dela
ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao
pessoal de autoridades ou servidores publicos.

Ao definir o proposito da publicidade institucional e proibir seu uso para autopromogao, o
§ 1° do artigo 37 da Constitui¢cdo reafirma o principio da impessoalidade para garantir que
as agdes de comunicagdo publica ndo sejam associadas a qualquer pessoa, sem gerar
beneficio algum, ainda que indireto, a agente publico.

Neste caso, a funcao da publicidade institucional ¢ garantir o direito a informagao, essencial
a democracia e a transparéncia, sempre vinculando o conteido a instituicdo e nunca a
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pessoas especificas. Isso afasta qualquer pratica de promogao pessoal ou de interesse
privado, pois sua finalidade é atender ao interesse publico.

Como toda agdo de comunicagdo do Senado Federal, as campanhas institucionais devem
seguir as orientagdes e a linguagem indicadas no Manual de Comunicacdo da Secom,
instituido pelo Ato da Comissdo Diretora 18/2012, disponivel na internet!.

2. Desafio de Comunicacio

O desafio ¢ informar a populagdo que o Senado estd aberto a ouvir as demandas da
sociedade e estimular a participagdo nas audiéncias publicas do Senado Federal, para que
as pessoas percebam esses eventos legislativos ndo apenas como um espago técnico, mas
um ambiente acessivel e aberto ao didlogo e a interacao popular.

A disseminagdo das ferramentas digitais permite que cidadas e cidaddos acompanhem as
discussdes, enviem perguntas e comentarios em tempo real, independentemente da sua
localizagdo, de qualquer lugar do Brasil. No entanto, grande parte da sociedade desconhece
essa possibilidade.

Assim, a licitante deve criar uma campanha-piloto de publicidade institucional que
preencha essa lacuna de comunicagdo. A campanha deve ter abrangéncia nacional e
estimular a participacdo de brasileiras e brasileiros de todo o pais nos eventos interativos
do Portal e-Cidadania, com objetivo de aumentar o nimero de participantes nas audi€ncias
publicas e ampliar o alcance do debate para tornar essas reunides do Senado Federal em
espacos verdadeiramente plurais e representativos.

3. Objetivos

3.1. Objetivo geral

4

O objetivo principal da campanha ¢ aumentar a participacdo popular nas audiéncias
publicas do Senado Federal por meio do Portal e-Cidadania, fortalecendo a legitimidade
das decisdes de senadoras e senadores.

3.2. Objetivos especificos

Para alcangar esse propdsito, a acdo deve explicar o que ¢ o Portal e-Cidadania e divulgar
os canais de participagdo disponiveis, em linguagem simples e facil.

Também deve desmistificar a ideia de que o Senado Federal e suas audiéncias publicas sdo
espagos restritos a especialistas e parlamentares, mostrando que cada cidadao tem o direito
de se manifestar e defender seu ponto de vista.

! Disponivel em: https://www12.senado.leg.br/manualdecomunicacao.
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Além disso, a campanha visa a diversificar o perfil dos participantes, atraindo jovens,
pessoas de diferentes regides do pais e representantes de variados segmentos sociais.

Por fim, pretende-se transformar as audiéncias publicas do Senado Federal em referéncia
de espago democratico enquanto etapa determinante no processo legislativo.

4. Publico-Alvo

A campanha deve ser dirigida a todos os cidadaos e cidadas brasileiros maiores de 16 anos,
com aten¢do especial aqueles que tém interesse em politica, direitos sociais e exercicio da
cidadania, mas que ainda nao conhecem ou nao utilizam o recurso de participagdo popular
nas audiéncias publicas por meio do Portal e-Cidadania.

Esse publico ¢ amplo e heterogéneo, composto por estudantes, profissionais liberais e
cidaddos comuns que gostariam de se manifestar sobre temas que impactam diretamente
suas vidas.

Como publico secundario, a campanha deve afetar segmentos com grande potencial de
multiplicagdo da mensagem, como formadores de opinido, lideres comunitarios,
representantes de organizagdes da sociedade civil e de movimentos organizados,
associacoes de bairro, coletivos, sindicatos e entidades de classe. Esses grupos podem
funcionar como difusores da campanha, levando a mensagem a comunidades locais ¢ a
grupos organizados que podem mobilizar a participagdo das pessoas.

5. Conceito

O conceito da campanha deve ser: A opinido do cidaddo tem lugar no Senado e pode
influenciar a tomada de decisdes.

A campanha deve transmitir a ideia de que participar de audiéncias publicas no Senado nao
¢ apenas um direito, mas uma oportunidade de contribuir ativamente para a melhoria do
futuro do pais. A comunicagdo deve ser construida a partir da ideia de que a diversidade de
opinides ¢ fundamental para enriquecer os debates no Senado Federal, especialmente em
um pais diverso como o Brasil.

Deve-se ressaltar que a participagdo nas audiéncias ¢ gratuita e pode ser realizada de
qualquer lugar do pais. E fundamental que a mensagem seja objetiva ao mostrar o impacto
real da participagdo: quando um cidaddo se manifesta, sua contribui¢do ¢ registrada e
considerada no processo legislativo, compondo o historico do debate e influenciando a
tomada de decisdes no Senado Federal.

6. Recursos Proprios de Comunicacio

As redes sociais do Senado podem contribuir com a difusdo da mensagem, com contetudos
segmentados no Instagram, WhatsApp, Facebook, LinkedIn, TikTok, Kwai, YouTube e X.
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Os conteudos devem combinar linguagem institucional e linguagem simples, com
chamadas curtas e visuais que engajem o cidaddo e mostrem o passo a passo da participagdo
popular por meio do e-Cidadania.

6.1. Numeros do sistema de comunicacao do Senado Federal
6.1.1. Perfil oficial @senadofederal nas redes sociais

3,1 milhdes de seguidores no Facebook

2,5 milhdes de seguidores no Instagram

1,3 milhdo de seguidores no X
230 mil seguidores no canal do WhatsApp

6.1.2. Agéncia Senado

32 milhdes de visualizacdes de paginas por ano
920 mil assinantes do push de noticias

6.1.3. Radio Senado

Produz o Jornal do Senado no programa A Voz do Brasil
4,8 mil emissoras parceiras atendidas pela Radioagéncia em 1,6 mil cidades, que
correspondem a 30% dos municipios brasileiros

6.1.4. TV Senado

Sinal aberto em 1,6 mil cidades, que correspondem a 30% do Brasil

TV por assinatura ou parabdlica em todo o territorio nacional

1,7 milhao de inscritos no canal do YouTube e 70 milhdes de views ao ano
460 mil seguidores no TikTok e 25 milhdes de visualizagdes ao ano

390 mil seguidores no Instagram e 40 milhdes de visualizagdes ao ano

7. Abrangéncia e Periodo

A campanha deve ser nacional, abrangendo todo o pais. Sua veiculacao deve durar dois
meses.

8. Verba Prevista

Verba maxima prevista para a campanha: R$ 15 milhdes (quinze milhdes de reais).

88

Via N2 | Senado Federal | Bloco 16 | 1° Pavimento | COPEL | CEP 70165-900 | Brasilia | DF
Telefone: +55 (61) 3303-3036 | licita@senado.leg.br



SENADO FEDERAL

9. Avaliacao e Indicadores

Serao avaliados: o numero de participantes nas audiéncias publicas antes e depois da
veiculagdo da campanha, a taxa de inscricdes realizadas pelo e-Cidadania e o
monitoramento das postagens em redes sociais.

Além disso, pesquisas curtas realizadas apdés as audiéncias publicas poderdo coletar
informacgodes e investigar como as pessoas souberam das possibilidades de participacao e o
que as motivou, objetivamente.

10. Outras Informacoes

e Para acompanhar a transmissdo de uma audiéncia publica, basta acessar a pagina
de eventos interativos no Portal e-Cidadania. A transmissdo ¢ iniciada quando o
status do evento estiver “em andamento”. Em geral, os eventos sdo transmitidos em
um dos canais da TV Senado no YouTube e replicados no portal E-Cidadania.

e Para participar das audiéncias publicas, ¢ preciso estar cadastrado no Portal e-
Cidadania. Depois disso, € s6 acessar a pagina do evento, escrever um comentario
e clicar em “Comentar”.

e E possivel enviar uma pergunta ou comentario mesmo antes de a audiéncia publica
comegar, ja que as paginas dos eventos ficam disponiveis no portal assim que as
pautas oficiais sdo publicadas. Entretanto, ndo ¢ possivel enviar comentarios apds
o encerramento do evento.

e Todos os comentarios publicados na pagina da audiéncia publica s3o repassados
para a secretaria da comiss@o ou para o 6rgao responsavel pelo evento.

11. Resultado Esperado

A campanha deve consolidar as audiéncias publicas como um dos principais espagos de
participacdo e intera¢do de cidadds e cidaddos no Senado Federal. Ao aproximar a
populagdo dos debates no Parlamento, cria-se uma relagdo de maior legitimidade entre
representantes e representados. Assim, a iniciativa busca reafirmar o compromisso do
Senado Federal com a transparéncia e o fortalecimento da democracia participativa,
estimulando brasileiras e brasileiros a se engajarem como parte ativa e essencial do
processo legislativo.
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SENADO FEDERAL
COORDENACAO DE PROCESSAMENTO EXTERNO DE LICITACOES

CONCORRENCIA N° 001/2026
(Processo n° 00200.015904/2025-40)

ANEXO 5

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N°

Que entre si celebram, de um lado, a UNIAO, por
intermédio do SENADO FEDERAL, ¢, do outro,
, objetivando prestacdo de servicos de
publicidade por intermédio de 2 (duas) agéncias
de propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacio, a concepcio, a criacio, a execucio
interna, a intermediacio e supervisio da
execucao externa e a distribuicdo de acoes
publicitarias junto a publicos de interesse.

A UNIAO, por intermédio do SENADO FEDERAL, doravante denominado SENADO ou
CONTRATANTE, com sede na Praga dos Trés Poderes, em Brasilia-DF, CNPJ n°
00.530.279/0001-15, neste ato representado pela sua Diretora-Geral, , €

, com sede na ,Jaxn® () - e(_) -, telefonen®
) - e - ,CNPJ-MF n° / - , doravante denominada
CONTRATADA, neste ato representada pelo Sr. , CL. , expedida
pela / ,CPFn° -, resolvem celebrar o presente contrato, decorrente da
CONCORRENCIA n° /20 , homologada pela Senhora Diretora-Geral, conforme
documento digital n° do Processo n° 00200.015904/2025-40, incorporando o
edital e a proposta apresentada pela CONTRATADA, documento digital n° a
este instrumento, e sujeitando-se as partes as disposi¢des da Lei n® 12.232, de 29 de abril de
2010, da Lei 4.680 de 18 de junho de 1965, 14.133 de 1° de abril de 2021, do Decreto n°
57.690, de 1° de fevereiro de 1966, do Manual de Procedimento das Acdes de Publicidade
do Senado Federal, da Politica de Contratagdes do Senado Federal, Anexo V do
Regulamento Administrativo do Senado Federal, e dos Atos da Diretoria-Geral n® 14 de 2022
e 15 de 2022, e das clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

O presente instrumento tem por objeto prestacido de servicos de publicidade por
intermédio de 2 (duas) agéncias de propaganda, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacio, a concep¢do, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediacao e supervisao da execucao externa e a distribuicao de acdoes publicitarias
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junto a publicos de interesse, de acordo com os termos e especificagdes constantes deste
contrato, do edital e seus anexos, que sdo partes integrantes deste contrato para todos os
fins.

CLAUSULA SEGUNDA - DAS OBRIGACOES E RESPONSABILIDADES DA

CONTRATADA

Sao obrigagdes da CONTRATADA, além de outras previstas neste contrato, no edital e seus

anexos, ou decorrentes da natureza do ajuste:

91

I - manter durante a execugdo deste contrato as condi¢des de habilitagdo e qualificagdo
que ensejaram sua contratagdo, incluida a certificagcdo de qualificacdo técnica de
funcionamento de que trata o § 1° do art. 4° da Lei n° 12.232/2010;

IT - apresentar copia autenticada das alteracdes do ato constitutivo, sempre que houver;

III - efetuar o pagamento de seguros, tributos, encargos sociais, trabalhistas,
previdenciarios, comerciais, assim como quaisquer outras despesas diretas e/ou indiretas
relacionadas com a execugdo deste contrato;

IV - manter, durante a realizagdo de servigos nas dependéncias do SENADO, os seus
empregados e prepostos devidamente identificados e munidos dos equipamentos de
protecao e seguranga do trabalho, quando for o caso;

V - manter preposto para este contrato que ira representa-la sempre que for necessario;

VI - abster-se de utilizar o objeto a que se refere este contrato como forma de
autopromogao, salvo com autorizagao especifica do SENADO;

VII - operar como organizagdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade;

VIII - centralizar o comando da publicidade do SENADO no Distrito Federal, onde,
para esse fim, manterd escritorio, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA
podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para
servigos de cria¢do e de produ¢do ou outros complementares ou acessorios que venham
a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas;

IX - comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura do contrato, que possui, no Distrito Federal, estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados ao SENADO,
representada, no minimo, pelos seguintes profissionais e respectivas qualificacdes:

a) 2 (dois) profissionais de atendimento, com formacdo académica e experiéncia
comprovada de, no minimo, 3 (trés) anos em atendimento de publicidade;

b) 1 (uma) dupla de criacdo, com formag¢ao académica e experiéncia comprovada de,
no minimo, 3 (trés) anos na criagao/redacao publicitaria;

¢) 1 (um) profissional de producdo (impressa, eletronica, digital e de
design/computacao grafica), com experiéncia comprovada de, no minimo, 3 (trés)
anos em producao;
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d) 2 (dois) profissionais de midia, com formacdo académica e experiéncia
comprovada de, no minimo, 3 (trés) anos em planejamento e execucao de midia;

e) 1 (um) profissional de andlise de dados (Business Intelligence), nivel sénior, com
formacao académica e experiéncia comprovada de, no minimo, 1 (um) ano na area;

f) A qualificagao dos profissionais da CONTRATADA, acima especificada, deve ser
mantida durante toda a vigéncia do contrato, a fim de garantir integralmente a
qualidade dos servigos prestados pelos profissionais ao SENADO;

g) Eventual substituicdo dos profissionais descritos nas alineas ‘a’ a ‘e’ acima pela
CONTRATADA devera ser previamente comunicada ao SENADO e podera ocorrer
desde que o nivel de experiéncia e qualificacdo seja equivalente ou superior ao dos
profissionais anteriores;

h) Nos casos em que for imprescindivel a presenga de outros profissionais da
CONTRATADA em reunides de briefing, ou em qualquer outra do interesse do
SENADO, que estejam lotados na matriz ou filial localizadas fora de Brasilia/DF, a
participagdo podera ser feita, a critério do SENADO, por meio de videoconferéncia.

X - executar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratagao de fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de
divulgagao - todos os servigos relacionados com o objeto do contrato, de acordo com as
especificagdes estipuladas pelo SENADO;

XI - utilizar, na elaboragdo dos servigos objeto do contrato, os profissionais indicados
na Proposta Técnica da licitagdo para fins de comprovagdo da Capacidade de
Atendimento, admitida sua substitui¢do por profissionais de experi€ncia equivalente ou
superior, mediante comunicagdo formal ao SENADO;

XII - envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigdes nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de
divulgagdo e transferir ao SENADO todas as vantagens obtidas;

a) Pertencem ao SENADO todas as vantagens obtidas em negociagdo de compra de
midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de espago, tempo ou reaplicagdes que tenham
sido concedidos por veiculo de divulgacao;

a.1) O disposto na alinea anterior ndo abrange os planos de incentivo concedidos
por veiculos de divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n°
12.232/2010;

b) O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido ao
SENADO, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

¢) A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo
aos interesses do SENADO, preterindo veiculos de divulgag¢dao que ndo os concedam
ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da
escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.
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c.1) O desrespeito ao disposto na alinea ‘c’ acima constituira grave violagao aos
deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo
administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a
aplicacdo das sangdes previstas no contrato.

XIII - negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos
constantes das alineas ‘a’ e ‘b’ do Paragrafo Décimo Sexto da Clausula Quarta, no
tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizagdes de pecas publicitarias do SENADO;

XIV - apresentar ao SENADO, para autorizagdo do plano de midia de cada agdo ou
campanha publicitaria, relagdo dos meios, pracas e veiculos de divulgacao dos quais
sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no Paragrafo Nono
da Clausula Quinta, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o
fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010;

XV - apresentar ao SENADO, como alternativa ao inciso anterior, estudo prévio sobre
os meios, pragas e veiculos de divulgagdo dos quais serd possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatorio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, para fins do disposto no Paragrafo Nono da Cldusula Quinta, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto
no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

a) o estudo de que trata este inciso deve levar em conta os meios, pragas e veiculos
de divulgagao habitualmente programados nos esforgos de publicidade do SENADO,
com vistas a realiza¢ao de negociagdo global entre as partes sobre o que seja oneroso
e o que seja suportavel paraa CONTRATADA.

a.1) O resultado da negociagdo global entre as partes prevista na alinea ‘a’ vigera
para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da
data de assinatura do contrato.

a.2) ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentara novo
estudo, que vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim
sucessivamente.

a.3) se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do
estudo mencionado neste inciso, o SENADO podera solicitar novo estudo a
CONTRATADA e, em decorréncia, podera promover nova negociagao global e
determinar seu novo periodo de vigéncia.

XVI - encaminhar, sempre que solicitado pelo SENADO, sem Onus para este, copia de
pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculacdo em midia paga, nos
seguintes formatos:

a) Tv e Cinema: copias em midia fisica ou arquivos digitais;

b) Internet: arquivos digitais;
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¢) Radio: arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugdo, abertos
ou finalizados.

d.1) As pecas poderdo ser agrupadas em uma mesma midia fisica, caso atenda a
solicitagao do SENADO.

XVII - prestar os seguintes servicos ao SENADO, como resultado da Concorréncia que
deu origem a este instrumento, a suas expensas:

a) manuteng¢do de acervo da propaganda do SENADO, em meio virtual, com as pegas
produzidas durante a execucao do contrato e as respectivas informacgodes referentes a
direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) manutengao de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a
execucdo do contrato e as respectivas informacdes referentes a direitos autorais e
prazos de validade desses direitos;

¢) tanto o acervo quanto o banco de imagens devem estar disponiveis para acesso do
SENADO em até 5 (cinco) dias uteis apds o inicio da veiculagdo da primeira agao
publicitaria realizada;

d) O acesso ao acervo virtual sera feito exclusivamente pela agéncia e o SENADO,
reservada ao ultimo a faculdade de incluir o acesso de usuarios.

e) O banco de imagens serd constituido e mantido pelas agéncias contratadas em
decorréncia do certame, a suas expensas, reservado ao SENADO a faculdade de
incluir o acesso de usuarios.

XVIII - manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos, apos a extingao do
contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as
pecas e os materiais produzidos, com informagdes relativas aos prazos de cessdo dos
direitos autorais vinculados, independentemente do disposto nos incisos XIX e XX;

XIX - orientar a producdo e a impressao das pegas graficas aprovadas pelo SENADO;

XX - entregar a0 SENADO, até o 10° (décimo) dia util do més subsequente, relatorio
das despesas de produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos
servigos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliagdo de seu
estagio;

XXI - registrar em relatorios de atendimento todas as reunides de servigo realizadas
com a CONTRATADA e as mensagens eletronicas mais relevantes sobre as demandas
de servicos, permutadas entre 0 SENADO e a CONTRATADA, com o objetivo de
tornar transparentes os entendimentos havidos e para que ambos tomem as providéncias
necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades;

a) o relatorio sobre reunido de servico sera enviado pela CONTRATADA ao
SENADO em até 2 (dois) dias uteis ap6s sua realizacdo e o relatério com o teor das
mensagens eletronicas mais relevantes serao enviados quinzenalmente;
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b) se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, o SENADO solicitarad a
necessaria corre¢ao, no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis, a contar da data do
recebimento do respectivo relatério.

XXII - tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrup¢des de um ou mais servicos, mediante comunicagdo do
SENADO, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores de bens
e de servigos especializados e com veiculos de divulgagao, bem como os honorarios da
CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao
causadas pela propria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela
contratados;

XXIII - abster-se de divulgar informagdes acerca da prestacao dos servigos objeto do
contrato, que envolvam o nome do SENADO sem sua prévia e expressa autorizagao;

XXIV - prestar esclarecimentos ao SENADO sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao;

XXV - abster-se de caucionar ou utilizar o contrato como garantia para qualquer
operagao financeira;

XXVI - cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado
causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com relagdo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior;

XXVII - cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relacio a seus empregados
e, quando for o caso, com relagdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos
especializados contratados;

XXVIII - assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto do contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas
que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado;

XXIX - responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos
contratados;

XXX - apresentar, quando solicitado pelo SENADO, a comprovagao de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdencidrios e fiscais;

XXXI - executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores
de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgacao, bem como responder
por todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e o proprio SENADO;

XXXII - manter, por si, por seus prepostos € contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do
SENADO;
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a) a infragdo a esse dispositivo podera implicar a rescisao do contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lein® 9.279/1996, e as indenizagdes das perdas e danos
previstos na legislagdo ordinaria.

XXXIII - responder perante o SENADO e fornecedores de bens e de servigos
especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao ou
erro, na condugdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade
ou em quaisquer servicos objeto do contrato;

XXXIV - responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda
de descontos para o SENADO;

XXXV - responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos
e despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus
empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de agdes administrativas ou judiciais que lhe venham a
ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do contrato;

XXXVI - responder por qualquer acdo administrativa ou judicial movida por terceiros
com base na legislag¢ao de prote¢do a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto do contrato;

XXXVII - adotar, na execugdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade
ambiental, de otimizacdo de recursos, de redugdo de desperdicios e de reducdo da
poluicdo, conforme disposto no art. 5° da Lei n® 14.133/2021 e regulamentado pelo
Decreto n°® 7.746/2012.

PARAGRAFO PRIMEIRO - Os empregados incumbidos da execucio dos servicos nio
terdo qualquer vinculo empregaticio com o SENADO, sendo remunerados unica e
exclusivamente pela CONTRATADA e a ela vinculados.

PARAGRAFO SEGUNDO — A CONTRATADA responsabilizar-se-a por quaisquer
danos causados ao SENADO ou a terceiros, por agdo ou omissdo de seus empregados ou
prepostos, decorrentes da execugao deste contrato.

PARAGRAFO TERCEIRO — Nio podera a CONTRATADA veicular publicidade
acerca do objeto a que se refere o presente contrato, salvo se houver autorizagao especifica
do SENADO.

PARAGRAFO QUARTO — A CONTRATADA nio podera ceder os créditos, nem sub-
rogar direitos e obrigacdes deste contrato a terceiros.

PARAGRAFO QUINTO - Aplicam-se a este contrato as disposi¢des do Codigo de
Protecdo e Defesa do Consumidor, instituido pela Lei n°® 8.078, de 11 de setembro de 1990.

PARAGRAFO SEXTO - Os pleitos, reclamagdes e esclarecimentos formulados pela
CONTRATADA deverao ser instruidos pelo SENADO no prazo de 30 (trinta) dias e
decididos pela autoridade competente no prazo de até 30 (trinta) dias, admitida a
prorrogacao de ambos os prazos caso necessario para o adequado deslinde da matéria.
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PARAGRAFO SETIMO - O prazo de instrucio referido no Paragrafo Sexto desta clausula
somente terd inicio apds a verificagao por parte do Gestor da avenga acerca dos pressupostos
de admissibilidade do pedido previstos no art. 123 da Lei n° 14.133/2021.

PARAGRAFO OITAVO - Sio obrigacdes do SENADO, além de outras previstas neste
contrato, no edital e seus anexos, ou decorrentes da natureza do ajuste:

I - cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

Il - fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e
informagdes que se fizerem necessarios a execugao dos servigos;

III - proporcionar condigdes para a boa execugao dos servigos;

IV - verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos
a CONTRATADA e as condic¢oes de contratagdao de fornecedores de bens e de servigos
especializados, pela CONTRATADA;

V - notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento do contrato;

VI - notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

VII - efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condi¢des e precos pactuados.

PARAGRAFO NONO - A juizo do SENADO, a campanha publicitiria integrante da
Proposta Técnica que a CONTRATADA apresentar na licitagdo podera vir a ser produzida
e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacdes.

PARAGRAFO DECIMO - O SENADO comunicardi 8 CONTRATADA por escrito
sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de
mensagem eletronica para esse fim.

PARAGRAFO DECIMO PRIMEIRO - A comunicagdo entre as partes se dara,
preferencialmente, por e-mail.

I - O e-mail de contato da gestdo do contrato ¢: ngcic(@senado.leg.br;
II - Os e-mails de contato da fiscalizagdo é: publicidade@senado.leg.br;

III - Novos enderecos de e-mails podem ser adicionados, suprimidos ou alterados
sempre que o SENADO entender conveniente. Essas mudangas deverdo ser
informadas a CONTRATADA.

CLAUSULA TERCEIRA - DO TRATAMENTO E DA PROTECAO DE DADOS
PESSOAIS

O SENADO e a CONTRATADA se obrigam a observar fielmente as disposi¢des da Lei
n°® 13.709/2018 (Lei Geral de Protecao de Dados Pessoais — LGPD) e a proteger os direitos
fundamentais de liberdade, de privacidade e de livre desenvolvimento da personalidade da
pessoa natural, relativos ao tratamento de dados pessoais a que tiverem acesso em razao da
execu¢do do presente Contrato.
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PARAGRAFO PRIMEIRO - A CONTRATADA declara que tem ciéncia dos termos da
Lei Geral de Prote¢do de Dados Pessoais (LGPD) e, nas situagdes em que houver o
compartilhamento de dados pessoais pelo SENADO, compromete-se a adequar todos os
procedimentos internos ao disposto na legislacao.

PARAGRAFO SEGUNDO - E vedada as partes a utilizagio de todo e qualquer dado
pessoal compartilhado em decorréncia da execugdao contratual para finalidade distinta
daquela do objeto da presente contratagdo, sob pena de responsabilizacdo administrativa,
civil e criminal.

PARAGRAFO TERCEIRO - As partes se comprometem a manter sigilo e
confidencialidade de todas as informagdes — em especial os dados pessoais e os dados
pessoais sensiveis — compartilhados em decorréncia da execucdo contratual, em
consonancia com o disposto na Lei n. 13.709/2018 (Lei Geral de Protecao de Dados
Pessoais - LGPD), sendo vedado o compartilhamento das informagdes a outras empresas
ou pessoas, salvo o decorrente de obrigacdes legais ou para viabilizar o cumprimento da
presente avenga.

PARAGRAFO QUARTO - A CONTRATADA fica obrigada a comunicar ao SENADO
em até 24 (vinte e quatro) horas qualquer incidente de acessos ndo autorizados aos dados
pessoais, situacdes acidentais ou ilicitas de destruicao, perda, alteragdo, comunicagdo ou
qualquer forma de tratamento inadequado ou ilicito, bem como adotar as providéncias
dispostas no art. 48 da Lei Geral de Prote¢ao de Dados Pessoais.

PARAGRAFO QUINTO - Descumprimentos havidos em razio do uso inadequado ou
ilicito em relag¢do aos dados pessoais serdo apurados conforme estabelecido neste contrato
e nos termos do que dispdoem a Secao III, Capitulo VI e o art. 52 da Lei n°® 13.709/2018
(LGPD).

CLAUSULA QUARTA - DO REGIME DE EXECUCAO

A CONTRATADA devera estar apta a executar o objeto deste contrato em 30 (trinta) dias
corridos contados a partir da assinatura do contrato, com estrita observancia as

especificagdes constantes no Edital e seus anexos, assim como no Manual de Procedimentos
de Ac¢des de Publicidade do Senado Federal (Anexo 3 do Edital).

I - Para a prestacdo dos servigos previstos neste contrato, no edital e seus anexos serdo
contratadas 2 (duas) agéncias de propaganda.

a) As agéncias contratadas atuarao por conta e ordem do SENADO, conforme Manual
de Procedimento das Acoes de Publicidade do Senado Federal, em conformidade com
o art. 3° da Lei n® 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e de servicos
especializados, para a execucdao das atividades complementares de que trata o
subitem 1.3, e de veiculos de divulgagdo para a transmissdo de mensagens
publicitarias, conforme disposi¢des deste contrato, do edital e seus anexos;

b) As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.3 do Edital;
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¢) As agéncias atuardo de acordo com solicitagio do SENADO, indistintamente e
independentemente de sua classificacdo no certame, e ndo terdo garantia de
faturamento minimo sobre o valor contratual nem, particularmente, exclusividade em
relacdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.3 do Edital.

d) Para a execu¢do dos servicos, o SENADO instituird procedimento de sele¢ao
interna entre as CONTRATADAS, cuja metodologia serd aprovada pela
Administragdo, incluida no Manual de Procedimento das Ag¢des de Publicidade do
Senado Federal e publicada na imprensa oficial e no site do Senado Federal e,
facultativamente, no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), conforme o
art. 2°, § 4°, da Lei n® 12.232/2010;

e) Os procedimentos realizados a cada selegdo interna deverao ser publicados no site
do Senado Federal;

f) Nas a¢des com investimento superior a R$ 10.000.000,00 (dez milhdes de reais), o
SENADO determinard a(s) agéncia(s) responsavel(eis) pela acdo a realizacdo de
pesquisa qualitativa de pos-teste, para avaliagdo da eficiéncia e eficacia da agdo de
publicidade;

g) Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente aprovadas pelo SENADO poderao
fornecer as agéncias bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucao do objeto deste contrato.

II - O objeto contratado devera atender aos seguintes requisitos:

a) A elaboracdo da mensagem deve ser precedida de um planejamento de
comunicagdo que seja capaz de compreender as necessidades de comunicagdo do
SENADO, o tipo de publico a ser atingido e o consumo de midia desse publico;

b) A mensagem deve ser elaborada de forma criativa e adequada ao publico a que se
destina, de forma a despertar o interesse pela informagao e a lembranga da mensagem;

¢) A distribui¢do dessa mensagem deve ser feita de forma estratégica considerando os
aspectos de consumo de midia do publico e definindo um plano de midia que leve em
consideracdo, entre outros, o alcance de cada veiculo, sua assimilagao pelo publico de
interesse, seu custo relativo (por exemplo, custo em relacdo ao nimero de pessoas
impactadas, custo em relacdo ao numero de exemplares em circulagdo etc.), o
orcamento disponivel para cada acdo, de forma a obter a melhor relacdo
custo/beneficio;

d) O tempo de elaboragdo e inicio da distribuicdo da mensagem deve ser o menor
possivel, permitindo o aproveitamento rapido de acontecimentos importantes na Casa,
como, por exemplo, aprovagdes de leis que devam ser divulgadas tempestivamente.

PARAGRAFO PRIMEIRO — O SENADO fiscalizara a execucio dos servicos contratados
e verificara o cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em
parte, quando nao corresponderem ao solicitado ou especificado.
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PARAGRAFO SEGUNDO - A fiscalizagio pelo SENADO em nada restringe a
responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execu¢do dos
servicos objeto do contrato.

PARAGRAFO TERCEIRO - A nio aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo
implicara a dilagao do prazo de entrega, salvo expressa concordancia do SENADO.

PARAGRAFO QUARTO - A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para
que qualquer execucao, referente a producao, distribuicao ou veicula¢ao, considerada nao
aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela
fiscalizacao, sem 6nus para o SENADO.

PARAGRAFO QUINTO - A autorizagdo, pelo SENADO, dos planos de midia ¢ dos
servicos executados pela CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos
especializados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo técnica
e comprovagao das veiculagdes e dos servigos.

PARAGRAFO SEXTO - A auséncia de comunicagdo por parte do SENADO, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas
no contrato.

PARAGRAFO SETIMO - A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢des para a mais
ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia do contrato, fornecendo informagdes,
propiciando o acesso a documentag@o pertinente e aos servigos em execucao e atendendo as
observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagdo.

PARAGRAFO OITAVO - A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna
do SENADO ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos
que digam respeito aos servigos prestados ao SENADO.

PARAGRAFO NONO — Ao SENADO ¢ facultado o acompanhamento de todos os servigos
objeto do contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

PARAGRAFO DECIMO - O SENADO avaliard os servicos prestados pela
CONTRATADA, pelo menos, dois meses antes do encerramento de cada periodo contratual
de 12 (doze) meses.

I - A avaliagdo sera considerada pelo SENADO para: apurar a necessidade de solicitar da
CONTRATADA corregdes que visem maior qualidade dos servicos prestados; decidir
sobre prorroga¢do de vigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela
CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho para servir de prova de capacitagao
técnica em licitacoes;

IT - Cépia do instrumento de avaliacdo de desempenho sera encaminhada ao gestor ou
fiscal do contrato e ficara a disposicao dos 6rgaos de controle interno e externo.

PARAGRAFO DECIMO PRIMEIRO - Os servicos objeto deste contrato nio abrangem
as atividades de promogdo, de patrocinio, de pesquisa de opinido publica, de relacdes
publicas, de assessoria de comunicacao e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de
qualquer natureza.
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I - Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado neste paragrafo, os projetos de
veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgagao.

Contratacoes relacionadas a bens e servicos especializados:

PARAGRAFO DECIMO SEGUNDO — A CONTRATADA devera observar as seguintes
condig¢des para o fornecimento de bens e de servigos especializados ao SENADO:
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I - Fazer cotagdes prévias de precos para todos os bens e servigos especializados a
serem prestados por fornecedores;

IT - Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores de bens e de
servicos especializados que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IIT - Exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de bens e de servigos
especializados, o detalhamento das especificagdes que compdem seus pregos unitarios
e total;

IV - A cotacdo deverd ser apresentada em via original com a identificacdo completa do
fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros
dados) e a identificagdo completa (nome completo, cargo na empresa, RG ¢ CPF) e
assinatura do responsavel pela cotacao;

V - Juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o
fornecedor estd inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede,
pertinentes ao seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido;

VI - Para cada orcamento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte
declaragdo, assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel pela
documentacdo: “atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e
estdo de acordo com a especificaciio técnica aprovada e as exigéncias contratuais”;

VII - A contratagdo de fornecedores s6 podera ser feita com aprovagdo prévia do
SENADO;

VIII - Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor
superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato, a
CONTRATADA coletard orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo do SENADO;

IX - O SENADO procederd a verificacdo prévia da adequacao dos precos dos bens e
dos servigos especializados cotados em relacdo aos do mercado, podendo para isso
recorrer as informagdes disponiveis em sistemas de referéncia de pregos publicos, ou
realizar cotacdo de precos diretamente junto a outros fornecedores;

X - Se ndo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao do SENADO;

XI - Se e quando julgar conveniente, 0 SENADO podera supervisionar o processo de
selecao dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de
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bens ou de servigos especializados tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global do contrato;

XII- A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir cldusula de alerta em seus
pedidos de cotacdo junto a fornecedores de bens e de servigos especializados, quando
pertinente, no sentido de que, na produgao de pecas publicitarias destinadas a veiculagao

pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o disposto
nos arts. 44 a 46 da Lei n°® 12.288/2010;

XIII - Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de
servicos especializados, acerca das condigdes estabelecidas no contrato para a
reutilizacdo de pegas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor € conexos;

XIV - Asdisposi¢des dos incisos I a VII e XI acima ndo se aplicam a compra de midia.

PARAGRAFO DECIMO TERCEIRO - A CONTRATADA devera submeter a
contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugao do objeto
do contrato, a prévia e expressa anuéncia do SENADO.

I - é vedada a cotagdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servigos
especializados junto a fornecedores em que:

a) um mesmo s6cio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotacao;

b) algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacao societaria
ou vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

PARAGRAFO DECIMO QUARTO — A CONTRATADA devera obter a autoriza¢io
prévia do SENADO, por escrito, para realizar despesas com bens e servigos especializados
prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com
o contrato.

I - A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de
veiculos de divulgagdo, por ordem e conta do SENADO, se previamente tiver sido por
ela expressamente autorizada.

a) a autorizagdo a que se refere o inciso precedente ndo exime da CONTRATADA
sua responsabilidade pela escolha e inclusdao de veiculos de divulgagcdo nos
planejamentos de midia por ela apresentados, para as agdes publicitirias a serem
executadas durante a vigéncia do contrato.

b) quando da programacgdo de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA
obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se
responsabiliza pelos seus conteudos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo
com os termos do Marco Civil da Internet € com a jurisprudéncia correspondente, de
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forma a evitar agdes publicitarias do SENADO em veiculos de divulga¢dao que
promovam contetidos ou atividades ilegais;

¢) quando da programagdo de veiculo de divulgagdao on-line, a CONTRATADA
também cuidard para que ndo sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs,
canais ou plataformas digitais, cujo programa ou conteudo incite a violéncia, produza

fake news, promova pornografia ou viole direitos fundamentais do cidadao;

d) quando da programagao de veiculo de divulgacao on-line, a CONTRATADA
cuidard, ainda, para que ndo sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais
ou plataformas digitais cujo programa ou conteudo estejam em desacordo com os
principios e valores do Manual de Comunicacdo da SECOM, do Senado Federal, em
especial o principio de transparéncia e isengao politico-partidaria.

Direitos autorais:

PARAGRAFO DECIMO QUINTO - Os direitos patrimoniais do autor das ideias,
campanhas, pecas e materiais publicitarios concebidos pela CONTRATADA, por meio de
seus empregados ou prepostos, em decorréncia do contrato passam a ser integralmente do
SENADO, bem como os estudos, analises e planos vinculados a essas atividades.

I - A remuneragdo dos direitos patrimoniais mencionados neste paragrafo ¢ considerada
incluida nas modalidades de remunera¢ao definidas na Clausula Quinta.

II - O SENADO podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio
de terceiros, durante a vigéncia do contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

PARAGRAFO DECIMO SEXTO - Com vistas as contratacdes relacionadas a bens ¢
servigos especializados que envolvam direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n°
9.610/1998, a CONTRATADA solicitara, dos fornecedores, orgamentos que prevejam a
cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pelo SENADO.

I - A CONTRATADA utilizaré os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara
a contratacao ao estabelecimento, no ato de cessao, orgamento ou contrato, de clausulas
em que o fornecedor dos bens e dos servigos especializados garanta a cessao pelo prazo
definido pelo SENADO, em cada caso, e se declare ciente e de acordo com as condi¢des
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estabelecidas nas alineas ‘a’ e ‘b’ deste inciso.

a) Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a
ser pago pelo SENADO em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor
e conexos serd de no maximo 50% (cinquenta por cento).

a.1) Para a reutiliza¢do por periodos inferiores, o percentual maximo serd obtido
pela regra de trés simples;

a.2) O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a

Via N2 | Senado Federal | Bloco 16 | 1° Pavimento | COPEL | CEP 70165-900 | Brasilia | DF
Telefone: +55 (61) 3303-3036 | licita@senado.leg.br



g

SENADO FEDERAL

variagdo do Indice Nacional de Pregos ao Consumidor Amplo (IPCA), calculado
pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), ocorrida no periodo, ou
por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano
da cessdo original dos direitos.

b) Na reutilizacao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
em relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a
essas pegas, a ser pago pelo SENADO aos detentores dos direitos patrimoniais de autor
e conexos dessas obras, sera de no maximo 50% (cinquenta por cento).

b.1) Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido
pela regra de trés simples.

b.2) O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros
basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a
variagdo do Indice Nacional de Pregos ao Consumidor Amplo (IPCA), calculado
pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), ocorrida no periodo, ou
por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um ano
da cessdo original dos direitos.

IT - Quando da reutilizagdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nas
alineas ‘a’ ¢ ‘b’ acima, o valor a ser pago pelo SENADO sera negociado caso a caso,
tendo como parametros bésicos a qualidade e os pregos praticados no mercado,
obedecidos os percentuais maximos definidos em contrato.

PARAGRAFO DECIMO SETIMO - Qualquer remuneragdo, devida em decorréncia da
cessdo dos direitos patrimoniais de autor e conexos, sera sempre considerada como ja
incluida no custo de producao.

PARAGRAFO DECIMO OITAVO - A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em
destaque, os precos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos,
nos or¢gamentos de produgdo aprovados pelo SENADO, apos os procedimentos previstos no
Paragrafo Décimo Segundo.

PARAGRAFO DECIMO NONO - A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos
respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores de bens e de servigos
especializados, nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos de imagem e
som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

I - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material ao SENADO, que podera, a
seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante
o prazo de 5 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem ou do servico
especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba ao SENADO qualquer
onus adicional perante os cedentes desses direitos;

II - que, em decorréncia da cessdo prevista no inciso anterior, 0 SENADO podera solicitar
copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu
uso e destinac¢ao, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha
a manter contrato para presta¢do de servigos;
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III - que qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessdo referida nos incisos
anteriores sera considerada como j4 incluida no custo de produgao.

PARAGRAFO VIGESIMO - Se o SENADO pretender utilizar imagens que impliquem
direitos de imagem e som de voz, constantes da copia mencionada no inciso II do Paragrafo
Décimo Nono, adotard as medidas cabiveis para a remuneragdao dos detentores desses
direitos, nos termos da legislagao.

PARAGRAFO VIGESIMO PRIMEIRO - As pecas criadas pelas agéncias, no ambito da
execucdo contratual, poderdo ser veiculadas, sem Onus, diretamente pelo SENADO,
ressalvados os direitos de autor e conexos caso vencidos.

PARAGRAFO VIGESIMO SEGUNDO - Efetuada a prestagdo do servigo, o objeto sera
recebido:

I - Provisoriamente, pelo responsavel por seu acompanhamento e fiscalizagdo, mediante
termo detalhado, quando verificado o cumprimento das exigéncias de carater técnico; e

IT - Definitivamente, pelo gestor ou comissao designada pela autoridade competente, no
prazo maximo de 5 (cinco) dias tuteis, contados da data do recebimento provisorio,
mediante termo detalhado que comprove o atendimento das exigéncias contratuais.

CLAUSULA QUINTA - DO PRECO E DA FORMA DE PAGAMENTO

O valor global deste contrato esta estimado em R$ 90.000.000,00 (noventa milhdes de
reais) para o periodo de 12 (doze) meses. O somatorio dos dispéndios realizados por
intermédio das duas agéncias contratadas, em conjunto, ndo podera ultrapassar esse valor.

I - O SENADO se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor
contratual.

PARAGRAFO PRIMEIRO - O SENADO pagara 8 CONTRATADA, pelo objeto deste
contrato, os percentuais conforme o disposto a seguir, de acordo com a proposta de NUP.
__da CONTRATADA, ndo sendo permitida em nenhuma hipotese o pagamento de
servicos ndo executados ou executados de forma incompleta.

I — Honorarios de % ( por cento), incidente sobre os pregos de bens e de
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao da
agéncia, referentes a producdo e a execugdo técnica de peca ou material cuja
distribuicao/veiculagdo nao proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicacdo e divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

II - Honorarios de % ( por cento), incidente sobre os pregos de bens e de
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisio da
agéncia, referentes:

a) a renovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou
material publicitario, exclusivamente quando a distribuicdo/veiculagdo da pega ou
material ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de comunicagao e divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965; ¢
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b) a reimpressao de pecas publicitarias.

b.1) entende-se por reimpressdo a nova tiragem de peca publicitdria que nao
apresente modificagdes no conteudo ou na apresentacdo, em relacdo a edigdo
anterior, exceto eventuais corre¢des tipograficas ou pequenas atualizagdes de
marcas ¢ datas.

III - Honorarios de % ( por cento), incidentes sobre os pregos de servicos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao da licitante,
referentes a utilizacdo de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao das mensagens e das acodes
publicitarias, cuja execucao ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicagdo e divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

IV - Honorarios de % ( por cento), incidente sobre os precos de bens e de
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao da
agéncia, referente ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada agdo
publicitaria, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste realizadas a suas expensas;

V - Os honorarios de que tratam os incisos I a IV acima serao calculados sobre o preco
efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

VI — O SENADO podera, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de
remuneragdo praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual redugdo
identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo aditivo.

PARAGRAFO SEGUNDO - As formas de remuneracio estabelecidas nesta Clausula
poderdo ser renegociadas, no interesse do SENADO, quando da renovacdo ou da
prorrogacao do contrato.

PARAGRAFO TERCEIRO - Além da remuneracio prevista no Paragrafo Primeiro desta
Clausula, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/1965 e com o art. 7° do
Regulamento para Execucdo da Lei n° 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966.

I - O desconto de que trata o Paragrafo Terceiro ¢ concedido a CONTRATADA pela
concepe¢ao, execugdo e distribui¢do de publicidade, por ordem e conta do SENADO, nos
termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

IT - A CONTRATADA repassarda ao SENADO 1/4 (um quarto) do valor correspondente
ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada
veiculagao.

a) Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente
com as tabelas de precos dos veiculos de divulgagdo programados, declaragdo expressa
desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos no que diz respeito a
remunera¢do da agéncia.
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a.1) Se a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de
que trata o Pardgrafo Terceiro, repassard ao SENADO o equivalente a 1/4 (um
quarto) do desconto que obtiver de cada veiculo de divulgacao.

PARAGRAFO QUARTO - A agéncia nio fara jus:
I - ao ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados;

II - a honoréarios ou a qualquer outra remuneracao incidentes sobre os pre¢os dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao
da agéncia, referentes a produg¢do e a execucdo técnica de peca e ou material cuja
distribuicao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

III - a honorarios ou a qualquer outra remuneragao incidentes sobre os precos dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao
da agéncia, referente a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na
reutilizacdo de peca ou material publicitario, quando sua distribuicdo/veiculacdo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos
do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

IV - a honorarios ou a qualquer outra remuneragao incidentes sobre os precos dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao
da agéncia, referentes a criagdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens
e das acdes publicitdrias, em consondncia com novas tecnologias, cuja distribui¢do lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos
do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

V - a nenhuma remuneracao ou desconto de agéncia quando da utilizagdo, pela agéncia,
de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacgao,
em qualquer agdo publicitaria pertinente ao contrato que sera celebrado com o SENADO.

PARAGRAFO QUINTO - Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da
CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores de bens e de servigos
especializados por ela contratados sdo de sua exclusiva responsabilidade.

I - Quando houver a autorizacdo excepcional do SENADO para o ressarcimento dessas
despesas, deverdo ser apresentados todos os comprovantes de pagamento dos
deslocamentos e didrias, a fim de aferir a execugdo e assegurar o reembolso pelo valor
liquido, sem a incidéncia de honorarios.

PARAGRAFO SEXTO - Para a liquidagio e pagamento de despesas referentes a bens e
servicos especializados, previamente autorizados pelo SENADO, a CONTRATADA devera
apresentar:

I - a correspondente nota fiscal que serd emitida sem rasura, em letra legivel, em nome
do SENADO, CNPJ/MF n° 00.530.279/0001-15, da qual constard o numero do contrato,
o CNPJ igual ao que consta no contrato e as informagdes para crédito em conta corrente:
nome ¢ niumero do Banco, nome e nimero da Agéncia e nimero da conta.

107

Via N2 | Senado Federal | Bloco 16 | 1° Pavimento | COPEL | CEP 70165-900 | Brasilia | DF
Telefone: +55 (61) 3303-3036 | licita@senado.leg.br



SENADO FEDERAL

a) Nos casos em que obrigatoria, devera ser apresentada a Nota Fiscal Eletronica (NF-
e) ou Nota Fiscal de Servicos Eletronica (NFS-¢e), conforme regime tributério aplicavel
a transacdo e fato gerador, e ao domicilio tributdrio da CONTRATADA, ou outro
critério legalmente aceitavel,

II - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados
ou do veiculo de divulgacdo, que sera emitido em nome do SENADO.

a) Nos casos em que obrigatoria, devera ser apresentada a Nota Fiscal Eletronica (NF-
e) ou Nota Fiscal de Servicos Eletronica (NFS-e), conforme regime tributario aplicavel
a transacao e fato gerador, e ao domicilio tributdrio da CONTRATADA, ou outro
critério legalmente aceitavel.

III - os documentos de comprovacao da veiculacao, da execugdo dos servigos e, quando
for o caso, da sua entrega.

IV - Os documentos de cobranga ¢ demais informagdes necessarias a comprovacao da
execugdo e entrega dos servicos para a liquidacao e pagamento de despesas deverdo ser
encaminhados pela CONTRATADA ao SENADO.

V - O gestor ou fiscal do contrato somente atestara os documentos para pagamento
quando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

VI - As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte
declaragdo, assinada por funciondrio da agéncia responsavel pela documentacdo:
“Atestamos que todos os bens e servigos especializados descritos no presente documento,
prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgacdo, foram entregues/realizados
conforme autorizados pelo Senado Federal, sendo observados ainda os procedimentos
previstos no contrato quanto a regularidade de contratacdio e de comprovacdo de
execugao.”

PARAGRAFO SETIMO - A liquidagio de despesas sera precedida das seguintes
providéncias a cargo da CONTRATADA:

I - Intermediacdo e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servicos
especializados prestados por fornecedores: apresentacao dos documentos de cobranca de
que tratam os incisos I, II e III do Paragrafo Sexto desta Clausula;

II - Bens e servicos especializados prestados por fornecedores: apresentagdo dos
documentos de cobranca de que tratam os incisos I, II e III do Pardgrafo Sexto desta
Clausula;

III - Veiculacdo: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam os incisos I, II
e III do Paragrafo Sexto desta Clausula, da demonstragdao do valor devido ao veiculo de
divulgacdo, dos correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do
respectivo relatorio de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso
III do Paragrafo Nono desta Clausula.

a) Na ocorréncia de falha local em uma programacdo em rede nacional de midia
eletronica, além das providéncias previstas no inciso III acima, a CONTRATADA
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devera apresentar documento do veiculo de divulgagdao com a descrigdo da falha e do
respectivo valor a ser abatido na liquidacao.

b) E da responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente os precos de
tabela de cada insercdo e dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n°
12.232/2010, por ocasiao da apresentagao dos planos de midia ao SENADO.

b.1) Para pagamento das despesas com veiculagdo, constardo dos procedimentos de
execu¢ao do contrato os documentos fiscais apresentados pela CONTRATADA, a
demonstragdo do valor devido ao veiculo, a sua tabela de pregos, a indicacdo dos
descontos negociados, os pedidos de insercao e, sempre que possivel, relatorio de
checagem a cargo de empresa independente, nos termos do art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

PARAGRAFO OITAVO - Nos casos de veiculagio no exterior, as condi¢des de liquidagao
e pagamento serdo adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as disposi¢des
da subalinea ‘a.1’ e da alinea ‘a’ do Paragrafo Terceiro desta Clausula.

PARAGRAFO NONO - No tocante a veiculagdo, além do previsto no inciso III do
Paragrafo Sétimo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para o SENADO,
0s seguintes comprovantes:

I - Revista: exemplar original;

II - Jornal: exemplar ou a pagina com o antncio, da qual devem constar as informagdes
sobre periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praga;

IIT - Demais meios: relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa
independente, se ndo restar demonstrada, nos termos dos incisos XVII ou XVIII da
Cléausula Segunda, perante o SENADO, a impossibilidade de fazé-lo.

IV - Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos incisos XVII ou XVIII da
Clausula Segunda, a impossibilidade de obter o relatorio de checagem, a cargo de empresa
independente, a CONTRATADA devera apresentar:
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a) TV, Rédio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacao
(mapa ou comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiagdo e similares) e
declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracdo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da
veiculacao;

a.1) Como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA
podera apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagdo (mapa
ou comprovante de veiculacao ou inser¢do ou irradiagdo e similares) em que figure
a declaragdo prevista na alinea ‘a’ acima, na frente ou no verso desse documento,
mediante impressdo eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja
assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as informagdes previstas
na alinea ‘a’ acima;

Via N2 | Senado Federal | Bloco 16 | 1° Pavimento | COPEL | CEP 70165-900 | Brasilia | DF
Telefone: +55 (61) 3303-3036 | licita@senado.leg.br



g

SENADO FEDERAL

a.2) Como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘a.1’
acima, a CONTRATADA podera apresentar declaragao de execu¢do, sob as penas
do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local,
data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario da veiculagao;

b) Midia Exterior:

b.1) Midia Out Off Home: relatério de exibigdo fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagao, local e nome
da campanha, datado e assinado, acompanhado de declaracdo de execugdo, sob as
penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao;

b.2) Midia Digital Out Off Home: relatdrio de exibicao, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, ou por empresa de checagem contratada, de que devem constar
fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento) dos monitores/displays
programados, identificagdo do local da veiculagdo, quantidade de inser¢des, nome
da campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de
declaracao de execugdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao;

b.3) Carro de Som: relatério de veiculagdo fornecido pela empresa que veiculou a
peca, com relatorio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de
fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado de
declaragdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial ¢ CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao;

b.3.1) Além disso, devera ser encaminhada filmagem de aproximadamente
1 (um) minuto, de pelo menos 30% (trinta por cento) do total de veiculos de
divulgacao contratados. O video deve conter imagens dos veiculos de som, onde
seja possivel identificar nome da campanha, audio da pega veiculada e local
popular que comprove a cidade onde foi realizada a veiculagao;

¢) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou
relatdrio de veiculagdo emitido, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal, pela empresa
que veiculou a peca, dependendo do que constar na relagdo/estudo citados nos incisos
XVII ou XVIII da Clausula Segunda.

V - As formas de comprovacao de veiculagdo em midias ndo previstas nas alineas ‘a’, ‘b’
e ‘c’ do inciso IV acima serdo estabelecidas formalmente pelo SENADO, antes da
autorizacdo do respectivo plano de midia.
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PARAGRAFO DECIMO - O pagamento das despesas sera feito fora o més de producio
ou veiculacdo, em até 30 (trinta) dias corridos condicionado a apresentacao dos documentos
previstos nos Pardgrafos Sexto e Sétimo desta Clausula, do Termo Detalhado de
Recebimento Definitivo de que trata o paragrafo Vigésimo Segundo da Clausula Quarta,
bem como a apresentagdo da garantia prevista na Clausula Nona.

I — A ndo apresentacdo da garantia na forma prevista na Clausula Nona ndo impede o
pagamento do objeto, mas autoriza o SENADO a adotar a medida prevista no Paragrafo
Décimo daquela Clausula.

PARAGRAFO DECIMO PRIMEIRO - Cabera 2 CONTRATADA apresentar,
juntamente com a nota fiscal, os comprovantes atualizados de regularidade com a Fazenda
Publica Federal, com a Previdéncia Social, com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico
(FGTS) e a Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), sob pena de aplicagdo das
penalidades especificas previstas na Clausula Décima Terceira.

PARAGRAFO DECIMO SEGUNDO - As eventuais despesas bancarias decorrentes de
transferéncia de valores para outras pragas ou agéncias sdo de responsabilidade da
CONTRATADA.

PARAGRAFO DECIMO TERCEIRO - Havendo vicio a reparar em relagio a nota
fiscal/fatura apresentada ou em caso de descumprimento pela CONTRATADA de obrigagdo
contratual, o prazo constante do Paragrafo Décimo desta Clausula podera ser suspenso até
que haja reparacao do vicio ou adimplemento da obrigacao.

PARAGRAFO DECIMO QUARTO - Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde
que a CONTRATADA nado tenha concorrido de alguma forma para tanto, fica
convencionado que os encargos moratorios devidos pelo SENADO, entre o término do prazo
referido no Pardgrafo Décimo e a data do efetivo pagamento da nota fiscal/fatura, a serem

incluidos em fatura propria, sdo calculados por meio da aplicacdo da seguinte formula: EM
=]x N x VP, onde:

EM = Encargos Moratorios;
N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento ¢ a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela em atraso;
I = Indice de compensagao financeira = 0,00016438, assim apurado:
I=1i/365 1=6/100/365 1=10,00016438
Onde 1 = taxa percentual anual no valor de 6%.

I - O SENADO nao pagarad nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da
documentacao habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes do
contrato.

PARAGRAFO DECIMO QUINTO — O SENADO nio pagard nenhum compromisso,
assumido pela CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.
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PARAGRAFO DECIMO SEXTO - Cabe 8 CONTRATADA efetuar os pagamentos a
fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgacdo em até
10 (dez) dias apos o recebimento da ordem bancaria do SENADO, pela agéncia bancaria
pagadora.

I - A CONTRATADA informara ao SENADO os pagamentos efetuados a fornecedores
de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagdo a cada ordem bancéria de
pagamento emitida pelo SENADO e encaminhara relatério até o décimo dia de cada més
com a consolidag¢do dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

a) Os dados e formato dos controles serdo definidos pelo SENADO, e os relatorios
deverdo conter pelos menos as seguintes informagdes: data do pagamento do
SENADO, data do pagamento da CONTRATADA, nimero da nota fiscal, valor pago
e nome do favorecido.

II - O ndo cumprimento do disposto no Pardgrafo Décimo Sexto ou a falta de apresentacao
de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a
suspensdo da liquida¢do das despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a
pendéncia.

a) Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacao
do SENADO, ficara -caracterizada a inexecucdo contratual por parte da
CONTRATADA;

b) Caracterizada a inexecugao contratual pelos motivos expressos na alinea anterior, o
SENADO podera optar pela rescisdo do contrato ou, em carater excepcional, liquidar
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos
veiculos de divulgacdo, conforme o caso;

¢) Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgagdo em receber com
regularidade pelos bens e servicos especializados prestados e pela venda de espago ou
tempo, o SENADO poder3 instituir procedimento alternativo de controle para efetuar
os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores correspondentes
aos fornecedores e veiculos de divulgacdo, em operagdes bancarias concomitantes.

III - Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

PARAGRAFO DECIMO SETIMO - O SENADO, na condicao de fonte retentora, fara o
desconto e o recolhimento dos tributos e contribuigdes a que esteja obrigada pela legislagao
vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA SEXTA - DO REAJUSTE

Os percentuais de remuneracao da agéncia de propaganda sdo fixos e irreajustaveis.
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CLAUSULA SETIMA - DOS ACRESCIMOS E DAS SUPRESSOES

A CONTRATADA obriga-se a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos ou
supressoes até o limite legal estabelecido no art. 125 da Lei 14.133/2021.

CLAUSULA OITAVA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

As despesas decorrentes do presente contrato correrdo a conta de dotacdo orcamentaria
classificada como Programa de Trabalho 191887 e Natureza de Despesa 339039, tendo
sido empenhadas mediante a Nota de Empenho n° , de de de 20 .

PARAGRAFO UNICO - Para os exercicios futuros, o SENADO emitira notas de
empenho indicando a dotagdo orgamentaria a conta da qual correrdo as despesas,
independentemente de celebracao de termo aditivo.

CLAUSULA NONA - DA GARANTIA

A CONTRATADA prestara garantia destinada a assegurar a plena execugdo do contrato,
no valor de R$ ( ), correspondente a 3% ( trés por cento) do valor
anual deste contrato, nos termos do art. 96 da Lei n° 14.133/2021, acrescido da diferenca
entre o valor do contrato e 85% do valor or¢ado pelo SENADO na fase preparatoria do
certame que culminou na celebra¢do do presente contrato, nos termos do disposto no art.
59, § 5° da Lei n° 14.133/2021, a qual podera ser apresentada em uma das seguintes
modalidades:

I — cau¢do em dinheiro ou titulos da divida publica, devendo estes ter sido emitidos sob
a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagao e de custodia
autorizado pelo Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores econdmicos,
conforme definido pelo Ministério da Economia;

II — seguro-garantia; ou

III — fianga bancaria emitida por banco ou institui¢do financeira devidamente autorizada
a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil.

PARAGRAFO PRIMEIRO — A CONTRATADA devera efetivar a prestagio da garantia
e formalizar a entrega do comprovante respectivo, exclusivamente por meio de registro no
Servico de Protocolo Administrativo do Senado Federal enderecado ao Gestor do contrato,
no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis contados do inicio da vigéncia contratual, podendo
esse prazo ser prorrogado por igual periodo, mediante justificativa a ser apreciada pela
Administragao.

I — Quando a CONTRATADA optar pela modalidade prevista no inciso Il do caput, o
prazo para apresentacdo da garantia serd de 1 (um) més, contado da data da
homologacao da licitagao.

PARAGRAFO SEGUNDO - A garantia sera recalculada, nas mesmas condigdes e
propor¢des, sempre que ocorrer modificacao no valor deste contrato.

113

Via N2 | Senado Federal | Bloco 16 | 1° Pavimento | COPEL | CEP 70165-900 | Brasilia | DF
Telefone: +55 (61) 3303-3036 | licita@senado.leg.br



g

SENADO FEDERAL

PARAGRAFO TERCEIRO - A partir do vencimento, utilizagdo ou recalculo da
garantia, a CONTRATADA terd o prazo de 10 (dez) dias tteis, prorrogavel por igual
periodo, para renova-la ou complementa-la, mediante justificativa a ser apreciada pela
Administracgao.

PARAGRAFO QUARTO - A garantia sera liberada apos a execucdo plena deste contrato
no prazo de até 5 (cinco) dias tuteis, de acordo com a legislagdo em vigor.

PARAGRAFO QUINTO - A garantia a que se refere esta clausula tera vigéncia durante
todo o prazo de execucdo do contrato.

PARAGRAFO SEXTO - O valor da garantia ndo podera ser decrescente em fungio da
execucdo gradual do contrato, nem poderd a garantia estar condicionada a elementos
externos a relagao entre 0 SENADO e a CONTRATADA.

PARAGRAFO SETIMO - A garantia, inclusive na modalidade seguro-garantia, devera
assegurar ressarcimento, indenizagao e pagamento de, no minimo:

I — prejuizos advindos do ndo cumprimento do contrato;
IT — multas aplicadas pelo SENADO a CONTRATADA;

III — prejuizos diretos causados ao SENADO decorrentes de culpa ou dolo da
CONTRATADA durante a execucao do contrato.

PARAGRAFO OITAVO — No caso de a CONTRATADA optar pelo seguro-garantia,
deverd apresentar cobertura para todos os riscos elencados no Pardgrafo Sétimo desta
Clausula, correspondente a 3 % (trés por cento) do valor atualizado do contrato.

PARAGRAFO NONO — A CONTRATADA que prestar a garantia na modalidade caugio
podera optar pelo seu parcelamento.

I — Autorizado pela Administracdo o parcelamento da garantia na modalidade caugdo, a
empresa contratada poderd optar pela retengdo mensal de seus créditos até a
integralizagdo do valor correspondente a garantia.

IT — O parcelamento podera ser feito em até 5 (cinco) prestagdes mensais ¢ devera
observar o periodo de vigéncia remanescente do contrato, de modo que o valor a ser
garantido esteja plenamente integralizado antes do encerramento da avenga.

PARAGRAFO DECIMO - Caso a garantia contratual nio seja apresentada de acordo
com as exigéncias previstas nesta clausula, o SENADO fica autorizado a reter parte do
pagamento mensal 3 CONTRATADA para formagdo de reserva financeira, em valor
equivalente ao da regular garantia contratual, sem prejuizo das sangdes cabiveis.

I — As retengdes de crédito realizadas pelo Senado Federal para a formacao de reserva
financeira em valor suficiente para suprir a constitui¢do de garantia contratual regular
poderdo ser parceladas mediante solicitagdo da empresa contratada, observado o
disposto no Paragrafo Nono.

IT — Os valores retidos ficardo reservados em conta or¢amentaria, a titulo de garantia, e,
por esta razao, nao serdo objeto de qualquer atualizagdo monetaria, salvo no caso de a
CONTRATADA abrir conta bancaria apta a receber deposito caugao.
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III — A liberagao dos valores retidos fica condicionada a execugao plena do contrato ou
a apresentagdo de garantia idonea por parte da CONTRATADA, nos termos dos incisos
I a Il do caput desta clausula.

PARAGRAFO DECIMO PRIMEIRO - Havendo alteracio contratual, a
CONTRATADA devera comunicar o fato e encaminhar a seguradora o respectivo
documento que formalize a alteragdo para fins de emissao do respectivo endosso, devendo
a CONTRATADA apresentar ao SENADO, no prazo méaximo do 10 (dez) dias tuteis a
contar da formalizacdo da alteragcdo contratual, a comprovacdo da referida comunicagdo e
a anuéncia da seguradora, sob pena de multa diria de 0,1% (um décimo por cento) sobre
o valor total remanescente deste contrato até o limite de 30 (trinta) dias, apos o qual sera
aplicada, cumulativamente, multa de 1% (um por cento) sobre o valor total da contratacao.

PARAGRAFO DECIMO SEGUNDO - Quando da abertura de processos para eventual
aplicacdo de penalidade, para fins de configuragao de “expectativa de sinistro”, o SENADO
devera comunicar o fato a seguradora e/ou fiadora tdo logo ocorra a instauragao do processo
administrativo sancionatorio.

PARAGRAFO DECIMO TERCEIRO - O garantidor néo é parte interessada para figurar
em processo administrativo instaurado pelo SENADO com o objetivo de apurar prejuizos
e/ou aplicar sangcdes a CONTRATADA

CLAUSULA DECIMA - DA FISCALIZACAO

Cabera aos gestores designados pela Diretora-Geral ou pelo Diretor Executivo de
Contratagdes promover todas as agdes necessarias ao fiel cumprimento deste contrato,
observado o disposto no Ato da Comissao Diretora n® 02, de 2008.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS PENALIDADES
A CONTRATADA sera responsabilizada pelas condutas em desacordo com o disposto
neste contrato ou no edital de licitagdo, sujeitando-se as seguintes penalidades:
I — adverténcia;
II — multa;
III — impedimento de licitar e contratar; e
IV — declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar.

PARAGRAFO PRIMEIRO — A penalidade de adverténcia sera aplicada quando a
CONTRATADA der causa a inexecucdo parcial do contrato e ndo for justificavel a
aplicacdo de penalidade mais grave.

PARAGRAFO SEGUNDO - A sangio de impedimento de licitar e contratar consistira
em impedimento de licitar ou contratar no ambito da Administragdo Publica direta e
indireta da Unido por até 3 (trés) anos e sera aplicada, sempre que nao se justificar a
imposicao de penalidade mais grave, quando a CONTRATADA:
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I - der causa a inexecugao parcial do contrato que cause grave dano a Administracao, ao
funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

II - der causa a inexecucao total do contrato;
III - deixar de entregar a documentacao exigida para o certame;

IV - ndo mantiver a proposta, salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente
justificado;

V - ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacao exigida para a contratacao,
quando convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

VI - ensejar o retardamento da execu¢ao ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo
justificado.

PARAGRAFO TERCEIRO - A sancédo de declaracio de inidoneidade para licitar ou
contratar consistird em impedimento de licitar ou contratar no ambito da Administracdo
Publica direta e indireta de todos os entes federativos por um periodo minimo de 3 (trés) e
maximo de 6 (seis) anos e serd aplicada nas hipdteses do Paragrafo Segundo que justificam
a aplicagdo de penalidade mais grave ou, ainda, quando a CONTRATADA:

I - apresentar declaragdo ou documentacgdo falsa exigida para o certame ou prestar
declaragao falsa durante a licitagao ou a execucao do contrato;

II - fraudar a licitagdo ou praticar ato fraudulento na execucao do contrato;

III - comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

IV - praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacao;

V - praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846, de 1° de agosto de 2013.

PARAGRAFO QUARTO — Em conjunto com as sangdes dos Paragrafos Primeiro,
Segundo ou Terceiro a autoridade competente podera:

I - aplicar multa entre 0,5% (cinco décimos por cento) e 30% (trinta por cento) do valor
do contrato; e

II — determinar a rescisdo unilateral do contrato.

PARAGRAFO QUINTO — O atraso injustificado na execugdo do contrato sujeitara a
CONTRATADA a multa de mora, que sera aplicada nos seguintes percentuais, tendo como
base de célculo o valor da parcela adimplida com atraso:
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I - 1% (um por cento) pelo 1° (primeiro) dia de atraso;

IT - 0,30% (trinta centésimos por cento) por dia de atraso, a partir do dia 2° (segundo)
até o 15° (décimo quinto);

III - 0,60% (sessenta centésimos por cento) por dia de atraso, a partir do dia 16° (décimo
sexto) até o 30° (trigésimo).

PARAGRAFO SEXTO - O SENADO avaliara se o atraso no adimplemento parcial ou total
do objeto configura simples impontualidade, passivel de multa moratoria, ou inexecugdo do
contrato, que sujeitarda a CONTRATADA as demais san¢des administrativas previstas,
avaliando as circunstancias do caso concreto e a utilidade ou aproveitamento do objeto para
a administracao.

PARAGRAFO SETIMO - A aplicagio de multa de mora nio impedira que a
Administragdo a converta em compensatdria e promova a extin¢gdo unilateral do contrato
com a aplicagdo cumulada das demais sangdes previstas neste contrato.

I - A multa compensatéria ndo obsta a apuracdo e cobranca das perdas e danos decorrentes
do descumprimento do contrato.

PARAGRAFO OITAVO — A falha na execugdo contratual restara configurada quando:

I - A CONTRATADA cometer, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de execucgdo
contratual, uma quantidade de infragdes cujo somatdrio de pontos correspondentes,
conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infiracio e Quantidade de Pontos

Grau Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infracao
Média 2 pontos por infragdo
Grave 3 pontos por infracdo

PARAGRAFO NONO - Comprovadas as falhas e atingida a pontuagdo estabelecida no
paragrafo anterior, o SENADO podera aplicar as sang¢des, por infragdo, conforme os graus,
as correspondéncias, as descri¢des € as incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3,
apresentadas a seguir:

Tabela 2 — Grau da Infiracdo e correspondéncia de cada infragdo

Grau Correspondéncia

Adverténcia (na primeira infragao)

Multa no valor de 0,025%, por incidéncia,
Leve sobre o valor total previsto no Briefing da
campanha ou agdo publicitaria (apds a
primeira infracdo).
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Grau Correspondéncia
Multa no valor de 0,1%, por incidéncia,
Média sobre o valor total previsto no Briefing da
campanha ou ag¢do publicitaria.
Multa no valor de 0,5%, por incidéncia,
Grave sobre o valor total previsto no Briefing da
campanha ou ag¢do publicitaria.
Tabela 3 — Infragées
ITEM DESCRICAO GRAU |INCIDENCIA
Nao operar como organizagdo completa Média Semestral
1 |prejudicando o fornecimento dos servigos com | (passivel de
elevada qualidade. correcao)
Demora para centralizar o comando da Média Por ocorréncia
publicidade do SENADO no Distrito Federal,| (passivel de
2 |onde, para esse fim, mantera escritorio, sucursal | corre¢do)
ou filial, conforme prazo definido no inciso IX da
Clausula Segunda.
Nao executar, com seus proprios recursos, todos Grave Semestral
3 Jos servicos relacionados com o objeto do
contrato, mediante demanda do SENADO.
Nao utilizar, na elaboragcdo dos servigos objeto Leve Semestral
4 |do contrato, os profissionais indicados na| (passivel de
Proposta Técnica da licitacdo, para fins de| correcao)
comprovagdo da Capacidade de Atendimento.
Substituir os profissionais envolvidos na Leve Por ocorréncia
5 |execucdo contratual sem o conhecimento e| (passivel de
anuéncia do SENADO. correcao)
Nao envidar esfor¢os no sentido de obter as Grave Por ocorréncia
melhores condi¢des nas negociagdes comerciais
¢ |Junto a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulga¢do ou nao
transferir ao SENADO todas as vantagens
obtidas.
Nao observar rigorosamente as especificagdes Grave Por ocorréncia
7 | estipuladas pelo SENADO no fornecimento de

produtos e servigos relacionados com o objeto do
contrato.

118

Via N2 | Senado Federal | Bloco 16 | 1° Pavimento | COPEL | CEP 70165-900 | Brasilia | DF

Telefone: +55 (61) 3303-3036 | licita@senado.leg.br




SENADO FEDERAL

ITEM

DESCRICAO

GRAU

INCIDENCIA

Nao exercer o controle de qualidade na execugao
dos servigos prestados, com base nos parametros
determinados pelo SENADO.

Grave

Por ocorréncia

Nao atuar com atencdo e responsabilidade na
elaboracdo de estimativa de custos dos produtos
e servicos objeto do contrato, de modo a
ocasionar aumento injustificavel de despesas ou
perda de descontos para o SENADO.

Grave

Por ocorréncia

10

Nao observar as condig¢des estabelecidas no
contrato para o fornecimento de bens e de
servigos especializados ao SENADO.

Média
(passivel de
correcao)

Semestral

11

Nao observar os prazos estabelecidos pelo
SENADO na condu¢do dos servigos objeto do
contrato.

Média
(passivel de
correcao)

Por ocorréncia

12

Provocar prejuizos e danos ao SENADO devido
a sua demora, omissao ou erro, na conducao dos
servigos objeto do contrato.

Grave

Por ocorréncia

13

Nao tomar providéncias, imediatamente, em
casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servigos, mediante
comunica¢do do SENADO.

Grave

Por ocorréncia

14

Nao repassar ao SENADO todas as vantagens
obtidas em negociacdo de compra de midia,
incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de espaco, tempo ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos por
veiculo de divulgagao.

Grave

Por ocorréncia

15

Nao repassar ao SENADO o desconto de
antecipacdo  de  pagamento, caso a
CONTRATADA venha a saldar compromisso
antes do prazo estipulado.

Grave

Por ocorréncia

16

119

Sobrepor os planos de incentivo aos interesses do
SENADQO, preterindo veiculos de divulgacao que
ndo os concedam ou priorizando os que os
oferegam.

Grave

Por ocorréncia

Via N2 | Senado Federal | Bloco 16 | 1° Pavimento | COPEL | CEP 70165-900 | Brasilia | DF

Telefone: +55 (61) 3303-3036 | licita@senado.leg.br




SENADO FEDERAL

ITEM

DESCRICAO

GRAU

INCIDENCIA

17

Nao negociar as melhores condi¢gdes de prego,
até os percentuais maximos estabelecidos no
contrato, no tocante aos direitos patrimoniais
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos
de reutilizagdes de pecas publicitarias do
SENADO.

Grave

Por ocorréncia

18

Nao incluir cldusula de alerta em seus pedidos de
cotacdo junto a fornecedores de bens e de
servicos especializados, quando pertinente, no
sentido de que, na producdo de pecas
publicitarias destinadas a veiculagao pelas
emissoras de televisdio e em  salas
cinematograficas, seja considerado o disposto
nos arts. 44 a 46 da Lei n° 12.288/2010.
(Igualdade racial).

Meédia
(passivel de
correcao)

Por ocorréncia

19

Contratar fornecedores de bens ¢ de servigos
especializados ou reservar e comprar espago ou
tempo publicitdrio de veiculos de divulgagao,
relacionados a execucdo do contrato, sem a
autorizacao prévia e por escrito do SENADO.

Grave

Por ocorréncia

20

Nao providenciar Termo de Conduta, segundo o
qual o veiculo se responsabiliza pelos seus
conteudos ou de sites parceiros, declarando estar
de acordo com os termos do Marco Civil da
Internet, de forma a evitar agdes publicitarias do
SENADO em veiculos de divulgacao que
promovam conteudos ou atividades ilegais.

Leve
(passivel de
corregao)

Por ocorréncia

21

Nao apresentar ao SENADO, para autorizacao do
plano de midia de cada acdo ou campanha
publicitaria, relagao dos meios, pragas e veiculos
de divulgacao dos quais seré possivel e dos quais
se revela impossivel obter o relatorio de
checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente.

Leve
(passivel de
correcao)

Por ocorréncia

22

Cotar pregos para o fornecimento de bens ou de
servigos especializados junto a fornecedores em
que: um mesmo sOcio ou cotista participe de mais

Grave

Por ocorréncia
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SENADO FEDERAL

ITEM

DESCRICAO

GRAU

INCIDENCIA

de um fornecedor em um mesmo procedimento
de cotacdo; e que algum dirigente ou empregado
da CONTRATADA tenha participagdo societaria
ou vinculo comercial ou de parentesco até o
terceiro grau.

23

Realizar despesas com bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, com
veiculagdo e com qualquer outra despesa
relacionada com o contrato, sem a autorizagao
prévia do SENADO.

Grave

Por ocorréncia

24

Recusar a encaminhar, sempre que solicitado
pelo SENADO, sem Onus para esta, copia de
pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em
veiculagdo em midia paga, nos termos do inciso
XIX da Cléusula Segunda.

Leve
(passivel de
correcao)

Por ocorréncia

25

Nao zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos em
decorréncia da execugdo contratual, sobretudo
quanto a estratégia de atuagdo do SENADO.

Grave

Por ocorréncia

26

Divulgar informagdes acerca da prestagdo dos
servicos objeto do contrato, mesmo que
acidentalmente, sem a prévia e expressa
autorizagao do SENADO.

Grave

Por ocorréncia

27

Manter, durante a vigéncia do contrato, a
prestacdo de servigos de publicidade a empresa
concorrente ou incompativel com a area de
atuacao do SENADO.

Grave

Por ocorréncia

28

Recusar o ressarcimento ao SENADO de
qualquer dano ou prejuizo oriundo de eventual
quebra de sigilo das informagdes fornecidas.

Grave

Por ocorréncia

29

Nao prestar o devido esclarecimento ao
SENADO sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a
CONTRATADA.

Grave

Por ocorréncia

30

Caucionar ou utilizar o contrato como garantia
para qualquer operacao financeira.

Grave

Por ocorréncia
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SENADO FEDERAL

ITEM DESCRICAO GRAU | INCIDENCIA
Nao cumprir todas as leis e posturas, federais, Média Por ocorréncia
31 |estaduais e municipais pertinentes ao objeto do | (passivel de
contrato. correcao)
Nao cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria Média Por ocorréncia
32 |com relacdo a seus empregados. (passivel de
correcao)
Nao manter durante a execu¢ao do contrato todas Média Por ocorréncia
33 |as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo, | (passivel de
exigidas na concorréncia que der origem a| correcao)
avenga.
Nao apresentar, quando solicitado pelo Leve Por ocorréncia
34 | SENADO, a comprovagdo de estarem sendo | (passivel de
satisfeitos todos os seus encargos € obrigagdes| correcao)
trabalhistas, previdencidrias e fiscais.
Gerar prejuizos e infragdes ao SENADO na Grave Por ocorréncia
35 |prestagdo dos servigos objeto deste contrato, do
edital e seus anexos.
Nao realizar de forma devida o pagamento de Média Por ocorréncia
tributos e taxas que forem devidos em| (passivel de
decorréncia do objeto deste contrato, do edital e| correcdo)
seus anexos, bem como as contribui¢des devidas
36 a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados e exigidos
pelos Poderes Publicos e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto
deste contrato, do edital e seus anexos.
Nao observar na execuc¢do dos servigos as boas Leve Semestral
37 |praticas de sustentabilidade ambiental, de| (passivel de
otimizacdo de recursos, de reducdo de| correcdo)
desperdicios e de reducdo da poluigdo.
Demora na constitui¢do, em parceria com a outra Média Por ocorréncia
agéncia a ser contratada, de um acervo da| (passivel de
38 | propaganda do SENADO, em meio virtual, com| correcdo)
as pecas produzidas durante a execu¢do do
contrato a ser celebrado e com banco de imagens,
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SENADO FEDERAL

ITEM DESCRICAO GRAU |INCIDENCIA

conforme prazo definido na alinea ‘c’ do inciso
XVII da Cléausula Segunda.

I - No caso de campanha ou ago publicitaria compartilhada entre as agéncias, a base de
calculo indicada na Tabela 2 devera considerar a proporcionalidade ao recurso atribuido
a cada agéncia;

IT - A possibilidade de corregao indicada na Tabela 3 significa que o SENADO pode
negociar com a CONTRATADA para que a infragdo seja sanada sem aplicagdo da
penalidade, considerando a gravidade e a natureza do trabalho com publicidade, que as
vezes apresenta intercorréncias imprevisiveis.

PARAGRAFO DECIMO - A nio apresenta¢io da documentagio prevista no Paragrafo
Décimo Primeiro da Clausula Quinta ou constatada qualquer irregularidade relativa as
demais condi¢des de habilitacdo e qualificagdo que ensejaram a presente contratacao
sujeitara a CONTRATADA a pena de adverténcia e na sua notificagdo para sanear o vicio
ou irregularidade.

I — O inadimplemento da obrigacdo no prazo assinalado na notificagdo sujeitara a
CONTRATADA ao disposto nos incisos I e I do Paragrafo Quarto.

PARAGRAFO DECIMO PRIMEIRO — O atraso na apresentagdo da garantia contratual
prevista na Clausula Nona sujeitara a CONTRATADA a multa moratéria de 5% (cinco por
cento) sobre a parcela do valor total do contrato correspondente ao periodo que este ficar
com a garantia em aberto, considerando sempre o maior prazo constante na Clausula de
vigéncia, contando-se o prazo a partir da data limite para apresentagdo da garantia até o dia
da efetiva prestagao da garantia ou da retencao prevista no Paragrafo Décimo da Clausula
Nona.

PARAGRAFO DECIMO SEGUNDO — O atraso no adimplemento de outras obrigagdes
acessorias, ndo previstas expressamente nos pardgrafos anteriores, sujeitard a
CONTRATADA a multa moratéria de 0,05% (meio décimo por cento) a 0,1% (um décimo
por cento), ao dia, sobre o valor total do contrato, até o limite de 30 (trinta) dias, a critério
do SENADO, observando-se os critérios constantes do Paragrafo Décimo Sexto e sem
prejuizo das demais sangoes.

PARAGRAFO DECIMO TERCEIRO - Durante o periodo de 30 (trinta) dias previsto
nos Paragrafos Quinto e Décimo Segundo, a critério do SENADO, este contrato podera ser
rescindido, sem prejuizo das demais sangdes.

PARAGRAFO DECIMO QUARTO - Ressalvadas as penalidades do inciso I do
Paragrafo Quarto, o somatdrio das demais multas previstas nesta Clausula ndo podera
superar, em cada més, o maximo de 10% (dez por cento) do valor atualizado da contratagao.

PARAGRAFO DECIMO QUINTO — A reincidéncia na aplicagio do percentual maximo
previsto no paragrafo anterior podera ensejar a rescisao unilateral do contrato.
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PARAGRAFO DECIMO SEXTO — Nos processos de apuragdo de infracdes, serdo
assegurados o direito ao contraditorio e a ampla defesa, observadas as disposicoes legais e
regulamentares, e serdo levados em consideragdo na aplicagcdo das sangdes:

I — a natureza e a gravidade da infracdo cometida;

I — as peculiaridades do caso concreto;

III — as circunstancias agravantes ou atenuantes;

IV — os danos que dela provierem para o Senado Federal,

V —a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas
e orientagdes dos 6rgaos de controle.

VI - a ndo reincidéncia da infragao;

VII — a atuacdo da CONTRATADA em minorar os prejuizos advindos de sua conduta
omissiva ou comissiva;

VIII - a execugdo satisfatoria das demais obrigagdes contratuais.

PARAGRAFO DECIMO SETIMO — A multa moratéria de valor irrisério podera ser
convertida em pena de adverténcia, a critério da autoridade competente.

PARAGRAFO DECIMO OITAVO — Em casos excepcionais, caso a multa moratoria se
mostre desproporcional a gravidade da infragdo e ao prejuizo ou risco de prejuizo dela
decorrente, a autoridade competente podera, justificadamente, reduzi-la, em atendimento
ao disposto no Paragrafo Décimo Sexto.

PARAGRAFO DECIMO NONO - A multa aplicada, apés regular processo
administrativo e garantido o direito de ampla defesa, serd descontada das faturas emitidas
pela CONTRATADA ou recolhida por meio de GRU — Guia de Recolhimento da Uniao.

PARAGRAFO VIGESIMO — Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem
superiores ao valor de pagamento eventualmente devido pelo SENADO a
CONTRATADA, além da perda desse valor, a diferenca serd descontada da garantia
prestada ou serd cobrada judicialmente.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DA RESCISAO

A inexecugdo total ou parcial deste contrato pode ensejar a sua rescisao, conforme disposto
nos artigos 137 a 139 da Lei n° 14.133/2021.

PARAGRAFO PRIMEIRO - A extingéo do contrato podera ser:

I - determinada por ato unilateral e escrito do SENADO, exceto no caso de
descumprimento decorrente de sua propria conduta;

II - consensual, por acordo entre as partes; ou

III — determinada por decisdo judicial.
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PARAGRAFO SEGUNDO - A rescisdo administrativa ou a consensual devera ser
precedida de autorizacdo escrita e fundamentada da autoridade competente do SENADO.

PARAGRAFO TERCEIRO - Os casos de rescisdo contratual deverdo ser formalmente
motivados nos autos do processo, assegurados o contraditorio e a ampla defesa.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA VIGENCIA

O presente contrato terd vigéncia por 12 (doze) meses consecutivos, a contar da data de
sua celebracao, podendo ser prorrogado por iguais periodos, até o limite de 120 (cento e
vinte) meses, a critério das partes e mediante termo aditivo, observado o disposto no artigo
107 da Lei n°® 14.133/2021.

PARAGRAFO PRIMEIRO — Caso as partes ndo se interessem pela prorrogagdo deste
contrato, deverao manifestar sua vontade, no minimo, 120 (cento e vinte) dias antes do
término da vigéncia contratual.

PARAGRAFO SEGUNDO - Quando consultada, a manifestacio positiva da
CONTRATADA quanto ao interesse na prorrogacao da vigéncia do contrato, nos termos
do art. 422 do Cédigo Civil, gera legitima expectativa para o SENADO quanto a assinatura
do termo aditivo necessario a formaliza¢ao da renovagdo da vigéncia.

PARAGRAFO TERCEIRO — Em atenc¢io ao Paragrafo anterior, exceto diante de fato
superveniente ¢ devidamente justificavel, a recusa da CONTRATADA em assinar o termo
aditivo de prorrogacdo de vigéncia manifestada apos o prazo de 120 (cento e vinte) dias
antes do encerramento da vigéncia do contrato podera ensejar:

I - 0 enquadramento da ocorréncia no inciso III do art. 155 da Lei n® 14.133/2021 com
a aplicagdo de multa na forma do inciso I do Pardgrafo Quarto da Clausula Décima
Primeira deste contrato.

II - conforme o interesse da Administracao, a rescisao unilateral do contrato, de modo
a, diante da impossibilidade pratica de realizagdo de novo procedimento licitatorio,
viabilizar a contratacdo do objeto remanescente do contrato nos termos do art. 90 da
Lein® 14.133/2021.

PARAGRAFO QUARTO - Toda prorrogagio de prazo devera ser justificada por escrito e
previamente autorizada pela autoridade competente.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - DO FORO
Fica definido o foro da Justi¢a Federal em Brasilia-DF, com exclusdo de qualquer outro,
para dirimir questdes decorrentes do cumprimento deste contrato.

Assim ajustadas, firmam as partes o presente instrumento, em duas vias, na presenca das
testemunhas adiante nomeadas, que também o subscrevem.

Brasilia-DF, de 20
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DIRETORA-GERAL
SENADO FEDERAL

Representante da Contratada

RG n.’
CPF n.°
TESTEMUNHAS:
DIRETOR DIRETOR
Brasilia-DF, de de 20
DIRETORA-GERAL
SENADO FEDERAL
Representante da Contratada
RG n.°
CPF n.°
TESTEMUNHAS:
DIRETOR DIRETOR
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SENADO FEDERAL
COORDENACAO DE PROCESSAMENTO EXTERNO DE LICITACOES

CONCORRENCIA N° 001/2026
(Processo n° 00200.015904/2025-40)

ANEXO 6

MODELO DE DECLARACAO DE ATENDIMENTO AO INCISO XXXIII DO
ART. 7° DA CF. (EMPREGADO MENOR)

A empresa (nome/razdo social), CNPJ n° , estabelecida na (endereco
completo), por intermédio de seu representante legal, Sr(a). , portador(a)
da CIn° , expedida pelo , € do CPF n° , declara, sob as penas

da Lei, que ndo possui em seu quadro de pessoal empregado menor de 18 (dezoito) anos
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho,
salvo na condi¢d@o de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos, nos termos do inciso XXXIII

do art. 7° da Constitui¢ao Federal de 1988 (Lei n°® 9.854/99).

Brasilia, de de 20

(Representante legal da empresa)
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SENADO FEDERAL
COORDENACAO DE PROCESSAMENTO EXTERNO DE LICITACOES

CONCORRENCIA N° 001/2026
(Processo n° 00200.015904/2025-40)

ANEXO 7

MODELO DE DECLARACAO DE QUE A LICITANTE NAO SE ENCONTRA
EM QUALQUER SITUACAO PREVISTA NO ITEM 2.3 DESTE EDITAL

A empresa (nome/razao social), CNPJ n° , estabelecida na (endereco
completo), por intermédio de seu representante legal, Sr(a). , portador(a)
da CIn° , expedida pelo , € do CPF n° , declara, para fins do
disposto no item 2.3 do Edital , sob as sang¢des administrativas cabiveis e

sob as penas da lei, ndo estar a empresa, por qualquer motivo, punida com suspensao do
direito de licitar com o Senado Federal ou seus Orgdos supervisionados, ou declarada
inidonea por qualquer outro 6rgdo da administracdo publica direta ou indireta, federal,

estadual, municipal ou distrital.

Brasilia, de de 20

(Representante legal da empresa)
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SENADO FEDERAL
COORDENACAO DE PROCESSAMENTO EXTERNO DE LICITACOES

CONCORRENCIA N° 001/2026
(Processo n° 00200.015904/2025-40)

ANEXO 8

‘ MODELO DE DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATOS IMPEDITIVOS

A empresa (nome/razao social), CNPJ n° , estabelecida na

(enderego completo), por intermédio de seu representante legal, Sr(a). ,

portador(a) da CI n° , expedida pelo , € do CPF n° , declara,
na forma do inciso II do art. 70 da Lei n°® 14.133/2021, que, até a presente data, inexistem
fatos impeditivos para sua habilitacdo no presente processo licitatério e que esta ciente da

obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

Brasilia, de de 20 .

(Representante legal da empresa)
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SENADO FEDERAL
COORDENACAO DE PROCESSAMENTO EXTERNO DE LICITACOES

CONCORRENCIA N° 001/2026
(Processo n° 00200.015904/2025-40)

ANEXO 9

MODELO DE DECLARACAO DE ELABORACAO DE PROPOSTA
INDEPENDENTE (DPI)

Ref: CONCORRENCIA N° 001/2026

(Identificagdo completa do representante da licitante), como representante devidamente
constituido de (Identificacdo completa da licitante) doravante denominado (Licitante), para fins
do disposto no subitem do Edital de Concorréncian® /20 | declara, sob as penas
da lei, em especial o art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, que:

(a) a proposta apresentada para participar da Concorréncia n° /20 foi elaborada de
maneira independente pela (Licitante), e o contetido da proposta nado foi, no todo ou
em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro
participante potencial ou de fato do Concorréncia n® /20, por qualquer meio ou por
qualquer pessoa;

(b) a intengdo de apresentar a proposta elaborada para participar da Concorréncian® /20
nao foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da
Concorréncian® /20 , por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

(¢) ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato da Concorréncia n® /20 quanto a participar ou ndo da
referida licitacéo;

(d) o contetido da proposta apresentada para participar da Concorréncian® /20 ndo sera,
no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante potencial ou de fato da Concorréncian® /20 antes da adjudicacdo do objeto
da referida licitacdo;

(e) o contetdo da proposta apresentada para participar da Concorréncian® /20 nao foi,
no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer
integrante do SENADO FEDERAL antes da abertura oficial das propostas; e

(f) esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaragdo e que detém plenos poderes e
informagoes para firma-la.

(Local),  de de20 .

(representante legal da licitante,

no ambito da licitagdo, com identificagdo completa)
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SENADO FEDERAL

COORDENACAO DE PROCESSAMENTO EXTERNO DE LICITACOES

CONCORRENCIA N° 001/2026
(Processo n° 00200.015904/2025-40)

ANEXO 10

MODELO DE TERMO DE RESPONSABILIDADE - COMISSAO ESPECIAL DE
CONTRATACAO

TERMO DE RESPONSABILIDADE

LLEU, o , Matricula n°® ....ccoooeeiis , lotado

.............................................. , iIntegrante da Comissao Especial de Contratacao responsavel
pelo processamento do presente  processo licitatorio -  Concorréncia  n°
......................... VOSUUUR (<Y1 § V22T [0 I 151 (o1 ) IS U UPURURURRRRRURRURURRRIS o : ) v I -
contratacdo de agéncia(s) de propaganda, regido pelas Leis n® 12.232/2010 e n°
14.133/2021, comprometo-me a manter o sigilo ¢ a confidencialidade com relacao a
qualquer informagdo relacionada ao presente certame, em especial aquelas vinculadas as
etapas de apresentacdo e julgamento das Propostas Técnicas das licitantes, até a sua
divulgagdo e/ou publicagdo na imprensa oficial.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 8.112/1990 e da Lei n°® 14.133/2021, a:

I — NAO divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas, em proveito proprio ou de
terceiro, obtida em razao das atividades exercidas nesta Comissao Especial de Contratagao;

IT — NAO exercer atividade que implique a prestacao de servicos ou a manutencao de
relacdo de negocio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em
comento;

III — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja
incompativel com as atribui¢des da Comissao Especial de Contratagdo que agora ocupo;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou
ainda meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou
colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos
nesta Comissdo Especial de Contratagao;

VI—-NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta
Comissao Especial de Contratacdo, fora dos limites e condigdes estabelecidos em
regulamento; e
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VII - NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagio cuja atividade
seja contratada pelo ente responsavel pela presente contratagao.

Data: de de

Assinatura
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SENADO FEDERAL

COORDENACAO DE PROCESSAMENTO EXTERNO DE LICITACOES

CONCORRENCIA N° 001/2026
(Processo n° 00200.015904/2025-40)

ANEXO 11

MODELO DE TERMO DE RESPONSABILIDADE - SUBCOMISSAO TECNICA

ORIENTACOES GERAIS

Esta concorréncia para contratacdo de servicos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda ¢ processada e julgada por Comissdo Especial de Contratagdo e
Subcomissdo Técnica, conforme art. 10 da Lei n® 12.232/2010.

A Subcomissdo Técnica analisara as propostas e informagdes apresentadas nos Invélucros
n° 1 (Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada) e n® 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo) para
julgamento das Propostas Técnicas das licitantes.

A Subcomissao Técnica tem total autonomia na pontuacdo das propostas técnicas,
observadas as disposi¢des estabelecidas no edital, ndo estando submetida a nenhuma
autoridade, interferéncia ou influéncia do érgao/entidade contratante ou de origem, nem da
Comissao Especial de Contratagdo, nas questdes relacionadas ao julgamento técnico.

Todos os membros da Subcomissao Técnica participam de forma igualitaria, com o0 mesmo
poder de decisdo e expressao, independente do cargo/funcdo exercida no 6rgdo contratante
ou de origem.

Todas as informagdes relativas as Propostas Técnicas e ao seu julgamento sdo de carater
estritamente sigiloso e ndo devem ser divulgadas pelos integrantes da Subcomissdo
Técnica, externamente ou internamente no 6érgao/entidade contratante ou de origem, antes
da publicacdo na imprensa oficial do resultado do julgamento técnico, pela Comissdo
Especial de Contratacao.

TERMO DE RESPONSABILIDADE

Lo BU, e , Matricula n° ....ccoooeiiiiiiiiinens s
VINCUIAdO(2) Q0 coeiieiieeie e et , integrante da
Subcomissdo Técnica responsavel pelo julgamento técnico do presente processo de
Concorréncia realizado pelo(a) , para a contratacao

de agéncia(s) de propaganda, regido pelas Leis n® 12.232/2010 e n°® 14.133/2021,
comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade, com relagao as Propostas Técnicas
apresentadas pelas licitantes participantes do presente certame e as informagdes
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relacionadas ao seu julgamento e pontuagdes atribuidas aos quesitos e subquesitos
analisados.

2. Comprometo-me, ainda, nos termos da Lei n® 14.133/2021, a:

I — NAO divulgar ou fazer uso de informacdes privilegiadas, em proveito proprio ou de
terceiros, obtida em razdo das atividades exercidas nesta Subcomissdo Técnica;

II — NAO exercer atividade que implique a prestacio de servigos ou a manutencio de
relagdo de negdcio com pessoa fisica ou juridica que tenha interesse na Concorréncia em
comento;

IIT — NAO exercer, direta ou indiretamente, atividade que em razdo da sua natureza seja
incompativel com as atribui¢cdes da Subcomissdo Técnica que agora ocupo para a analise
e julgamento das Propostas Técnicas da Concorréncia em comento;

IV — NAO atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor ou
intermediario de interesses privados, relacionados ao objeto da Concorréncia;

V — NAO praticar ato em beneficio de interesse de pessoa juridica de que eu participe ou
ainda meu conjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins, em linha reta ou
colateral, até o terceiro grau, e que possa ser por mim beneficiados ou influir em meus atos
nesta Subcomissdo Técnica;

VI—NAO receber presente de quem tenha interesse em minha decisdo como membro desta
Subcomissao Técnica, fora dos limites e condi¢des estabelecidos em regulamento;

VII - NAO prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagio cuja atividade
seja contratada pelo ente ao qual estou vinculado, ou responsavel pela presente contratagao;
e

VIII — NAO participar, direta ou indiretamente, das sessdes publicas desta licitagdo,
realizadas pela Comissdo Especial de Contratagao.

Data: de de

Assinatura
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