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FILME TV - PECA 1

Filme TV 60"

Servico Social do Transporte (Sest) e Servigo
Nacional de Aprendizagem do Transporte (Senat)
Titulo: Campanha Institucional 2025 b

FILME TV - PECA 2

Filme TV 30”

Conselho Federal de Engenharia e Agronomia —
Confea

Titulo: Valorizacdo Profissional — Fase 2

REPERTORIO.

FILME TV - PECA 3

Filme TV 60”

Sebrae Nacional

Titulo: Empreendedorismo Feminino 2025

INTERNET - PECA 4

Video 45°

Ministério da Saude

Titulo: Always On 2025 — Programa Farmacia
Popular

BSB m SP ® RJ debritobrasil.com.br
e s c——m e T e e —————



D=BRITO.

SEST SENAT

BSB = SP = RJ

INTERNET — PEGCA 5

Acao com Influenciador 36”

Conselho Federal de Engenharia e Agronomia —
Confea

Titulo: Fiscalizagdo 2023

CINEMA - PECA 6

Filme 30”

Ministério da Salde

Titulo: Campanha Dia Mundial de Combate a Aids

TELEVISAO - PECA7

Filme TV 60”

Sebrae Nacional

Titulo: Compre do Pequeno 2023

RADIO - PECA 8

Jingle 30"

Servigo Social do Transporte (Sest) e Servigo
Nacional de Aprendizagem do Transporte (Senat)
Titulo: SEST SENAT 30 Anos

debritobrasil.com.br
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D=BRITO.

FEIRAO DO TURISMO

BSB m SP ® RJ

DOOH-PECA9

Digital Out-of-Home

Ministério do Turismo — Mtur

Titulo: Saldo e Feirao do Turismo 2025

OOH 2,22 x 2,03m - PECA 10

Mobiliario Urbano

Servigo de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas do Estado de Goias — Sebrae-GO
Titulo: Tem demais em todo canto de Goias

debritobrasil.com.br
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D=BRITO.

FILME TV 60” — PECA 1
CLIENTE: SEST SENAT
PRODUTO: CAMPANHA INSTITUCIONAL 2025

Problema

O transporte @ o que move o Brasil e é o que faz o pais andar. Esta nas estradas, nas cidades, nos
portos e aeroportos, garantindo que pessoas e produtos cheguem ao seu destino todos os dias.
Apesar dessa importéncia, o setor e seus profissionais nem sempre recebem o reconhecimento
que merecem. O transporte € parte essencial da economia e da vida de todos os brasileiros, mas
muitas vezes passa despercebido.

O SEST SENAT, instituicdo que atua ha mais de 30 anos em prol do desenvolvimento do transporte,
tem o compromisso de valorizar esse segmento e as pessoas que o toram possivel. Mais do que
oferecer qualificagdo, salide e bem-estar, 0 SEST SENAT quer reforgar o orgulho de pertencer a
um setor que literalmente move o pais.

Solucio

Para fortalecer essa mensagem, nasce a campanhainstitucional “Com T de transporte, de trabalho
e de todos os brasileiros”, estrelada pelo cantor Daniel, filho de caminhoneiro, que empresta sua
voz e imagem para representar a forga com o carisma e o sentimento de pertencimento que unem
o transporte ao Brasil.

A campanha é um tributo a todos que fazem o pais seguir em frente: caminhoneiros, motoristas,
trabalhadores e trabalhadoras que se dedicam todos os dias.

Com um tom emocional e inspirador, o filme reforga o papel essencial do SEST SENAT na
valorizagio do transporte e de seus profissionais, mostrando que ha sempre um SEST SENAT
pronto para apoiar quem quer crescer, aprender e seguir em movimento.

O filme institucional, veiculado em TV e midias digitais, convida o pUblico a reconhecer: quem
move o Brasil é o transporte, e 0 SEST SENAT esta junto em cada passo desse caminho.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sest Senat

Titulo/Campanha: Campanha Institucional 2025

Atendimento/Criagao: Lorena Carvalho, Renata Comin, Paulo Renato, Nilton Barbosa
e lgor Sa

Midia/Produgao: Kelly Nunes, Lorenna Oliveira, Rodrigo Cavalcante, Joelma
Rosa e Fernanda Bersan

Aprovacgao: Jorge Dieb, Gueldon Dias e Livia Cerezoli

Data de Produgao: Julho/2025

Periodo de Veiculagdo:  Agosto/2025

Veiculo: TV Globo, TV Record e SBT

*Pecga apresentada em pen drive.
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D=BRITO.

FILME TV 30” - PECA 2
CLIENTE: CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA — CONFEA
PRODUTO: VALORIZAGAO PROFISSIONAL — FASE 2

Problema

Os profissionais registrados no Confea enfrentam um cenario de desvalorizagao crescente,
agravado pela concorréncia desleal de pessoas sem habilitagio técnica e pela falta de
reconhecimento da importancia estratégica da engenharia para a seguranga € o desenvolvimento
do pais. Ao mesmo tempo, o Brasil vive uma escassez de engenheiros e de mac de obra
técnica qualificada, reflexo da baixa procura pelos cursos de engenharia. Essa desvalorizagao
é intensificada pela sociedade, que ndo tem conhecimento da importéncia da engenharia e da
atuacdo de profissionais ndo habilitados, o que compromete a qualidade e a seguranga de obras
e projetos, e tantas outras situagoes.

Para fortalecer e valorizar o exercicio profissional, garantindo maior reconhecimento, a campanha,
que contou com duas fases, foi criada para que de modo lidico a sociedade entendesse que o
papel desses profissionais & proteger a sociedade e promover o desenvolvimento nacional.

Solugéo

Para enfrentar o desafio da desvalorizacdo profissional, foi criada a campanha com o conceito
“O profissional da engenharia muda a histdria”, que resgata a magia dos contos de fadas para
mostrar o impacto real dos profissionais da engenharia, agronomia e geociéncias na vida das
pessoas. Acampanha conecta histérias infantis ao cotidiano desses profissionais, mostrando que,
com conhecimento técnico, até os contos de fadas ganham finais mais seguros e felizes. Em duas
fases, um dos filmes que a campanha trouxe como referéncia — A Branca de Neve e os Sete
Andes — mostra que, com a ajuda de um geocientista, os sete anGes encontrariam a mina de
ouro facilmente.

Com leveza e criatividade, a campanha reforga uma mensagem essencial: profissionais
valorizados constroem histdrias mais seguras, sustentaveis e présperas — no mundo dos contos
e, principalmente, na vida real.

FICHA TECNICA

Ageéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Conselho Federal de Engenharia e Agronomia - Confea

Titulo/Campanha: Valorizagao Profissional Muda a Histéria — Fase 2

Atendimento/Criacdo: Helena Pessdal Adan Augusto, Méarcio de Abreu

Midia/Produgao: landra Carvalho, Allan Cesar/ Rodrigo Cavalcante e Joelma
Rosa

Aprovagao: Marina Mattus

Data de Producéo: Outubro/2024

Periodo de Veiculagio: 12 de dezembro de 2024 a 17 de margo de 2025

Veiculo: Telecine, GNT, Multishow, SporTV, Globo News, Canal Viva,

ESPN, Netflix e Disney Plus

*Peca apresentada em pen drive.
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D=BRITO.

FILME TV 60” — PECA 3
CLIENTE: SEBRAE NACIONAL
PRODUTO: EMPREENDEDORISMO FEMININO 2025

Problema

Apesar dos inlmeros desafios enfrentados, o empreendedorismo feminino continua a crescer de
forma significativa no Brasil. Seja por paix&o, seja por necessidade, esta &€ uma realidade cada
vez mais presente.

A jornada empreendedora é repleta de desafios em todas as suas etapas: desde tirar a ideia do
papel, expandir o negbcio, repaginar a marca, até tomar decisdes estratégicas e ousadas.

O Sebrae Delas, programa do Sebrae voltado para as empreendedoras brasileiras, se posiciona
como facilitador para as mulheres que desejam empreender do zero, ampliar ou transformar
0s seus negdcios. Ele tem como objetivo fortalecer o protagonismo feminino, apoiando as
empreendedoras em cada passo de sua trajetoria. E nenhum momento é melhor do que agora,
por isso, o objetivo do Sebrae com esta campanha é ajudar a mulher a parar de deixar para
depois 0 seu sonho de ser empreendedora, de mudar de vida, de fazer a diferenga.

Solugao

Nossa hora ¢ agora. Por meio deste conceito, nasce o convite para que cada mulher descubra
que a transformagéo comega com uma decisdo: acreditar em si mesma, enfrentando desafios
e celebrando conquistas. E um chamado para deixar o “ainda ndo” e abragar o “por que n&o?".
Trata-se de coragem, a¢io e, acima de tudo, da certeza de que nenhuma mulher esta sozinha
neste caminho.

O filme manifesto de 60", como principal pe¢a da campanha, foi veiculado na TV fechada, no
Globo Impacto, no Top 5 Canais (Multishow, GNT, GloboNews, SporTV e Viva), gerando 3 milhdes
de impactos.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sebrae Nacional

Titulo/Campanha: Empreendedorismo Feminino 2025

Atendimento/Criag¢do: Danielle Coutinho, Camila Oliveira, Carolina Senna e Bruna
Chagas

Midia/Producgao: Bruna Kraemer e Joelma Rosa

Aprovacgao: Karla Nayra, Henrique Nabuco e Eduardo Duarte

Data de Produgao: Fevereiro/2025

Periodo de Veiculagdo: 08 a 22 de Margo/2025

Veiculo: TV Globo, TV Record, SBT, Bandeirantes, TV AXN, Multishow,

GNT, GloboNews, SporTV e Viva

*Peca apresentada em pen drive.
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D=BRITO.

INTERNET - VIDEOQ 45” — PECA 4

CLIENTE: MINISTERIO DA SAUDE

PRODUTO: CAMPANHA ALWAYS ON 2025 —- PROGRAMA FARMACIA POPULAR DO
BRASIL

Problema

Criado em 2004, o Programa Farmacia Popular do Brasil nasceu com o objetivo de ampliar
0 acesso da populagdo a medicamentos essenciais.

Em fevereiro de 2025, o Ministério da Saude anunciou um marco: a gratuidade total de
41 itens oferecidos pelo Farmacia Popular. A partir desta data, todos os medicamentos
e insumos passaram a ser oferecidos gratuitamente a toda a populacio, consolidando o
programa como um dos principais instrumentos de acesso a saude publica no Brasil.

Diante desta expansao, surge a necessidade de divulgar amplamente esta nova fase do
programa, com foco na gratuidade total, no fortalecimento da politica de satde publica e no
cuidado com as populagdes mais vulneraveis — mulheres, idosos e pessoas em situagao
de vulnerabilidade social.

Solugdo

Para atender ao objetivo central de informar e engajar a populagdo, a DeBRITO BRASIL
desenvolveu uma campanha 100% digital, com linguagem acessivel, tom jovem e forte
aderéncia as dinamicas das redes sociais.

Acampanha Always On foi estruturada em blocos tematicos, permitindo: segmentagao eficaz
do contetido, de acordo com o publico-alvo; facilidade de compreens&o das informagoes;
fluxo continuo e estratégico durante todo o periodo de veiculagio.

A peca ¢ um video vertical, ideal para plataformas, como Instagram Reels, TikTok e YouTube
Shorts, com linguagem visual dindmica e acessivel. Ulilizando recursos graficos, trilha
sonora envolvente e locug&o direta, o contetdo é apresentado de forma clara e segmentada,
com destaque para a ampliagéo e para a gratuidade total dos itens do Programa Farmacia
Popular.

A construgdo do video em blocos informativos facilita a assimilagdo da mensagem principal
— "fodos os medicamentos e insumos agora s8o gratuitos para toda a populagdo” —,
reforgando o cuidado do Governo Federal com a saude publica.

BSE m SP m RJ debritobrasit.com.br
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D=BRITO.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Ministério da Saude

Titulo/Campanha: Campanha Always On 2025 — Programa Farmacia Popular
do Brasil

Atendimento/Criagéo: Vanessa Monteiro e Pablo Seabra

Midia/Produgao: Thiago Ribeiro, Rodrigo Cavalcante e Joelma Rosa

Aprovacgao: Poliana Oliveira, Kamila Mota e Rafael Atuchi

Data de Produgao: Abril/2025

Periodo de Veiculagdo:  Maio/2025

Veiculos: TikTok, Kwai Brasil, Teads, Webads e Simpleads - Internet

*Peca apresentada em pen drive.
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D=BRITO.

AGCAO COM INFLUENCIADOR 36” — PECA 5
CLIENTE: CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA - CONFEA
PRODUTO: FISCALIZACAO 2023

Problema

O Sistema Confea/Crea retine 27 Conselhos Regionais, possui mais de 80 anos de atuagao
ininterrupta e representa trés importantes categorias profissionais do pais: a Engenharia, a
Agronomia e as Geociéncias, com mais de 1 milhdo de profissionais registrados. O
Conselho Federal de Engenharia e Agronomia (Confea), juntamente com os 27 Conselhos
Regionais de Engenharia e Agronomia (Creas), € a instancia superior da fiscalizagdo do
exercicio das profissdes inseridas no Sistema Confea/Crea. A entidade autarquica, dotada
de personalidade juridica de direito publico, tem como principal objetivo zelar pela defesa
da sociedade e do desenvolvimento sustentavel do pais, observando os principios éticos
profissionais das categorias que representa. E um dos problemas enfrentados pelo Sistema
é o entendimento da sua atuagéo pratica na seguranca da sociedade por parte da populagéo
e até por alguns profissionais das areas que representa.

Solugao

Como resposta, a DeBRITO BRASIL desenvolveu uma campanha — com o objetivo de
mostrar a importancia da fiscalizacéo na realizagéo de obras na cidade ou no campo —
de forma didatica, mas bem-humorada, para aproximar a comunicagéo da populagéo e
despertar o interesse desta para saber mais sobre a atuagdo do Sistema Confea/Crea.
Além do mix de midia da campanha, trabalhamos com o Quarteto da Amarragdo, um perfil
com mais de 4 milhdes de seguidores e que faz humor nas redes sociais com parddias
de musicas cantadas, em uma obra inacabada, cendrio ideal para abordar o tema da
fiscalizag&o. Por isso, foi desenvolvida uma musica que foi encenada por eles e que teve
mais de 188 mil impressdes em 1 (um) dia e ja acumula mais de 19 mil interagdes.

FICHA TECNICA
__Agéncia: DEBRITO BRASIL
Cliente: Conselho Federal de Engenharia e Agronomia — Confea
Titulo/Campanha: Fiscalizagao 2023
Atendimento/Criagao: Danielle Coutinho e Pable Seabra
Midia/Producéo: Carla Bertin e Joelma Rosa
Aprovagao: Felipe Pasqualini
Data de Produgao: 7 de junho/2023
Periodo de Veiculagdo: 13 de junho/2023
Veiculos: Instagram, TikTok e YouTube

*Peca apresentada em pen drive.
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D=BRITO.

FILME 30” - PECA 6
CLIENTE: MINISTERIO DA SAUDE
PRODUTO: CAMPANHA DO DIA MUNDIAL DE COMBATE A AIDS

Problema

No dia 1° de dezembro, o mundo se une na luta contra o HIV/Aids, destacando a importancia
da prevencéo, do diagnéstico e tratamento dessa doenga que ainda nao possui cura, mas
que pode ser controlada com medidas preventivas e terapéuticas. Em todo o planeta, agdes
de mobilizagio sdo realizadas para conscientizar a populagdo sobre a gravidade do HIV/
Aids e promover a educagio sobre formas de transmissdo, prevencdo combinada, sinais e
sintomas. O Ministério da Salde, ciente da relevancia desse tema, encarregou a DeBRITO
BRASIL de desenvolver uma campanha nacional voltada para informar e orientar tanto a
populagdo em geral quanto os profissionais de salide sobre o assunto.

Solugao

Considerando o aumento alarmante das taxas de detecgdo do HIV, especialmente entre
os jovens, a DeBRITO BRASIL desenvolveu uma campanha nacional com o intuito de
comunicar que a Aids ndo tem cura, mas tem prevencgéo e tratamento. A agéncia trouxe um
conceito assertivo, presente em todas as pegas da campanha, mostrando que o tratamento
é gratuito no SUS, sendo possivel ter uma vida normal mesmo com Aids. A campanha se
integra organicamente & conversa com o publico-alvo, abordando sensibilizagdo, aleria,
orientacéio e incentivo & prevengdo. Aproveitando o simbolismo do “Dezembro Vermelho”, a
DeBRITO BRASIL procurou mobilizar a populagdo sobre a importéncia crucial da prevengao,
do diagnostico e tratamento do HIV/Aids, com énfase no uso da camisinha e na adogao de
medidas de preveng&o combinada. Em um mundo onde as formas de relacionamento sé&o
cada vez mais diversas e as nomenclaturas associadas a elas se multiplicam, o conceito
do filme produzido foi mostrar uma variedade de casais, representando diferentes tipos de
relacionamentos, demonstrando amor e afeto uns pelos outros. A mensagem transmitida ¢ a de
que, independentemente de como rotulamos ou nos envolvemos em relacionamentos, o que
realmente importa é estar sempre protegido e consciente para evitar o risco de contrair o HIV.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Ministério da Sadde

Titulo/Campanha: Campanha do Dia Mundial de Luta Contra a Aids 2023

Atendimento/Criagéo: Vanessa Monteiro e Pablo Seabra

Midia/Produgéo: Soraia Duarte e Rdmulo Oliveira

Aprovagso: I\/!ai"ia Elisa/ﬂtn.dries, Y-olie Mendonga, leéudio Evaristo, Juliana
Vieira, Nathalia Gardini e Rafael Atuchi

Data de Produgao: Novembro/2023

Periodo de Veiculagdo:  Dezembro/2023

Veiculo: Rede Cinemark

*Peca apresentada em pen drive.
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D=BRITO.

FILME TV 60” - PECA7
CLIENTE: SEBRAE NACIONAL
PRODUTO: COMPRE DO PEQUENO

Problema

Conscientizar a populagdo sobre a importancia das pequenas empresas € posicionar o
empreendedorismo como protagonista do desenvolvimento socioecondmico e ferramenta
para uma sociedade mais igualitaria.

Solucdo

No filme de 60", acompanhamos a cantora, atriz e apresentadora Negra Li em uma jomada de
apoio aos pequenos negécios da sua regido. A pega é um musical embalado pela adaptagao
do classico “Rap da Felicidade”, um funk que marcou e continua a marcar época na cultura
do pais. “O Rap da Felicidade” se toma o “Rap dos Pequenos Negdcios”, e a Negra Li passa
a corporificar todos os brasileiros que fazem a diferenca para o crescimento dos pequenos
negocios. Com muita brasilidade, diversidade e letra que fala sobre pertencimento, mostramos
o orgultho que é apoiar esses empreendimentos que s&o o motor da transformagao social e
econdmica do Brasil.

FICHA TECNICA
Agéncia: DEBRITO BRASIL
Cliente: Sebrae Nacional
Titulo/Campanha: Vai comprar? Compre do pequenc negocio.
Atendimento/Criagao: Paulo Bortolotti e Pablo Seabra
Midia/Producao: Carla Bertin e Rémulo Oliveira
~ Gleber Naime, Marcelo Porlan, Henrique Nabuco e Eduardo
Aprovacao: Duarte
Data de Produgdo: setembro/2023

Periodo de Veiculagao: 1 a 16 de outubro/2023

Globo, Record, RedeTV, Bandeirantes, SBT, TV Brasil,
Globo News, CNN, Band News, Record News, Canal Viva,
Multishow, AXN, Discovery, Discovery Home&Healthy,
Universal TV, Warner Channel e GNT.

Veiculo:

*Pega apresentada em pen drive,
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D=BRITO.

JINGLE 30” - PECA 8
CLIENTE: SEST SENAT
PRODUTO: SEST SENAT 30 ANOS

Problema

Com trés décadas de atuagéo, o Sest Senat tem alcangado grandes resultados e realizado
entregas estratégicas que contribuem de maneira significativa para o desenvolvimento do
setor de transporte brasileiro. No entanto, a instituicdo ainda segue sem reconhecimento e
também desconhecida pelo publico em geral. Nesse cenario, o grande desafio era explicar
0 que é o Sest Senat e o que ele faz.

Solugéao

Foi criada uma campanha com pecas online e offline e um jingle que fortalece a marca, que
reforca a atuagdo da instituicdo, evidencia o que ela faz, por que faz e como contribui para
a sociedade. Além disso, a campanha ressaltou a experiéncia adquirida pelo Sest Senat ao
longo dos anos, apresentando resultados e trazendo reconhecimento.

A peca, cantada por uma voz masculina, se utiliza de um ritmo bem popular, que busca a
identificacdo com profissionais do transporte de diversos segmentos. A musica refrata a
visdo de um caminhoneiro que dirige pelas estradas e observa tudo do alto de sua cabine
— “Eu sigo nessa estradale vejo aqui de cima/essa terra que eu levo aqui no peito™. A letra
também posiciona o Sest Senat como parceiro dos profissionais do transporte e conclui
dizendo que ha 30 anos a institui¢do apoia, cuida, capacita e transforma a realidade desses
trabalhadores, movimentando a vida de quem move o pais.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sest Senat

Titulo/Campanha: Sest Senat 30 Anos

Atendimento/Criagao: Renata Comin e Pablo Seabra

Midia/Produgdo: Carla Bertin e Joelma Rosa

Aprovacao: Livia Cerezoli, Jorge Augusto Dieb e Gueldon Brito
Data de Producao: Abril/2023

Periodo de Veiculagdo: 21 a 28 de maio/2023

Cidade 107,1 FM, Gazeta FM, Mix FM — Maceio, Cidade
FM, Pajucara FM, Jovem Pan FM — Manaus, ltapoan FM,

Veiculos: Radio Metrépole, Jovem Pan FM, Clube, Rédio Tropical
FM, Gazeta FM, Radio Positiva FM, ltatiaia FM, Caioba FM
e Band FM

*Peca apresentada em pen drive.
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D=BRITO.

DOOH — PECA 9
CLIENTE: MINISTERIO DO TURISMO
PRODUTO: SALAO E FEIRAO DO TURISMO 2025

Problema

A campanha do Saldo e Feirdo do Turismo de 2025, para o Ministério do Turismo, possuia
alguns desafios estratégicos, como:

« Percepgio limitada do turismo nacional: muitos brasileiros enxergam o turismo como
algo pouco acessivel, e a maioria 0 associa aos destinos mais tradicionais, sem considerar
a riqueza cultural, natural e gastrondmica do pais.

- Baixo engajamento com eventos presenciais: apds a pandemia, eventos presenciais

perderam protagonismo, € o Saldo do Turismo nos ultimos anos estava apresentando uma
queda no numero de participantes, apesar de gratuito € com ampla programag&o cultural e
artistica.
Diante disso, o Saldo e Feirdo do Turismo precisavam ser percebidos como uma grande
vitrine do turismo do Brasil com objetivo principal de fortalecer a promog&o e o incentivo
as viagens dentro do pais. Um ambiente fisico e virtual que retne todo o trade turistico
em um s6 espago e que é uma oportunidade para apresentar os atrativos turisticos para a
populagao.

Solugdo

A DeBRITO BRASIL reformulou a abordagem com a campanha “Viaje e Veja o Brasil
como Vocé Nunca Viu", que trouxe uma narrativa mais sensivel, inclusiva e inspiradora,
apresentando os diversos tipos de turismo que o pais oferece. Um dos principais meios de
divulgagao foi o DOOH.

A midia exterior permitiu 0 aumento da visibilidade e frequéncia da mensagem, atingindo
o publico-alvo espontaneamente durante sua rotina e, principalmente, quando fora de
casa. Devido & importancia da tematica da campanha, foi fundamental estar presente com
formatos de midia onde grande parte da populagéo circula.

No DOOH foram veiculadas telas nas estagdes rodovidrias, nas estagdes de metrd, nos
aeroportos, além de mubs e os megapaineis.

Estima-se que tivemos mais de 66 mithdes de impactos em todos os formatos veiculados,
totalizando uma média de 15 mil insergdes durante o periodo de campanha.

A pega convida o publico a viajar, ver e viver o novo. Um chamado para experimentar tudo
o que a diversidade cultural do Brasil oferece. Uma amostra de que o comum tambem pode
ser extraordinario.
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FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Ministério do Turismo — Mtur
Titulo/Campanha: Saldo e Feirdo do Turismo 2025

Lorena Carvalho, Paulo Renato, Pablo Seabra, Warley
Oliveira e Rafael Lima

Midia/Produgéo: Cecilia Crespo, Soraia Duarte, Thiago Ribeiro, Luisa
Jaccoud, Rodrigo Cavalcante, Joelma Rosa, Marcio
Adriano, Fernando Ferreira e Adailza Costa

Atendimento/Criagao:

Aprovacgéo: Fabio Pinheiro, Antonioc Serra, Renato Albuquerque e
Fabiola Lima
Data de Produgao: Agosto/2025

Periodo de Veiculagdao:  Agosto/2025

JC Decaux, I7Midia, IMidiaX, The LED, NOOH, RZK Digital,
Plus Midia, Insight Midia e Eletromidia

Veiculos:

*Pecga apresentada em pen drive.

(L
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OOH 2,22 X 2,03M - PECA 10
CLIENTE: SEBRAE GOIAS
PRODUTO: INSTITUCIONAL — TEM DEMAIS EM TODO CANTO DE GOIAS

Problema

O Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Estado de Goias (Sebrae
Goias), entidade privada brasileira de servigo social, que objetiva a capacitagéo e a promogéo
do desenvolvimento econdmico, além da competitividade de micro e pequenas empresas,
estimulando o empreendedorismo no pafs, solicitou 4 agéncia uma campanha institucional
que reforgasse a presenca do Sebrae como instituigdo que apoia o empreendedor em todos
0s 246 municipios de Goias (entre eles 12 escritdrios regionais, agentes locais de inovagao,
consultores credenciados e estrutura de atendimento online).

Solugao

Como resposta, a DeBRITO BRASIL desenvolveu uma campanha com o objetivo de
promover maior visibilidade da marca, posiciona-la como instituicdo que apoia e defende os
interesses dos pequenos negocios de Goids e ainda aumentar o envolvimento dos micro e
pequenos empreendedores com a institui¢do. Foi sugerida entdo uma linha criativa que leva
em consideragdo o regionalismo, a pluralidade, o bom humor e a identidade regional e dos
segmentos. A variedade de nichos, portes de empresas e canais de atendimento do Sebrae
faz parte do conceito: TEM DEMAIS EM TODO CANTO DE GOIAS. Foi elaborado um plano
de midia por meio do qual se falou com todo o estado de Goiés mediante identificagdo com
cada regido e segmenios em meios de comunicagéo.

FICHA TECNICA
Agéncia: DEBRITO BRASIL
Cliente: Sebrae Goias
Titulo/Campanha: Tem demais em todo canto de Goias
Atendimento/Criagéo: Renata Comin e Pablo Seabra
Midia/Produgao: Soraia Duarte e Rémulo Oliveira
Aprovagao: Ivan Lucas e Carime Mamede
Data de Producéo: Novembro/2023
Periodo de Veiculagdo: 3 a 20 de dezembro/2023
Veiculo: A13 - busdoor
BSBE m SP ® RJ debritobrasit.com.br
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Declaramos o encerramento da apresentagao do Invélucro 3 —
Proposta Técnica — Repertério, composto de 16 paginas, incluindo esta.

Brasilia, 19 de janeiro de 2026.

OmAQ 5.04 (%@q@,

DEBRITO BRASIL COMUNICAGAO LTDA
Rdmulo Silva de Oliveira
Diretor de Operag&es/Procurador
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PROCURAGAO TO.
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Pelo presente instrumento particular, DEBRITO BRASIL COMUNICAGCAO LTDA, com sede em
SCN Quadra 01, Bloco C, n® 85, Conjuntos 2001/2007- Asa Norte - Brasilia — DF, CEP 70711-
030, inscrita no CNPJ n° 00.000.424/0003-18, por seu representante legal ao final assinado,
CESAR MARTINS DE BRITO, brasileiro, publicitario, portador da cédula de identidade RG n®
15.813.233-6 SSP/PR, inscrito no CPF n® 076.360.368-60, nomeia e constitui como seus
procuradores: MARCUCE MERCES LUZ, brasileiro, publicitdrio, portador da cédula de
identidade RG 07589981-71 SSP/BA, inscrito no CPF n° 009.258.815-89, e/ou ROMULO SILVA
DE OLIVEIRA, brasileiro, publicitario, portador da cédula de identidade RG n® 2.034.360
SSP/DF, inscrito no CPF n® 727.621.521-00, e/ou RODRIGO CUNHA CAVALCANTE, brasileiro,
publicitario, portador da cédula de identidade RG n®2.302.292 SSP/DF, inscrito no CPF:
005.208.091-90, e/ou DANIELLE OLIVEIRA COUTINHO, brasileira, publicitaria, portadora da
cédula de identidade RG 8478025-82 SSP/BA, inscrita no CPF n® 006.708.905-45, g/ou
HELENA D'ALMEIDA COUTO PESSOA, brasileira, publicitaria, portadora da cédula de
identidade RG n® 3501712 SSP/DF, inscrita no CPF n® 056.046.931-46 , e/fou VANESSA
MONTEIRO DA SILVA , brasileira, publicitaria, portadora da cédula de identidade RG n°
5869785 SSP/GO, inscrita no CPF n® 058.303.961-81, e/ou LORENA LUCIA DUARTE DE
CARVALHO NOBRE, brasileira, publicitaria, portadora da cédula de identidade RG n°
08.031.457-05 SSP/BA , inscrita no CPF n® 815.571.325-34, com poderes especificos para
representé-lo perante o SENADO FEDERAL, no transcurso do processo licitatdrio realizado na
modalidade Concorréncia n® 001/2026, podendo para tanto apresentar e assinar
documentacao e propostas, participar de sessdes publicas de abertura de documentos de
propostas e habilitacdo, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular
impugnacoes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso
interposto, negociar novos pregos e condigdes, firmar termos de compromisso e assinar todos
os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente

mandato. 7o)
|:: TABELIAO OL) VF.IRA LIMA
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Tem Sebrae
na vinicola
da Nathalia?

Tem demais.

Sebrae Goias.
Empreender

com vocé para
empreender mais.

SEBRAE

° @ 0 . 6 @sebraegoias

0800 570 0800
sebraego.com.br
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