Senado Federal
Concorréncia n°® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de pontuagoes - Quesito "Relatos de Solugédo de Problemas de Comunicagao"
Empresa: AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA

Total por
membro

Critérios

Membro1 2,5 2,5 2,5 2,5 10
Membro 2 1,5 2 25 2 8
Membro 3 2,5 2,5 25 2,5 10

Pentuagao maxima 10
no Quesito
0 Quesito n.ecr-.:ssrta NAO
de reavaliacao?
TOTAL obtido no
. 9,3
Quesito




Critérios

Membiol

Senado Federal

Concorréncia n® 00172026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Relatos de Selugao de Problemas de Comunicacio”
Empresa: AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA

Praposta de solugdo evidencia eficlente
desenho estratégico das campanhas
apresentadas como exemplo.

Apresenta demonstragio convincente da
estratégia de midia, bem como retato dos
clientes assinado.

Apresenta casos relevantes € que tém
resuitads esperado ¢laro e tangivel. Além
de trazer bons casos de atendimento de
drgdos governamentais e kanco pubtico.

Relates apresentados de maneirae
ohjetiva, deixando claro as intengies
estratégicas e 05 objetives previstes e

alcangados

Membre 2

Algumas das campanhas demonstram
fathas em planejamento. N 0 caso da
campanha de turismo para a cidade de
Sao Paulo, na pega de pagina dupla para
revista, o bairre de Parelheiros até pode ter
algumas atragdes de ecoturismo, mas esta
muito longe de ser um polo desse assunto,
até peta dificuldade de acesso ao local, o
gue demonstra um desconhecimento
sobye o tema. Na campanha de combate 2
violénca do futebol, & dito que as pessoas
estio se afastando dos estadios, quando,
na realidade, os estadios brasileiros tém
registrado cada vez um piblica crescente
ha anos, Quando ha informacties erradas
advindas de falta de planejamento, isso
impacta na credibilidade da Informagao e
na maneira coma o pabtica a recebe.

A peca sobre o Bolsa Familia € imprecisa
lago no seu infcio e na sua premissa, pois o
programa ndo delixou de existir. Da
maneira como ele é apresentado, da essa
Impresséo e isso pode prejudicar a
credibilidade da mensagem, pois 0s
beneficidrios sabem dissa. Porisso, 8
proposta deveria ter sida apresemaca de
uma cutra forma, com uma outra
reupagem, para ndo sofrer esse prejuizo.
No casoda campanha do BB Seguro, a
campanha nao faz sentido. 54 & possivel
entender, depois de Ler o relato, mas a
peca, por si s, nio se sustenta.

Todos o5 relatos $a0 muito claros e
peecisos para explicar a complexidade dos
problemas ¢ dos temas envolvidos nas
campanhas realizadas.

A agéncia tem dificuldade para explicar de
forma clara e precisa por que a viotéacia
no futebol seria um probtema crescente

no pais, sendo que o levantamento mostra
o namero de vitimas em décadas. Nao ha

informagdes comparativos que
demonstrem isso. Na realidade, os dados
oficiais mostram gue esse ¢ um problema
sim, mas nap crescente coma diz o relato.
Além disse, o relato diz que o assunto &
negligenciado, o que uma afirmagao que
N0 s¢ Sustenta, pois ha décadas se
debate o problema, com agbes de diversos
drgaos pablices e do terceiro setor.
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Membre 3

Em todas 05 relatos, a agéncia teve a
préocupacao de indicar as evidéncias de
plangjamento. No 1, por exemplo, a
estratégia de comunicagao foi
desenvolvida a partir de pesquisas gue
indicavam que a grande maioria dos
abusos sexuais de menores ocorre em
suas casas. No 2, a agéncia fez
henchmarking com destinos concorrentes
para promover o turismo da cldade de Sao
Paulg. No 3, a solugae criativa se alinhou
perfeitamente & pesquisa que indicou 384
mortes em 30 anos em decorréncia de
brigas de torcidas.

Tembém nos trds casos, a agéncia
conseguiu relaclonar dados robustos sobre
conmio 4 solugdo publicitdria contribuiu
para t alcance dos objetivos dos clientes.
No 1, 0 aumento no nimerg de dentincias
de abusos e das buscas pelo Wpice Maio
Laranja no Google. No 2, a pesquisa do site
Booking.com, gue apontou S8o Paulo
sulindo da 7a para a 3a posigéo entre as
metrépoles mais procuradas do mundo,
No 3, 0 alcance de 17 milhdes de pessoas
nas redes e os retornos em midia
espenténea, que foram calculados em R$
30 milhdes para um investimento de RS 3
milhdes em midia paga.

Os resultados obtidos apos as agdes de
cormuonicagio relatadas pela agéncia
também foram expressivos. Mocaso 1,0
aumento no ndmero de dendincias era o
primeiro passo para enfrentar um
problema de abordagem delicada. No 2,
aumento na arrecadacao de 1S5 e na
ccupagao hoieleira trouxe resultatfos
palpaveis para a economia de S3o Paulo.
No 3, a adesao de 7 mil perfis nas redes
sockais, incluindo jornatistas, clubes e 48
torcidas organizadas, demonstra a
propargéo que a agdo pela paz np futebot
tomou naquele momento,

Contextos, planejamento, solugbes
criativas e resultados estao perfeitarnente
alinhados em uma narrativa clara sobre as
trés agdes de comunicagdo relatadas peta

agéncia.
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Senado Federal
Concorréncia n°® 001/2026
Subcomissaoc Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de pontuagoes - Quesito "Relatos de Solucao de Problemas de Comunicacao”
Empresa: AGENCIA UM ~ BCA PROPAGANDA LTDA

Total por
membro

Critérios

Membro 1 2.5 2,1 2,1 2,5 9,2
Membro 2 2 1,8 2 2 7.8
Membro 3 2,5 2,5 2,3 2,5 9.8

Pontuagao maxima g
no Quesito
0 Quesito necgssata NAO
de reavatiagao?
TOTAL obtido no 8.9
Quesito
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Critérios

Membro 1

Senado Federal
Concorréncia n®001/2026

Subcomissdo Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® §0/2026

Planilha de justificativas - Quesito “Retatos de Solugdo de Problemas de Comunicagio”
Empresa: AGENCIA UM - BCA PROPAGANDA LTDA

Proposta de solgao evidencia eficiente
desenho estratégico das campanhas
apresentadas como exemplo.

Apresenta demonstragao convincente da
estratégia de midia na maioria dos casos
apresentados, mas 0s resultados
detalhados na campanha do Festival séo
um pouco generalistas.

Apresenta casos relevantes, mas um deles,

relativamente simples.

Relatos apresentados de maneirae
objetiva, deixando claras as intengdes
estratégicas e s objetivos previstos e

alcancados

Membro 2

Os relatos apresentam evidéncia de
planejamento estratégico, em especial nos
relatos sobre 0 combate ao mosquite da

dengue e da Uninassau, com informacgdes
relevantes sobre o desafie de comunicagao
a ser enfrentado. Em relagao ao relato do
Festival de Inverno de Garanhuns, isso nao
fica tdo evidente, aparentando seruma
demanda de campanha de divulgagac
corriqueira para um evento.

Todos os relatos apresentam informagdes
sobre como a solugio de comunicagas
apresentada contribuiu com ¢s phjetivos
do clientes, com excegdo do relato sobre o
Festival de Inverno de Garanhuns, em que
ndo hd informagdes suficientes para se
constatar isso.

Os desalios para as campanhas sobre o
combate a0 mosquito da dengue e da
Uninassau sao relevantes, muito bem
expressos € com resultados positivos

quantificados de forma convincente,
Contudo, no caso do Festival de Inverno de
Garanhuns, esses resultados ndo ficam
evidentes, assim como a complexidade do
desafio proposto.

A exposicao da licitante é muito [dgica nos

combate a0 mosquito da dengue, masfalta

relatos sobre a Uninassau e sobre o

um encadeamente entre o problema, as

solugGes apresentadas e o resultado que

teria sido obtido no relato do Festival de
Inverno de Garanhuns.
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Membro 3

Nos trés relatos hid evidéncias de que a
solugdo criativa partiu de uma andtise do
contexto dos clientes e dos
problemas/desafios que eles precisavam
enfrentar. Houve ainda informagdes sobre
publicos-alvo que ajudaram a definit as
estratégias de midia.

Qs relatos trazem ndmeros de Impacte e
repercussdo das campanhas e fazem a
relagao com o3 resultados atingidos. Como
o nimero de intereacdes nas redes sociais,
no case 1; o nlimerc de visvalizagdes do
filme, no case 2; ¢ niimero de visualizagoes
da capamha nas redes no ¢aso 3.

Os relatos apresentam um caso de baixa
complexidade (F1G), um de mediana
{Uninassau) e cutro de dificuldade mais
elevada (Dengue). OFIG é um festival com
longa tradicdo. A Unissau é uma
universidade muite forte no Norte e
Nordeste, mas precisava reforgar as
matricutas no ensino presencial loge apds
a pandemia. O combate & dengue exige
uma mudanga de comportamento da
sociedade. Quanto aos resuttados, foram
muito relevantes para a Uninassag, que
preencheu todas as vagas abertas, e para o
FIG, gue teve um publico de 1 milhdo de
pessoas. Faltou informar o percentual de
redugdo de casos de dengue para atestar a
relevancia dos objetivos alcangados no
outra relato.

Em todos 05 casos, a exposi¢do do retato é
feito de maneira logica e clara.
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Senado Federal
Concorréncia n° 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n° 80/2026

Planilha de pontuagdes - Quesito "Relatos de Solucdo de Problemas de Comunicagéio”
Empresa: CALIA Y2 PROPAGANDA E MARKETING LTDA

Critérios Total por
membro
Membro 1 2,5 2,5 2,5 2,5 10
Membro 2 2,5 2,3 2,5 2,5 9,8
Membro 3 2,5 2,4 2,4 2,5 8,8

Pontuagao maxima b
no Quesito
O Quesito n.ecfissua NAO
de reavaliacao?
TOTAL obtido no
. 9.9
Quesito
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Critérios

Membro 1

Senado Federal
Concorréncia n® 00172026

Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n° 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito “Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicagao”

Proposta de solugdo evidencia eficiente
desenha estratégico das campanhas
apresentadas como exemplo.

Apresenta demonstragao convincente da
estratégia de midia, bem come relato dos

clientes assinado.

Empresa: CALIA Y2 PROPAGANDA E MARKETING LTDA

Apresenta casos relevantes e que tém

resultado esperado claro e tangivel. Além
de trazer bons casos de atendimento de
Grgaos governamentais e bango pidblice.

Relatos apresentados de maneira €
objetiva, deixando claro as intengdes
estratégicas e 0s objetivos previstos e

alcancados

Membro 2

Todas as sotugoes publicitarias
apresentadas demonstrarant que contaram

para atender aps problemas de
comunicagao apresentados.

Os dados de audiéncias deixam claro os
impactos que as campanhas tiveram para a
adesao ao programa de reducéo de dividas

com um planejamento estratégico razoavel

da Caixa e para 0 aumento de procura de
turistas europeus pra viajar para o Brasil.
Contudo, no caso da campanha do Novo
PAC, o relato né conta com informagdes
que comprovam o impacto da agao de
comunicacao.

A agéncia apresenta trés relatos de ¢asos
com complexidade relevante do problema

de comunicagao a ser enfrentado.

Todos os relatos contam com
encadeamento logico satisfatério.]
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Membro 3

Nos trés relatos, hd exemplos da presenca
do planejamento desenvolvido peta
agéncia para o3 clientes. No primeirg, a
defini¢ao de pegas especificas para os
devedores pessoas fisicas e 0s devedores
pessoas juridicas. No segunda, as vérias
versdes para os diferentes estados. No
terceira, a segmentagdo da campanha por
meia das OTAS {Ontine Travel Agencies).

No ¢caso 1, o primeire impacto no velume
de renegociades de Gividas esta
diretamente ligado ao periodo inical da
campanha, por exemplo. No 3, 05 nimeros
de alcance da campatiha também apontam
para o retornd no aumento de fluxe de
turistas para o pais. No segundo relato,
entretanto, a agéncia informa que
pesguisas pds-teste feitas com grupos de
todas as regides do pais indicaram
resultados positivos em termos de
lernbranga da mensagem, envolvimento e
receptividade positiva. Mas ndo ha
nomeros nem dados concretos que
sustentem a afirmac¢ao.

Novamente 0s casos 1 e 3 estdo mais bem
sustentados pelos nimeros. No 1, embora
o desafio tenha sido simples, visto gue as
pessoas s3o normalmente receptivas a
programas de renegociacao de dividas, os
resultados foram realmente relevantes: R$
1,74 bilhao renegociados em 100 mil
contratos. No 3, o desafio era mais
complexo, especialmente por envolver um
plano de midia para varios pafses
europeus. Aqul, © aumento nas vendas do
destino Brasil também demonstram a
relevancia dos resuttados. Janocaso 2, a
pesquisa citada pela agéncia aponta gue a
campanha foi bem compreendida pela
populagdo, mas nao hd nimeros ou dados
pars sustentar g informeacio.

Os trés cases estdo descritos de maneira
légica, do contexto aos resultados.




Senado Federal
Concorréncia n®001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planitha de pontuagdes - Quesito "Relatos de Solucdo de Problemas de Comunicagao”
Empresa: CANNES PUBLICIDADE LTDA

Total por
membro

Critérios

Membro 1 1,6 1,6 1,6 2,5 7.3
Membro 2 1,5 1,5 1,5 1,5 6
Membro 3 1,4 1.4 1.4 1,4 5,6

Pontuagao maxima 0
no Quesito
0O Quesito n'ece:ssna NAO
de reavaliagao?
TOTAL ebtido no &3
Quesito ’




Critérios

Membro 1

Membro 2

Senado Federal

Concorréncia n® 001/2026
Subcomissae Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicagio™
Empresa: CANNES PUBLICIDADE LTDA

As propostas de solugdes sio
relativamente simples, assim como
planejamento estratégico de gue
resultaram

Apresenta resultados de maneira mais
generalista, trazendo poucos dados
concretos que mostrem a eficacia da
estratégia. Apresenta relato de clientes
assinado.

Apresenta casos relevantes, mas de
resposta relativamente simples, semum
grande case de solugdo.

Apresenta encadeamento logico da
exposi¢do do relato

N&0 ha nenhum relato incluido que
demonstre um planejamento estratégico
da agéncia, com andlise do assunto e do

de divulgagéio. No caso do refato do Senar-
GO sobre paineis rodovidrios, 0 ponto de
partida € mimetizar o que o Senar-RS fez
em outro estado. Ne caso do Sesc 70, o
planejamento foi ta0 ruim que usaram
fotos de banco de imagens sem nenhum
tipo de relagao e sem nenhum tipo de
tratamento para que pudesse parecer da
escola.

publico-alvo, assim como das possiblidade

Nao hé nenhuma informag&o sabre piiblico
impactado cu de alcance das campanhas
para que seja possivel identificar que as
campanhas atingiram seus objetivos. M4
apenas os relatos dos clientes de que os
resultados foram satisfatérios, mas ndo ha
a possibilidade de se mensurar isso.

Nenhum dos relatos apresenta
complexidade nos problemas de
comunicagao apresentados, com os casos
apresentados sendo bem corriqueiros do
mercado, até mesmao bésicos.

O relato dos 30 anos do Senar-GC
meng¢iona um video de 60", que seria a
principat peca da campanha realizada, mas
ele ndo é apresentado pela licitante e ndo
héd uma justificativa plausivel para isso.

72



Membro 3

Nos 3 relatos faltam evidéncias de um
planejamento estratégico robusto por parte
da agéngia. No 1, ndo se explica muito bem
gual o pablice prioritario & 0s secundarios.
Também ndo se demonstra coma foram
escolhidos ¢s meios para veioculagao,
problema que serepete no2.Ene 3, a
campanha foi produzida tendo como base
uma a¢ao semelhante que algum dirigente
do Senar GO viu em visita a Porto Alegre.

Os trés desafios de comunicagio trazidos
pela agéncia foram de baixa complexidade.

Nos trés relatos, também & fraco o eto gue
liga a solugdo publicitiria ao alcance dos
objetivos dos clientes. No 1, ndo ha
numeros que deem sustentagac ao
resultados indicados emiermes de
repercussio espontdnea, engajamente ou
interesse pelo Senar. No 2, também faltam
nameros sobre o alcance dacampanha, No
3, simplesmene ndo hi resultados

problema de fato que tivesse sido indicado

informagdo. O 1 também ndo tem ndmeros

O 1e ¢ 3, relativas ao Senar, foram agées
para divulgagao da marca ¢ methoria de
imagem institucional, sem nenhum

pela agéncia, O 2 foi uma campanha paia
divulgacao do periodo de matricutas em
escolas do Sesc-GO. Quanta & relevncia

0u pesquisas sobre aumento de recall da
marca Senar. G 2 inferma que todas as
vagas das escolas do Sesc foram
preenchidas, o que, sim, éum resultado
relevante.

No critério encadeamento légico, também
falta consisténcia aos relatos. No 3, por

resultados é preenchido com informagdes
genéricas sobre a penetragdop dos painéis

campanha. No 1, a estratégia é truncada
dos resultados, o 3 nao traz nenhuma com informagaes sobre o5 cursos EaD do

Senar, o que deveria ter sido informado no

estratégia que informa sobre a divisdo da

exemplo, 0 espaco dedicados acs

redovidrios junto ao publico-alve da

desafic. Npo 2, é confusae o trecho da

campanha em duas partes.




Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026
Subcomissaoe Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de pontuagdes - Quesito "Relatos de Solugao de Problemas de Comunicagao”
Empresa: CLX COMUNICAGAO E PUBLICIDADE LTDA

Critérios Total por
membro
Membro 1 2,1 2 2 25 8,6
Membro 2 1,5 2 1,5 2,5 75
Membro 3 2,3 2,2 2,1 2,5 9,1

Pontuacao maxima 10
no Quesito
0O Quesito n-ecc-.zssﬂa NAO
de reavalia¢do?
TOTAL obtido no
s 8.4
Quesito




Critérios

Membro 1

Senado Federal

Concorréncia n® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portasia da Diretoria-Geral n° 80/2026

Planitha de justificativas - Quesito "Retates de Solugae de Problemas de Comunicacio™
Empresa: CLX COMUNICAGAQ E PUBLICIDADE LTDA

Os relatos apresentados demonstram
experiéncia prética e solugdes reais, mas ¢
conjunto carece d& maior aprofundamento

estratégico

Apresenta dados que sugerem um bom
engajamento & bom movimento de recall
das campanhas, mas ndo traz mulita
informacgao sobre a efetividade no
atingimento dos objetives da campanha.

Apresenta casos relevantes e complexos,
mas ¢om objetivos de comunicagio pouco
tangiveis.

Apresenta encadeamento 1dgice da
exposido do relato

Membro 2

Acampanha do Governo de Minas Gerais
tem problema de planejamento. Ela, desde
o inicio, ¢ apresentada no relato como
uma agéo voltada para um publico
qualificade. Contudo, sio apresentadas
informacdes de que ela fol veiculada em
canais que demandam grande
Iinvestimento em midia, como a TV abenta,
com yeiculagio em grandes canais como
TV Globo e SBT, o que demonstra falta de
foco e eficidncia nos gastos. Além dissg, a
pega de DOCH usa termos muite 18cnicos,
come 1,8 mil atos normativos revogados®,
gue comunicam muito pouco com o
pabtico.

Acampanha do Guru do Transito ndo
apresenta os dados de audifncia nas
ridios e do impacto nas redes saciais,
apesar go relato destacar visualizacbes
orgdnica & adesho esponténea. Dessa
forma, ndo & possivel avaliar o alcance da
agdo.

n#o & possfvel mensurar a relevancia dos
resultados em relagio ao problema de
comunicacao apresentado, por conta da
fakta de dados. Asinformagdes
apresentadas ndo sdo suficientes para
essa avaliagio. Além disso, o caso da
Semana MNacional de TrAnsito nso se
configura como um problema de
comunica¢do relevante, mas, na
realidade, coma uma agdo de
comunicagao corriqueira,

No caso da campanha do Gury do Transito, |

Todos 05 retatos apresentam um
encadeamento ligico sobre as solugbes
apresentadas pela licitante.




Membre 3

Nos dois primeiros relatos, a evidéncia de
planejamento esta nas informaces sobre
a definiglie da midia, dos pablicos e dos
protagonistas das campanhas, O mesmo
nao se repete no terceioro relato, que iraz
poucos dados sebre essas definigdes.
Além disso, o terceiro ¢aso trata de um
fema na mesma drea do primeirs. Seria
interessante ver a capacidade de
Julanejamento da agéncia em uma situagio

diferente.

Novamente, nos dols primeiros relatos a
agéncia relacinou os dados de pesquisa de
relevancia e tembranga das campanhas,
que fornecem um retrato solire 0s
resultados das agdes publicitarias para os
clientes. No terceiro, ha apenas nimeros
de alcance da campanba nas redes e em
portais. G préprio ohjetivo da
comunicaglo parece umtanto modesto
ou mesmo sem uma definigio muito clara,
0 fque era mais importante: escolher um
mote para as camparhas de trinsito ou
mebitizar as pessoas para a Semana
Nacienal?

Q primeiro traz um desafio dificil, mas nao
ha nameros sabre redugio de acidentes
nas cidades, 0 que serig um resulladeo
mais relevante para a campanhae o
cliente. No segundo, o resultado £
relevante considerando a iniengao de
investimentos registrada por pesquisas no
Nordeste e em S$3o Paulo. Entretanta, o
desafio ndo chege a ser complexo, visto
queo objeto da campanha (Minas Gerais),
por si 56, j4 & visto como um dos mais
desenvotvidos estados de pais. Ne terceiro
relato, o alcance obtido pela campanha
traz ndmeros, mas ndo tem a sua
relevancia plenamente demonstrada.
Seria importante, neste sentido, fazer um
comparative com campamnhas de anos
anteriores.

Os trés relatos estio descritos
logicamente, procurando dascrever o
problema, a solugéo e os resuttados
obtidos.




Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n°® 80/2026

Planilha de pontuagdes - Quesito "Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicacio”
Empresa: COMPANHIA DE COMUNICA(}AO E PUBLICIDADE LTDA

Critérios Wiakalien
membro
Membro1 2,1 2 2 2,5 8,6
Membro 2 2.2 2,5 2,5 2,5 9,7
Membro 3 2,5 2,3 2,4 2,5 9,7

Pontuagao maxima 10
no Quesito
O Quesito n.ecissua NAG
de reavaliacao?
TOTAL obtido no 93
Quesito !




Critérios

Membro 1

Senado Federal

Concorréncia n® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretorla-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Relatos de Solucdo de Problemas de Comunicagao™
Empresa: COMPANHIA DE COMUNICAGAO E PUBLICIDADE LTDA

Os relatos apresentados demanstram

estratégico

experiéncia prtica e solugGes reals, mas o
conjunto carece de maior aprofundamento

Apresenta resultados de maneira mais
generalista, trazendo poucos dados
concretos que mostrem a eficacia da
estratégia. Apresenta relato de clientes
assinade.

Apresenta casos relevantes, mas de
resposta relativamente simples, sem um
grande case de solugao.

Apresenta encadeamento logico da
exposigao do relato

Memhro 2

A licitante expds corno planejou a sua

diversos meios ou de regionatizagoes no
decosrer da campanha, por exemplo.

abordagem de comunicagao para atender
ao desafio de comunicagao, com o uso de

A agéncia apresentou dados gue
demonstram um impacto real das agdes
de comunicagao na vida da populagio,
£OMmo no caso da campanha contra as
mortes no transito, que tiveram resultados

de gueda no nimero de casos.

Os problema de comunicagao foram bem
delimitadose sao reconhecidos como
relevantes, em especial o primeiro, gue se
assemelha ao caso do Senado Federal, e 0
sobre o combate as mortes no transito,
gue é uma guestao em todo o pais.

Todos os relatos tiveram um
encadeamento logico desde a
apresentacio da demanda de

comunicagao até todo o seu

desenvolvimento.




Membro 3

Nos 3 relatos ha evidéncia de
planejamentaq estratégico, com
informacdes sobre a definicao dos
conceitos e das escolhas de midia,
considerando meios, piblicos e periodos
de veiculagao.

Os relatos 2 e 3 tfrazem nimeros de
impacto das campanbas, como ¢totalde 1
milhdg de visualiza¢des do filme do Detran

{caso 2) e o crescimento do turismo em
Uberaba e do indice de aprovagdo do
governo municipal da cidade (caso 3) . No
caso 1, faltam nGmeros que sustentem a
informagdo de que as audiéncias publicas
da Alesp bateram recordes de
participagdo.

Os relatos 1 e 2 apresentam desafios
medianamente complexos. Nos dois casos
trabalha-se com hébitos mals ou menos
cristalizados em uma parcela significativa
da populacdo: distanciamento das
instituicdes politicas € mistura de alcoole
diregdo. O terceiro & mais simples por
tentar despertar um sentimento latente de
amor por uma cidade, Quanto aos
resultados, no case 1 faltaram niimeros de
participagao efetiva nas audiéncias para
aferir o sucesso da campanha.No 2, a
redugao no numero de acidentes tem
grande relevancia. No 3, a pesquisa
gualitativa indicada pela agéncia com
moradores da cidade também aponta a
relevancia da comunicagao para o cliente.

Os trés relatos estdo bem explicados, com
descrigdo dos cenarios, dos desafios da
comunicagdo, das estratégias montadas e
dos resultados obtides -- ainda que, neste
littimo ponto, tenham faltado nimeros do
caso 1.
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Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026
Subcomissio Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Ptanilha de pontuagdes - Quesito "Relatos de Solucdo de Problemas de Gomunicagio”
Empresa: DEBRITO BRASIL COMUNICAGAO LTDA

Critérios Total por
membro
Membro 1 2,5 25 2,0 2,5 10
Membro 2 2 2 2 2 8
Membro 3 2,4 2,2 2,2 2,5 9,3

Pontuacgdo maxima 10
no Quesito
0 Quesito n-ece.ssna NAO
de reavaliacio?
TOTAL obtido no
f 9,1
Quesito

" Ao



Critérios

Membro 1

Senado Federal

Concorréncla n® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Relatos de Selucae de Problemas de Comunicacao”
Empresa: DEBRITO BRASIL COMUNICAGAO LTDA

Proposta de solugdo evidencia eficiente
desenho estratégico das campanhas
apresentadas como exemplo.

Apresenta demonstragao convincente da
estratégia de midia, bem como relato dos
clientes assinado.

Apresenta casos relevantes e gue 1&m
resultado esperado claro e tangivel. Além
de trazer bons casos de atendimento um

deles do Ministéric da Salde

Retatos apresentados de maneira e
objetiva, deixando claras as intengoes
estratégicas e 0s objetivos previstos e

alcan¢ados

Membro 2

Os relatos demonstram urm planejamento
para a execugaoc da solugdo de problema
de comunicacdo. Contudo, em todos os
casos apresentados, ndo ha uma
explicagdo de que as pegas atuaram em
conjunto com gutras agoes. Com isso, ndo
sabemos se sG foram realizadas essas
agdes - o que denota um planejamento
insuficiente - ou se a licitante deixou de
citar na sua explanagao.

Todos os relatos contam com resultados
que foram alcangados com a campanha,
mas é dificil de confiar, por exemplo, que
as taxas de vacinagio melhoraram apenas
por causa da campanha apresentada. Seria
mais confidvel se outros fatores que,
somados com a campanha, contribuiram
para esses resultados.

Todos os desafios de comunicagao
apresentados pela licitante sdo relevantes
e dificeis de serem enfrentados. Mesma
com uma parte dos dados ser
supervalorizada, hd resultados
interessantes pela campanha. Cantudo,
néo & possivel negar gue, Nos ¢asos da
Sest Senat e Sistemna CNA/Senar, as
organizag8es continuam majoritariamente
desconhecidas, apesar de terem sido
autoras de campanha para serem
reconhecidas.

As explicagtes da licitante so logicas e
concatenadas para apresentar as ideias e a
execugo das solugdes de comunicagio,
contudo ndo explica de mangira
convincente ¢ impacto gue a campanha de
vacinago teve na populagda brasileira.

7 o




Membro 3

Os relatos 2 e 3 detalham melhor o
planejamento das campanhas,
esclarecendo decisdes sobre meios
escolhidos e aghes especificas, como o

adequade mercharn para a novela Volta por
Cima (relato 2]. No 1, falta urn pouco deste

detalhamento. Neste caso, o relato estd
madis centrado na solugdo criativa.

O relato 1 menciona com dados pesquisa
do DataFolha, contratada pela agéncia,

& muito positive. O relato 3 também cita

pesquisa no CNA sobre o impacto da
campanha, mas ndo traz niimeros. 14 no

baseada em pesquisa gue relacione
execugao da campanha com objetivos do
cliente -~ apenas nimeros de alcance
obtidos pela comunicagao.

para avaliar o alcance da campanha, o que

relate 2, ndo ha uma avaliagdo semelhante

Orelato 1fraz um desafio muito complexo,
que era reverter a tendéncia de quedana
cobertura vacinal de criangas e
adolescentes. E os resultados citados sao
muito relevantes. J osrelatos 2e 3
apresentam uma compolexidade média,
visto gue tanto o Best Senat quanto o CNA
{entidade representante do agro hrasleiro)
térn uma presenga mais ou menos
constante na midia brasileira. De totdo
meda, nestes dois Ultimos casos, faltam
infermagdes mais detalhadas sobre a
relevancia dos resultados alcangados.

Os trés relatos tem encadeamento claro,
buscando estabelecer o problema, a
solucédo publicitaria e os resultados da
comunicacio.




Planilha de pontuagdes - Quesito "Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicagao”
Empresa: DIGI&TAL COMUNICAGAO LTDA

Critérios

Membro 1

Senado Federal
Concorréncia n°® 001/2026

Subcomissdo Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

2,5 2,5 21 2,5

Total por
membro

9,6

Membro 2

2,5 2 15 18

7.8

Membro 3

2,5 2,5 2,3 2,5

9,8

Pontuag¢do méxima
no Quesito

10

O Quesito necessita
de reavaliagido?

NAO

TOTAL obtido no
Quesito

9,1




Critérios

Membro 1

Senado Federal
Concorréncian® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicagdo”
Empresa: DIGI&TAL COMUNICAGAO LTDA

Proposta de solugéio evidencia eficiente
desenho estratégico das campanhas
apresentadas como exemplo.

clientes assinado.

Apresenta demonstraco convincente da
estratégia de midia, bem como relato dos

Aprasenta casos relevarites, mas de
resposta relativamente simples, sem um
grande case de solugo.

Relatos apresentados de maneira e
objetiva, deixando claras as intengdes
estratégicas e os objetivos previstos e

alcangades

Membro 2

A agéncia demonstrou que todos os relatos
demandaram um planejamento que contou
com compreensao das diversas
caracteristicas dos problemas
apresentados, assim como as diversas
etapas que seriam necessarias serem
superadas, com seus respectivos
resultados esperados.

Apesar da licitante apresentar de forma
clara os beneficios alcangados pelas
campanhas gue foram realizadas e seus
resultados efetivos para os clientes, no

as pegas nao sdo atraentes, com uma
proposta questionavel - com simbolos de
cidades pelo mundo sende substituidos
pela marca do eveno, como o Estatua da
Libertadade, em Nova York - e realizacac
pouco natural. Coma ¢ objetive era atingir
urn pablico qualificado, € dificil acreditar
que essas pegas em especificos
colahoraram para o resultado.

caso da campanha para a Febraban Tech,

0 caso da Febraban Tech é um relato
corrigueiro para quatquer edigdo de um
evento, em gue as novas edigdes sempre

t&ém a demanda de serem maiores e
melhores do que as edigdes anteriores.

Todos os relatos apresentam de forma
concatenada cada etapa do trabalho
realizado, desde o comego até o final.
Contudo, o relato do Ourocap diz que a
proposta queria conguistar um pablico
jovem e ontine, mas ndo se vé esse objetive
nas pegas apresentadas.




Membro 3

Nos trés relatos, ha breves explicagdes
légicas sobre definig&c de publices, meios
€ mensagens, evidenciando o
planejamento baseado em pesguisas e
estudos.

Os trés relatos apresentam ndmeros do
alcance das campanhas e das conversdes
efetivamente realizadas {novos contratos
no caso 1, venda de ingressos nocaso 2 e
formulérios de assinatura preenchidos no
caso 3).

O relato 3 traz um cenario dificil, de
langamento de uma nova marca dentro de
um mercado ainda pouco conhecido: o de

assinatura de veiculos. 8 2eo0 3, no

entanto, foram cases mais simples e
reguereram agbes de comunicagao para
marcas ja consolidadas em seus
segmentos. Quanto a relevancia dos
resultados, 0s trés apresentaram nimeros
importantes para a imagem das marcase a
realizacao de negdcios.

Os trés relatos descrevem logicamente 0s
casos apresentados, do cenario @ desafio
de comunicagao a avaliagio dos
resultados.




Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de pontuagdes - Quesito "Relatos de Solugéo de Problemas de Comunicacio”
Empresa: EBM QUINTTO COMUNICAGAO LTDA

Critérios Total por
membro
Membro 1 2,5 2,5 2,5 25 10
Membro 2 2 1,5 2,5 2 8
Membro 3 23 2,56 2,3 2,3 9,4

Pontuagdo maxima

. 10
ne Quesito
0 Quesito n.ec%ssita NAD
de reavaliacdo?
TOTAL obtido no
: 9,1
Quesito




Critérios

Membro1

Senado Federal

Concorrénclan® 00172026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de Justificativas - Quesito "Relatos de Selugdo de Problemas de Comunicagio”
Empresa: EBM QUINTTO COMUNIGAGARC LTDA

Proposta de solugdo evidencia gficienite
desenho estratégico das campanhas
apresentadas como exemplo.

Apresenta demonstragio convincente da
estratégia de midia, bem como relato dos
clientes assinado.

Apresenta casos relevantes e quetém
resultado esperado claro e tangheel. Além
de trazer bons casos de atendimento de
Grgaos governamentais.

Relatos apresentados de maneira e
chjetiva, deizando ¢laras as intengdes
estratégicas e os objetivos previstos e

alcangados

Membro 2

No foi passivel constatar que o mote da
campanha do Governo do Ceard sobie a
paixio peto estado conseguiu relacionar de
maneira apropriada o humaor 3 identidade
essencial do povo, a9 contratic do relato
apresentado, servindo, na realidade, como
recurso para apresentar as ideias e engajar
o publico, Além disso, em relagdo &
campanha de limite de velocidade da
Prefeitura de Fortakeza, o cliente
apresentou de forma multo clara o
problema existente, mas a forma que a
agéncia resolveu trakd-lo ndo parece sera
mals adequada, sem falar de forma direta e
didatica sobre ¢ limite de 5¢ km/h e sobre a
destinagio dos recursos recolhidos com
multas,

Apesar dorelate da campanha do Governo
do Ceard sobre a paixdo pelo estado fazer
essa relacdo, n3o é posshel fazer uma
conexo direta entre a campanha exibida e
o aumentoe do namero de visitantes no
estado, pois feram apresentados dados de
forma muita parcial, sem mostraz, por
exemplo, 0 crescimento anual que jd vinha
acontecenda ot outras variantes que
podem influencias no resultado, A
campanha até pode ter sido muito
assistida, mas isso nde significa que ela
consegwiu atender ao desafio que ela se
propds a superar. No cado da campanha do
Banco do Nordeste, ndo fica claro se
instituicao colocou mais recursos a
disposicao dos programas Crediamigo &
Agraamigo od se houve realmente mais
transagdes financefeas nessas duas
modalidades.

Na campanha do Governo do Ceard sobie 2
paixdo peto estado, ndo fol comprovada
uma complexidade retevante do problema
de comunicago a ser enfrentado e do
assunto a ser divulgado.

No caso da campanha do Governo do
Ceara sobre a paixdo pelo estado, ndo
ficou clara a relagae direta entre a
campanha, 0 problema ge comunicacdo, a
solugio deffnida e 0s seus resultadoes. De
forma bem direta, ndo foi definido um
abjetiva claro para se apontar que ele foi
alcangado.




O retato 3 estd claro e consistente. 01 eo 2

No relate 3 (BNB no Séo Joio), a mator
evidéncia de planegjaments estd na solugao
criativa, gue usa a conhecimenta dos
costumes da régidio para alinhar
perfeltamente ¢ cliente com seus pliblicos.
Também ha informagdes sobre as escolhas
de midia. 1 no relato 1, os dados de midia
nao estdo claros e, no infcio, os objetives
do cliente ndc estao bem explicados: a
ideia era promover os humoristas do estado
ou atrair turistas por meio do umor
cearense? No 2, as decisfes de
conmunicagdo (usar influencers nas redes e
depois o BBB que se acidentou) parecem
partir do clignte, e ndo da agéngia.

Nos trés casos, 0s nmeros de aleance ¢
impacto gas campanhas astio

relacionados a objetivos importantes
alcangados petos clientes.

Nocase 1, o desafio pareceu simples, j
que se tratdva de reafirmar uma
caracteristita do Ceard recanhecida
nacinalmente: © humos, No 3, o desafio foi
um pouco mais complexo. O BNB iem
muita visibilidade como instituigdo de
crédito para 0s pequenos produtores ¢
empreendedores do Nordeste, mas sua

trouze o desafie maks complexo: uma

meta pata o volume era ousada. O caso 2

mudanga de hahito dos motoristas. Nos
rés casos, o5 resultados foram relevantes.

trazem slguns ruidos. No primeire, do jeito

cono o problema é deserito no inicio,

parece gue se {rata de uma a¢do de
valorizagan das humaoristas, e nao

usar 05 Influencers e o BBB na
comunicacia.

exataimente de uma campanha para vender
o turisme da Ceard por meio do humar, No
segundo relato, ¢ texto & longo, com idas e
vindas no tempo, e nao fica ctaro se foio
cliente ou a agéncia quem teve a ideia de

W;\“‘M
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Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n° 80/2026

Planilha de pontuacdes - Quesito "Retatos de Solucao de Problemas de Comunicagio”
Empresa: FIELDS COMUNICAGCAO LTDA

Total por
membro

Critérios

Membro 1 2,5 2,5 2,5 2,5 10
Membro 2 2 2 2 2 8
Membro 3 2,4 2,3 2,2 2,4 9,3

Pontuacdo maxima x
no Quesito
0 Quesito n_ecessita NAO
de reavaliacao?
TOTAL obtido no 9ig
Quesito !
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Critérios

Membro 1

Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026

Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Relatos de Solugéo de Problemas de Comunica¢ao”
Empresa: FIELDS COMUNICACAOQ LTDA

Proposta de solugio evidencia eficiente
desenho estratégico das campanhas
apresentadas como exemplo.

Apresenta demonstragao convincente da
estratégia de midia, bem como relate dos
clientes assinado.

Apresenta casos relevantes e que tém
resultado esperado claro e tangivel. Além
de trazer bons casos de atendimento de
Grgaos governamentais.

Relatos apresentados de maneirae
ohjetiva, deixando claro as intengdes
estratégicas e 05 objetivos previstos e

alcangados

Membro 2

Amaioria dos cases demonstram
planejamento pela licitante, mas no caso
do SUAS, a principal pec¢a, que € o videg,

termina com uma informacas muitg
destacada do telefone 121. Como é um
campanha para ampliar o conhecimento
do assunte, fica aimpressdo que € um
telefone para mais informagées, mas, na
realidade, € apenas o telefone da
cuvidoria. Para receber mais informagdes,
o cidaddo precisa acessar a internet,

No caso da campanha scbre 0 SUAS, os
resultados ndo sdo correspondente ao
tamanho do desconhecimento que o
assunto tem pela populacdo brasileira.
Além de nao haver nimeros que revelemo
impacto no miblice interno, ou seja, das
pessoas que trabalham ou atuam no SUAS,
05 resuttados apresentados nas redes
sociais ndo sdo to impactantes,

Da forma come foi apresentada, a
campanha sobre a Copa do Mundo
Feminina no Brasil, & uma agao para
ampliar o conhecimente sobre o assunto,
que ndo seria de grande conhecimenio
entre a populagio. Apesar deste serum
probiema em relagaoe ao evento, nac é
demonstrado que haveria uma imagem
negativa ou algum elemento que revelasse
complexidade sobre 0 assunto.

O card e o banner da campanha contra a
violéncia doméstica ndo se relacionam
com o gancho de que esses casos
aumentam em dias de jogo. Por isso,
apesar de muito bem Intencionada, a
campanha perde em ¢0gsao ao nap
associar as diversas frentes.




Membro 3

Nos trés relatos, o planejamento
estratégico aparece, por exemnplo, na
identificagdo de publicos, na escotha dos
meios e nes mementos definidos paraa
veiculagio das campanhas. Entretanto, no
caso 1, a relagdo entre o objetivo do cliente
& a solugdo encontrada poderia ser mais
bem detalhada. Segudo o relato, era
preciso consolidar a candidatura do pais a
sediar a Copa do Mundo Ferninina em
2027. E assim se plangjou uma campanha
de engajamento nacional. Mas como isso
impactou na decisio da Fifa ao escolher a
sede? Foi feita alguma agéo especifica
junto aos delegados da institulgao?

No relato 1, sabe-se que o Brasil foi
escolhidio como sede da Copa, embora
nae figue claro se houve agdo especifica
juntc a Fifa. No 2, o debate em torno da
violéncia em dias de jogos foi ampliado,

como demonstra a midia espontanea
obtida pela campanha. No 3, entretanto,
n&o hé nlimeros que demonstrem como o
publico-alve prioritario do SUAS recebeu a
mensagem. O relato fala em inlimeras
adesdes aos programas do sistema, mas
nao relaciena os dades. Também nao

houve pesquisa pés-campanha para avaliar| )
[t o : P mais relevante. No relato 3, também faltam

critérios como compreenséo ou retengao
da mensagem.

mas engajar um pais como o Brasil nesse

caracteristicas brasilerias. N¢ 2, o desafio
é complexo, porgue nao se trata apenas de

relato listasse nimeros sobre aumento de

No caso 1, o desafio foi de média
complexidade. Entrar numa disputa para
sediar uma Copa do Mundo ndo é facil,

processo ndo chega a ser dificil. O gosto
por fiutebol & festa sao fortes

ampliar o debate sobre a violéncia
doméstica em dias de jogos, e sim de
conseguir reduzi-la. Neste sentido, se o

dentncias ou diminui¢io de casos de
violéncia, a agdo de comunicago seria

nimeros sobre as adesdes aos programas

do SUAS para destacar os resultados
positivos da comunicagao.

0Os casos 1e 3 estdo bem desenhados

logicamente. O 2, entretanto, mistura um

pouco as fases do relato. Fala dalinha

visual e criatividade das pecas depois de

ter apresentado os resultados.




Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de pontuacbes - Quesito "Relatos de Solu¢do de Problemas de Comunicagao”
Empresa: LUA PROPAGANDA LTDA

Total por
membro

Critérios

Membro 1

2,5

2,5

10

Membro 2

2,5

1,5

Membro 3

2,2

2,2

GNl

Pontuacao maxima

10
no Quesito

0O Quesito n.ece:ssﬁa NAG
de reavaliacao?

TOTAL obtido no

9,0
Quesito

R

e

=

(R g



Critérios

Membro 1

Senado Federal

Concorréncia n® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Relatos de Solugao de Problemas de Comunicagao”
Empresa: LUAPROPAGANDA LTDA

Proposta de sotugao evidencia eficiente
desenho estratégico das campanhas
apresentadas como exemplo.

Apresenta demonstragdo convincente da
estratégia de midia, bem como relato dos
clientes assinado.

Apresenta casos relevantes e gue tém
resultado esperado claro € tangivel.

Relatos apresentados de maneira e
objetiva, deixando claro as intengoes
estratégicas e 0s objetivos previstos e

alcangados

Membro 2

Todos os relatos contam com
planejamento estratégico satisfatorio.

A campanha do Novo Casa Paulista tem
poucos dados de resultado e de audiéncia,
apesar do relato implicar em uim grande
investimento e midia. No relato sobre o
caso do IPVA no Parand, nao ha
informagao se houve aumento ng imposto.
Com isso, ndo € possivel verificarse o
aumento de arrecadagéo, incluido no
relatg, & resultado do aumento no imposto
ou da campanha de comunicagao.

Anecessidade de comunicagao no caso do
IPVA no estado do Parand nao se configura
como complexo, mas como uma agao de
comunicacio corriqueira e anual.

Todos os relatos contam com um
encadeamento lGgico razeavel, com
exce¢ao do ponto, no relato do IPVA no
Parand, gue deixa de explicar se houve
aumento ne imposto, Isso é importante- e
até esperado - para poder se avaliar a
complexidade do problema e até se gs
resuttados apresentados, com 0 aumenta
de arrecadagdo, sdo resultade disso ouda
prépria campanha.




O relato 2 apresenta um desafio mais
complexo para a agéncia, visto que se trata
de incentivar a populagao a pagar o [PYA. O

aumento no nimero de contribuintas que
O planejamento estratégico estd bem b : agaram a parcela (nica evidencia a
p. : i 8 0 relato 'L traz nimeros que ajudam a . -g_ : 4
evidenciado no relato 3. Mas faltam e 3 efetividade da comunicacdo. No caso 1,
. o i mensurar o alcance dos objetivos do
informagoes sobre decisdes tomadas nos I ) r A houve aumento na aprovagao to governo,
¢cliente. Mas isso ndo esta tio claro em k ] h i
casos 1e 2. Como por exemplo o curto g E i mas aqui se trata de uma situacao mais Em todos os relatos, hd encadeamento
, X = relagdo aos relatos 2 e 3. Seria necessario | | B x
periodo de veiculacao das campanhas g, ; 3 simples, de prestagdo de contas de uma logico e consistente dos casos.
- saber guais as metas numéricas dos 1 . .
especificamente nocaso 2, o porqué de administragdo que j4 tem aprovacao

. ; . _Jclientes para verfi jetivos foram
centrar a veicutagao unicamente nos meios| P d efftcartsle (:2 HBIElyesug elevada. E no caso 3, também mais
o e fato atingldos. .
digitais. ¢ simples, por naturalmente despertar o

interesse da populagio, falta também
cotejar os numere obtidos depois da
campanha com os objetivos iniciais do
gaverno.

Membro 3

[ \wo
o



Planilha de pontuagdes - Quesito "Relatos de Solucao de Problemas de Comunica¢ao”
Empresa: 0CTOPUS COMUNICAGAO LTDA

Critérios

Membro 1

Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026

Subcomissdo Técnica desighada pela Portaria da Diretoria-Geraln® 80/2026

2,5 2,2 2,5 2,5

Total por
membro

9,7

Membro 2

2 15 2 2,5

Membro 3

91

Pontuag¢ao maxima
no Quesito

10

O Quesito necessita
de reavaliacdo?

NAQ

TOTAL obtido no
Quesito

8,9

AN



Critérios

Membro 1

Senado Federal

Concorréncia n® 01/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Relatos de Solugio de Problemas de Comunicagio™
Empresa: OCTOPUS COMUNICAGAO LTDA

Proposta de solugao evidencia eficiente
desenho estratégico das campanhas
apresentadas como exemplo.

Aprasenta demonsiragcao convincente da
estratégia de midia, bem como retato dos
clientes assinada. O primeirg caso
apresentado poderia explicitar methor o
cumprimento do objetivo estabelecido

Apresenta casos relevantes e complexos e
que tém resultado esperado claro e
tangivel.

Retatos apresentados de maneira e
objetiva, deixando claro as intengdes
estratégicas e os objetivos previstos e

alcancgados

Membro 2

Todos 05 casos apresentados demonstram
que fol realizado um planejamento
estratégico para atender ao problema de
cemunicagao proposto pelos clientes.
Centudo, no caso do voto em trénsito,
faltou a agéneia incluir no seu
planejamento e, consequentemente, na
campanha quais seria os candidatos que o
eleitor poderia votar, pols sabemaos que ndo
seriam todos. No caso da eleicdo de 2022,
estavam em disputa cinco cargos piblices.

Na campanha pela paz nas eleicdes, faltam
dados de audiéncia dos jogos de futebol
em que teria acontecido essa agdo, para
ser possfvel mensurar o resultade da
iniciativa.

De todos os relatos, apenas o caso da
G&mara Municipal de S3e Paulo ndo é
complexa. Contudo, em todos os casos,
ndo & possivel constatar relevéncia dos
resuitados obtidos para combater os
problemas apresentados.

Todos o5 relatos demonstram
encadeamento logico na sua exposigao.




Membro 3

Nos relatos 2 e 3, 0 planejamento das
agdes de comunicagdo esta presente. No
casa do voto em transito, por exemplo,
explica-se a definicao sobre 0s meios
escolhidos para a veiculagio, e a
mensagem esta adequada ao publico, com
a vantagem adicionat de ter a mobilizagao
do prépric quadro do TSE, que tem dois
servidores como protagonistas da
campanha. }3 o caso Paz nas Eleictes
destaca-se pele bom posicionamento
estratégico do conceito, que se aproveitou
das semelhangas entre as torcidas de
clubes e de candicfatos -- com muitas
possibilidades de midia espontanea. No
relato 1, entretanto, faltou um pouco mais
de explicacio sobre a estratégia de midia.

No relato 1, a agéncia diz que a campanha
contribuiv com os objetivos do clientes,
mas nao demonstra Com NUMELros.
Também faltam niimeros sobre o alcance
da campanha no relate 3, embora seja
importante a informagao sobre a midia
espontanea nas partidas de futebol e
durante a projecdo mapeada do Cristo
Redentor. G retato 2, por sua vez, traz
imeros expressivos alcangados pela
campanha no sentido de atingir ¢5
objetives do cliente.

COrelato 1 trouxe um desafic complexo —
mostrar a CAmara de 530 Paulo comoum
espaco aberto 2 populacio -- em meio a
um clima de descrenca geral nas
instituiicdes politicas. Mas os nimeres
apresentados nao conseguem demonstrar
arelevancia do alcance da campanha para
mudar o comportamento dos cidadaos. No
relato 2, o desafto também fol grande ao
tentar aumentar 0 interesse e a informacgao
sohre o vota em transito - com resultados
expressivos alcangados apds a campanha.
No 3, fattam nimeros g informagdes que
demanstrem a relevancia geral da
campanha, ainda que tenham sido
registradas 92% de intere¢des positivas no
<)

QOs trés relatos apreseniam encadeamento

légico, ainda que, em alguns casos, faltem

numeros para sustentar a refevancias das
solugdes de comunicagéo.




