Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026

Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Critérios

Membro 1

Planilha de pontuagdes - Quesito "Repertério"
Empresa: AGENCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA

Total por membro

10

Membro 2

3,5 2 2,5

8

Membro 3

3,2 2,7 2,8

8,7

Pontuacdo maxima
no Quesito

10

O Quesito necessita
de reavaliagio?

NAO

TOTAL obtido no
Quesito

8,9




Critérios

Membro 1

Senado Federal

Conco

SubcomissdaTé

rréncla n® 001/2026

Planilhia de justificativas - Quesito "Repertério”
Empresa: AGEHCIA NACIONAL DE PROPAGANDA LTDA

A natueeza criativa das pegas apresentadas
& original 8 adequada aos clientes, plblico
e desafio. Respeita bem o tom

governamental, sem perder o valor criativa,

Amensagem das pecas éclara e objetiva
sem perdero apelo criativo e $em excesso

de didatismo.

As pecas tem alta qualidade técnica, de

da pela Portaria da Diretoria-Geraln® 80/2026

produgdo e acabamento

Membro 2

A pega sobre o combate ao descarte
kregular tenta ser criativa, mas niio chega
ao ponte. Apesarda proposta ser bem
intencionada, ela ndo chega a realmente

por causa de um agao iregular anterior
dele,

loga na seu infcic e na sua premissa, pois o
programa nao deixou de existir. Da maneira
coma ele & apresentada, da essa impressio

relacionar um problama ac cidadao da peca| apresentada de uma outra forma, com uma

A pega sobre o Bolsa Farnhia é imprecisa

e iss0 pode prejudicar a credibilidadeda | A
mensagem, pois os beneficlérios sabem
disso. Par is50, a propesta deveria ter sido

owra roupagem, parando sofreresse
prejuizo. No tasoda campaniia do BB
Sepuro, a campanha ndo faz sentido. 50 ¢
possivel entender, depois de ter orefato,
mas a peca, por st 5é, ndo se sustenta.

principalmente no seu acabamento. Na
legenda, deixam de grafar corretamente

tema: "ndostria”, assi mesmo, sem o "

pecada ABDI sofre de falta de cuidado,

umadas palavas mais importantes do




Membro 3

Embora cosn dois fillnes com ideias
originais (a getadeira que volta e o cantfie de
colecionar momenios}), o portfofio
apresentado pela agéncia ndo se destaca

pela oviginalidade, e sim pela
corregdoladequagan das g
desalios da comunicagao.

ao0s

Aclareza e precisdo das mensagens &
afetada enn algumas das pegas
apresentadas, Na pega 6, a conversa entre
asvacas e 0 milhw sobre 08 acontecimentos|
dafarendo onde eles vivem acaba ndo
deixando muito espago para assimilar o
recado institucional 6o governo sobre o
agro. Na pega 8, nem mesmo o filme
apresentado consegue mosirar gue a acio
corm us objetas personificados na rua teve
muito impacta. Também nao se mostra
COMO a5 Pessoas eram informadas sobre &
nava linha gde segures do BB. A pega 9, em
sua maler parte, ¢ apenas um texte
enunciando as beneficias do Bolsa Famflia,
$8/M uMa comunicagao mais focada psta o
meio rédio. A 1¢teria mais forga se fosse
complementar a uma comunicagao nas
midias sociais, per exemplo. Mas nao hd
essa inforimacao no repertdric e a peca,
50Zinha, N&0 parece capaz de dar conta do
desafio de apresentar a nova programacio

e TV Biasils

De nodo geral, a produgao das pecas kem
qualidade, especiaimente nos videos, 14
has pecas 6, 8, 2 e 10, a produgha & carreta,
mas ndoimpressiona pelo padréo de
acabamenta £/¢i execucao,




Senado Federal
Concerréncia n® 001/2026
Subcoimissio Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planitha de pentuagdes - Quesito "Repertério"
Empresa: AGENCIA UM - BCA PROPAGANDA LTDA

Critérios Total por membro
Membro 1 3,3 26 2,7 8,6
Membro 2 3 2 3 8
Membre 3 3.2 26 26 8,4

Pontuagao maxima e
no Quesito
0 Quesito nece:ssua NAO
de reavaliagao?
TOTAL obtido no 8.3
Quesito ’

Zh ot

&P



Critérios

Membro 1

Senado Federal

Conconéncia n® 001/2026
Subcomissdo Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Repertério"
Empresa: AGENCIA UM - BCA PROPAGANDA LTDA

Pegas com boas solugdes criativas e
graficas. Algumas pecas sao um pouco

convencionais com baixo grau de inovag3o.

A mensagem das pegas é clara ¢ adequada
a0s Meios, mMas ousa pouco no use da
linguagem.

As pecas sao bem produzidas, com bom
acabamento, especialmente as de video.
Tem boas solugdes graficas, mas semum
grande diferencial que justifique a
pontuagao maxima.

Membro 2

A maicria das pegas & original e adequada,
mas 0 spot que foi veiculade para o Agosto
Lilds demora para iniciar a mensagem que
deseja transmitir, 0 que deixa o inicio da
peca um pouco confuso e atrapalha a
compreensao do publico-alve deste meio
de comunicagao.

A peca do Tobomusik & honta e dindmica,
mas é dificil extrair dela qual é a sua
mensagem, de qual & o diferencial gue a
mensagem deseja transmitir, o que o
publico deve fazer e de que forma. E
possivel gue a mensaagem sSeja implicita
para um publico Ja iniciado como cliente,
mas esse no € o ohjetive de uma pega
como esta, que foi veiculada neste veiculo
de comunicagao.

As pecas s@o bem produzidas, executadas
e com gtimo acabamento.




Membro 3

O partfolio apresenta 3 filmes de grande
originalidade, inclusive na prestagao de
contas de governo, um tipo de
comunicacao que em geral tem agées
publicitdrias boropcraticas. Também se
destaca um outddor para o Sae lode de
Marica. © elemento inusitado néo se repete
nos Spots nem nos anlncios, que tém
apenas mensagens adequadas a0s
desafios.

caracteristicas do meio radia. S0 apenas
falas gue, mesmo bem escritas, podem
passar despercebidas. J4 ¢ anincio de
jornal para Marica também nao indica ende
530 as obras que causam transtornos e que

desenvolve nem demenstra concretamente

A precisdo e adequacdo também se
perdem um pouco nos SPOtS & ne anincio
para jornal. Nao fica claro por que usar a

atriz Flavia Alessandra, famosa por
interpretar vitds nas novelas das 6, para
passar a mensagem do BRB. Nos outras
dois spots, as mensagens também nao

exploram especificamente as

beneflcios elas trardo. O texto ndo

o gue 0 titulo propde.

As pegas tem acabamente muito bom para
os fiimes e cutdoors, mas producdes
apenas corretas nos sPots e no andncio

W,\f\vvo
e



Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n° 80/2026

Planilha de pontuag¢des - Quesito "Repertério”
Empresa: CALIA Y2 PROPAGANDA E MARKETING LTDA

Critérios Total por membro
Membro 1 4 3 3 10
Membro 2 4 2,5 3 9,5
Membro 3 3.3 3 3 9,3

Pontuacao maxima 10
no Quesito
O Quesito n.ece—ssna NAG
de reavaliacao?
TOTAL DbFldO no 9.6
Quesito

Y0\



Critérios

Membro 1

Senado Federal

Concorréncia n® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Repertorio”
Empresa: CALIA Y2 PROPAGANDA E MARKETING LTDA

A natureza criativa das pecas apresentadas
é original e adequada aos clientes, plblico
e desafio. Respeita bem o tom
governamental, sem perder o valor criativo.

A mensagem das pegas é clara e objetiva
sem perder o apelo criativo & sem excesso
de didatismo.

As pegas tem alta qualidade técnica, de
produgao e acahamento

Membro 2

Todas as pegas apresentadas sdo originais,
com destaque para as campanhas de
doagdo de sangue, combate ao abuso

infantil e o combate a arboviroses.

A campanha de combate ao abuso infantil
ndo faz uma relagio clara entre as
atribui¢tes do Poder Legislativo, no caso, a
Camara Legislativa do Distrito Federal, e as
acoes de combate ao abuso infantit, gue,
&m sua maioria, sdo atribui¢ées do Poder
Executivo. Isso pode causar urna cenfuséo
no piblico. No caso da campanha do
Conselho Nacional de Justiga, ndo ha
informacdes relacionando a regularizacio
a possibilidade de acesso a servigos
publices, apesar do relato feito pela
licitante,

Todas as pecgas apresentadas sao muito
bem produzidas e acabadas.

2R



Membro 3

O repertdrio traz duas pegas que
surpreendem pelo inusitado. A2, como
maosduito da dengue em busca de um
“match” com um quintal sem cuidados, e a
9, com os bichinhos de peltcia
machucados. Nas demals, as pecas séo
adeguadas, parém com solugdes menos
surpreendentes.

Emtadas as pecas, hd clareza nas
mensagens passadas pelos anunciantes.

O repertério apresenta cuidado com a
qualidade da producdo, de modo que a
farga das mensagens néo se perca em
pecas mal executados ou com acabamento
inferior,




Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de pontuacdes - Quesito "Repertorio”
Empresa: CANNES PUBLICIDADE LTDA

Critérios Total por membro
Membro 1 2,8 2,4 24 7,6
Membro 2 2 2 2 6
Membro 3 1,9 2,4 1,5 58

Pontuacao maxima 10
no Quesito
O Quesito n.ece:ssua NAO
de reavaliagao?
TOTAL obtido no
; 6,5
Quesito




Critérios

Membiro 1

Senado Federal

Concorréncia n® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Repertério”
Empresa: CANNES PUBLICIDADE LTDA

As pecas sdo corretas e adequadas ao
cliente, mas tém pouco apelo criativo.

pouco no uso da linguagem.

Amensagem das pegas é clara, mas ousa |0 acabamenio das pe¢as & adequado, mas

sem solugbes que surpreendam,

Membro 2

Néo h& nenhuma pega que fuja do Gbvio e
que seja criativa. O hotsite do TCE, em
especial, é totalmente confuso e foge de
uma proposta de comunicacao
publicitaria. Primeiro é dito que a iniciativa

propde mostrar os resuttados de
fiscalizagdes do 6rgéo, mas nao é isso que
se vé. Nas duas pegas do Crea-GO, as

tipo de diferencial para as milhares de
publicagoes do género que acontecem por
todo o pals.

O hotsite do TCEndo se comunica com a
populagdo em geral, apesar de um dos
seus objetives & demonstrar 05 resultados
de fiscalizagdes do drgao. Os termos
utilizados 530 totalmente técnicos e 0s
videos ndo sao apropriados para reforgar
uma imagem de fiscalizador para o TCE. A
peca do Crea-GO t8m mensagens
genéricas e ndo tem um objetivo ctarg, Nao

artes ficam apenas no basico, sem nenhum| € possivel compreender qual é o prapdsito

dela. A peca de e-mail marketing menciona
visita virtual, mas néo fica claro como isso
seria feito ou se seria apenas uma reuniap
remota.

As pecas tem produgio e acabamento
ruim, com excegao do video para a
Prefeitura de Araguaina. Na pega do
Hospital Sac Mateus, a captacao do som é
ruim e € dificil entender o que a
personagem fala, pois ha muito ruim.
Provavelmente, ndo foi utilizada uma
lapela, o que seria algo bdsice para esta
produgdo. Além disso, a imagem tem uma
moldura de mau gosto. Na peca do Crea-
GO para a revista do Sinduscon, metade da
peca & sobre agronomia, sendo que esse
ndo é o foco do publico. Ha ainda erros de
portugués que prejudicam a credibilidade
da pega. O hotsite do TCE tem uma
produgao muite basica, sem parecer
dindmico e de facil navegacao,




Membro 3

Falta ao repertrorio originalidade na
CONCENCan das pegas ou mesmo
elementos isolados que atraiam a atengao.
Como exemplo, a peca 6 € apenas um
video educativo feito para o TCE-TO, néo
justificando sua presenga em uma lista que
pretende mostar & capacidade criativa da
agéncia,

Também hd problemas quanto & clarezae &
precisdo das mensagens em aigumas
pecas. Ora ndo ha argumentos suficientes
no texto para dar suporte ao titulo, ora ndo
se faz o destaque necessario ag produto
promovido, ora o titulo € vage e nao
*vende” ainstitui¢do, ara é um simples
enunciado de servigo que pode passar
despercebido no radio.

Em vérias pegas 0 resultado finalndo é
visualmente impactante, elegante ou
diferenciado. Em sua maioria, as pegas sao
burocraticas e de acabamento simples.

/23

' Sand



Planitha de pontuagdes - Quesito "Repertério”
Empresa: CLX COMUNICAQAO E PUBLICIDADE LTDA

Senado Federal

Concorréncia n® 001/2026
Subcomissdo Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Critérios Total por membro
Membro 1 33 2,3 2,6 8,2
Membro 2 2 2 3 7
Membro 3 29 2.8 2,7 8,4

Pontuagdo maxima

. 10
ne Quesito
0 Quesito n‘ece"ssna NAO
de reavaliacio?
TOTAL
(0] ob‘fido no 79
Quesito

7

10 N

Ve



Critérios

Membre 1

Senado Federat

Concarréncia n®001/2026
Subcomissdo Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planitha de justificativas - Quesito "Repertério”
Empresa: CLX COMUNICAGAD E PUBLICIDADE LTDA

Pecas com boas selugdes criativas e
gréficas. Algumas pecas $8o um pauco
protocolares, com baixa grau de inovagao.

Amensagem das pe¢as € clara e adequada

20S Meios, Mas ousa pouca ne Usa da
linguagem.

As pecas 540 bem produzidas, com bom
acabamento. Sem grandes solugdes
geaficas

Membro 2

Apecada campanha da Casa Verde e
Amarela n&o explica quais sdo as
novidades, o que seria fundamental para
uma iniciativa que quer se descolar com
sucesso de uma agdo anterior. Ndo é
explicado como fazer para acessar de
maneira efetiva, mas apenas por um site
genérico, quem ¢ elegivel paraa
regularizagdo fundisvia, quais serigm os
furos e melhores condigdes oferecidas.
Eniim, a pega ndo 8§ adequada ao desafio
de comunicagao que Se propds enfrentas.
Em relagdo & pega do Rodavida, eta
tamb&m n&o consegue atender ao desafic
que se propbe, Apesar de ter urm bom
inicig, cosn um gancho para chamar a
ateng#o do espectador, o videe termina de
forma mukto répida, sem se demarar um
pouca sobre os prejulzos que as agoes
realizadas podem ter.

Brasilia pdo atende ao que foi relatado pela

Acampanha do BRB ho Aeroporte de

agbacia, que diz que a pioposta é para
ampliar o conhecimento do banco por
outras regiées do pals. Contudo, o painel
amplia a associagdo do banco com
Brasilia, ap destacar as principals
caracteristicas da cida para os visitantes.
Além disso, o relate de video do programa
Trilhas de Futura tiz que aintengio &
envolver mais institigdes de ensino, para
que elas fagam a adesde & iniclativa,
contudo a pega £ toda voltada para alunos
e convida para gue eles se inscrevam.

Todas as pegas apresentadas séo muito
em produzidas e bem acabadas.




Membro 3

O portfolio tem wma pega meito oa (2,
que brinca ¢om ¢ universo dos games,
numa linguagem atrativa € muite adequada
a0 piblico. Mas, no geral, originalidade ndo
€ a marca do repertério.

GQuanto a clareza e 4 precisio, de maneira
geral, as pegas sic adequadas. Na pega
10, entrefanto, essa precisdo se perde. A

comunicagio do 8RB ne Aeroporto de

Brasilia pede emprestadas caracteristicas

da capital, como airavessar na faixa, para
mostrar que o bance estd entee as coisas
boas da cidade. Mas como o objetivo da

cemunicacéo efa torna-lo um banco
nacional, a mensagem dos painéis ndo di o
salte para conquistar clientes fora do DF.

O porttolic demonstra um bom nivel de
producdo e execucdo das pegas,
especialmentenal, na2, na4, na8enas.
Nas demais, a produgdo € adequada.




Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de pontuacdes - Quesito "Repertorio”
Empresa: COMPANHIA DE COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA

Critérios Total por membro
Membro 1 3,3 2,3 2,6 8.2
Membro 2 3,5 3 3 9,5
Membro 3 3,1 2,7 2,6 8,4

Pontuacdo maxima 10
no Quesito
O Quesito n.emissnta e
de reavaliacdo?
TOTAL obtido no
. 8,7
Quesito




Critérios

Membro 1

Senado Federal

Concorréncia n® 001/2026
Subcomissio Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n° 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Repertério”

Empresa: COMPANHIA DE COMUNICAGAQ E PUBLICIDADE LTDA

Pegas com boas solugbes criativas e
graficas. Algumas pegas s30 um pouco
protocolares, com baixo grau de inovagao.

Amensagerm das pecas é clarae
adequada aos meios, mas ousa pouco no
uso da linguagem.

As pecas s3o bem produzidas, com bom
acabamento. Sem grandes solugdes
gréficas

Membro 2

As pegas apresentadas i&m bons ganchos
pra apreender a atencao do publico, com
criatlvidade e atendem aos desafios de
COMUNICACHD que $e pTOPUSeram a
enfrentar.

Todas as pe¢as sdo muito claras em
relagcdo as suas mensagens. Além disso, a
linguagem € adequada para atender ao
pdblico-alvo a que se destina.

Todas as pegas s40 muito bem produzidas
& t&m bom acabamento.




Membro 3

Quase todos os filmes tem mensagens
precisas e alinhadas com meios e
pablicos. $6 ¢ filme 3 perde um pouco
neste quesito porque fala o tempo todo no

adeguados aos clientes, desafios e
pliblicos. F4 a capa facebook para o Senar
nao fraz mensagam impactante, capaz de
mobilizar os leitores, e ficou com a pior
avaliacdo do repertorio neste critério.
Também as pe¢as 9e 10 carecem de
maior impacto visual/verbal.

transforma a vida das familias do campo. A4
das tesourinhas, com um cidadao inserido

grafica que mais parece um adorne da
peca do que propriamente um glemento
com carga informativa, A 10, por suavez,
1raz @ mote da campanha de doagéo de
leite materno, mas nao diz de imediato
COMO 1580 pode ser feito.

trabalha:a o o Leg"Slatm' e No caso da quatidade de produgéo, o
TS RLLERIIO CEElalcee Nt e desnivel entre filmes e as demais pagas

De modo geral, o portfolio ndo se destaca |  instituicdo é formada pelos deputados )
= ., b " permanece. Osfilmes tem excelente
pela griginalidade, mas os filmes sao estaduais. As pegas 8, 9 e 10 também X
_ acabamento, enquanto as demais pecas
perdem em £lareza @ precisao. O - i
580, no maximo, corretas. A capa do

titulo/conceito da pega 8, por exemplo,
X Facebook do Senar, por exemplo, tem
n&o esclarece nada sobre como o Senar 1 |
inclusive um getathe de producdo que

bus para o Detran fism ' k
Qs e Vigho ensiae adulto e o idose parecem estar vestindo a

emum ) n ma mancha a k S 2 .
2l (e intencional, ndo é possivel perceber seu

usa um certo ruido na pega: 0 homem
mesma camisa. Se essa escolha foi

significado.




Senado Federal
Concorréncian® 001/2026
Subcomissdo Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de pontuacdes - Quesito "Repertdrio”
Empresa: DEBRITO BRASIL COMUNICACAO LTDA

Critérios Total por membro
Membro 1 3,7 28 2,8 9,3
Membro 2 3 2 3 8
Membro 3 3,5 2,6 2,8 8,9

Pontuagao maxima s
no Quesito
0 Quesito n‘ecenssna NAO
de reavaliacao?
TOTAL obtido no
; 8,7
Quesito




Critérios

Membro 1

Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Repertdrio”
Empresa: DEBRITC BRASIL COMUNICAGAO LTDA

A natureza criativa das pegas apresentadas
5! ; .. |Amensagem das pe¢as é clara e adequada
é original e adegquada aos clientes, piblico . o )
/ A o aos meios. A solugdo grafica poderia ser
e desafio. Poderia ter melhor solugao i
: - mais clara.
grafica nas assinaturas.

As pecas sao bem produzidas, com bom
acabamento. Sem grandes solugdes

graficas

Membro 2

A licitante apresentou pagas muito » : B
T e Aa peca do Sest Senat nao explicaoqueeo
originais, com bons ganchos para . "
. St Gigéo, ag que ele se propde, o gue e como
conquistar o publice, como no caso da i E
riq ele faz suas atividades. Como é um érgéo
peca dos pedreiros interpretando uma . g
e I de pouca visibilidade, o publico pode até
miisica para o Confea. Contudo, nac o :
% Fs fs se entreter com o misico Daniel, mas a
consegue conciliar a originalidade com a Mass - iy
- o P mensagem nao atinge ¢ seu objetivo. O
efetividade para atingir o piblico-atvo no =
mesmo acontece no ¢aso do jingle, que até
caso da peca do Sest Senat, em que o 2 ¢ . -
é bonito, mas deixa de qualificar o Sest
Senat como promotar de agdes.

Alicitante apresentou pegas muito bem
elaboradas, produzidas e acabadas.

Musica, imagens, cores, tonalidades,
edigdo bem cadenciada, tudo demonstra
uma 6tima produgéo, em especial as pegas
do Sebrae para a empreendedora feminina.

|piblico termina o video sem entender o gue
éoorgdoe ogue elefaz.

e



No critério clareza e adequagao, também o
portfolio em video se destaca em relagao
as pegas 8, 9 e 10. Nestes trés (iltimos
€as0s, a precisdo da mensagem se perde
um poucao. O jingle, por exemplo, precisa
do texto de apoio para passar a mensagem.
As pecas de midia externa tém muita
informacao visual a ser processada, o que

prejudica o entendimento rapido.

De maneira geral, o portfélic em video estd
muito adequado aos desafios
apresentados e apresenta boas doses de
otiginalidade, especialmente nas pegas 2,
5e7. Jaaspegas 8, 9e 10 s3o mais
protocolares e pouco atrativas,

Orepertdrio tem grande qualidade de
producdo, especialmente o etetrdnico. As
pecas de midia externa tém uma gualidade
de execugao menor.

Membro 3




Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026
Subcomissado Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de pontuagdes - Quesito "Repertdrio”
Empresa: DIGI&TAL COMUNICACAQ LTDA

Critérios Total por membro
Membro 1 3,3 2,3 2,6 8,2
Membro 2 2,5 1,5 2,5 6,5
Membro 3 3 2,6 2,6 8,2

Pontuagdo maxima 10
ne Quesito
0O Quesito n.ece_ssua NAO
de reavaliacao?
TOTAL oht.|do no 7.6
Quesito

7



Critérios

Membro 1

Senado Fecerat

Concorréncila n® 00172026
Subcomissao Técnica designada pela Portarla da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planitha de justificativas - Quesito "Repertério”

Empresa:

Pegas com boas solugdes criativas e
gréficas. Alguras pegas s3o um pouco
protocolares e poderiam ter maior
potencial criativo.

DIGI&TAL COMUNICAGAD LTDA

A mensagem das pe¢as € clara e adequada
a0s meios, mas ousa pouce no uso da
linguagem.

As pecas sdo bem produzidas, com bom
acabamento. Sem grandes solugdes
gréficas

Membro 2

Apeca do Bando ABC nao parece ser
voltada para um piblico qualificado, ainda
mais por se tratar de outdoor, apesar do
que foi expresso pela agéncia. No caso do
publieditorial, esta alternativa nio fof
explorada corretamente, pois ostermose a
forma de se expressar as ideias sde como
de uma prapaganda e ndo de um terxto
jomnalistico, o que foge da iteia proposta.
Por outra 1ado, o spot T4 facit foi muito
original e atende de forma muito boa o
desafio proposto.

A campanha do Banese relacionada 2
pandemiatem uma boa ideia central, mas
nao ticou bem expressa no video, pois ndo

fica claro que os participantes estdo

isolados por ¢ausa da Covid-19 e
produzinda alge em conjunto em busca de

dias melhores. No caso do Mulvi Pay, o
video induz a cenfusdo, pois comega

falando gue *aqui tem pac quentinke”, que
& uma mensagem voltada ao cliente, mas
depois segue falando que “aqui tem taxas

competitivas”, gue é um aviso ao

empreendedor.

Apeca da Febraban Techtem um
acabamento muito ruim e ficou muito
artificial, que &€ um resultado que impacta
de forma muite negativa para o publico
qualificado para o quat ela évoltada.




Membro 3

Das 10 pegas apresentadas, duas se
destacam pela originalidade: a2 ea4. B
trés pela falta de atrativos nia comunicagao:
um infarme publicitdrio que ndg deveria
constar numa lista de pegas criativas {7),
um outdoor burocrdtico sobre seguranga
00 transito (9) e outro cutdogr bastante
protacolar sobre um banco {10). As demais
estdo corretas.

Emn geral as pegas sao claras e adequadas.
Mas algumas diminuem a forga do portfolio
neste critério. Na 3, faltou um
posicionamento mais forte do Banese ao
lado dos sergipanos durante a pandemia.
Nao bastava ficar "esperandao por dias
melhores”. A7 parece inadequada para
mobilizar o publico gesal sobre os perigos
de misturar bebida e direcdo. Jornal é um
meio para formadores de oinido e, mesmo
para estes, ha texto demais no anlincio. Na
9 (outdoor sobre seguranca de
motociclistas no trénsito}, a mensagem
princiapl se perde em meioc a muitos
elementos visuais.

De modo geral, especialmente nos filmes,
o repertdrio apresenta quatidade de
produgdo. E novamente nas pe¢as 7,9 e 10
gue se verifica um desnivel no acabamento
final. A pega 3 também mereceria uma
atengdo maior na qualidade do som, visto
que o clip € protagonizado por cantores
Sergipanos, € Nao por pessoas anGnimas.




Critérios

Membro 1

Senado Federal

Concorréncia n® 001/2026
Subcomissdo Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Ptanilha de pontuacbes - Quesito "Repertorio”
Empresa: EBM QUINTTO COMUNICACAQ LTDA

Total por membro

8,2

Membro 2

8

Membro 3

8,5

Pontuagdo maxima
no Quesito

10

0 Quesito necessita
de reavaliacdo?

NAC

TOTAL obtido no
Quesito

8,6




Critérios

Membro 1

Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026

Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Repertério”
Empresa: EBM QUINTTO COMUNICACAQ LTDA

Pagas com boas solugoes criativas e

gréaficas. Algumas pecas S0 U pouco

protocolares e poderiam ter maior
potencial criativo.

a0s meios, Mas ousa pouco no uso da
linguagem.

Amensagem das pegas é clara e adequada

As pecas 530 bem produzidas, com bom
acabamento. Sem grandes solugtes
gréficas

Membro 2

H4 algumas pegas apresentadas que nao
sao adequadas para 0 piblico-alvo ou nac
s&0 muito originais, como no caso da
campanha contra a dengue pela Camara
Legislativa do Distrito Federal. Em que
pese ser um belo video, o assunto & mais
associado ao Poder Executivo local e ndo
fortalece as agoes do Poder Legislativo.
Além disse, no caso do Banco do Nordeste,
que nao fazia uma campanha ha muito
tempo, era necessario fazer um video mais
direto e menos poético scbre as suas
agdes, para melhorara o posicionamento de
marca do cliente.

As pegas sdo muito adequadas nos
quesitos linguagem e precisao da
mensagem, em especial as pecas

desenvolvidas para a Cagece e as para a

Prefeitura de Fortaleza.

Todas as pegas apresentadas pela licitante
530 muita bem produzidas, executadas e
acabadas.

[ ,\n;wo



Membre 3

O repertério traz uma boa dose de
criatividade e adequagao na grande maloria
das pecas. Um dos rmelhores filmes faz de
maneira surpreendente uma prestacao de
contas governamental sobre obras de
saneamento. Quiro mostra uma divertida
perseguicao ao lixo pelo pessoal da limpeza
urbana.

Todas as pecas trazem mensagens claras e
adequadas aos meios e seus publicos.

Todas as pegas demonstram cuidado com a
qualidade das producdes.

[{J oy



Planilha de pontuagbes - Quesito "Repertério”
Empresa: FIELDS COMUNICAGAO LTDA

Senado Federal

Concorréncia n°® 001/2026
Subcomissio Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Critérios Total por membro
Membro 1 3,5 3 3 9,5
Membro 2 3 2 2,5 7.5
Membro 3 2.7 2,7 2,6 8

Pontuagao maxima

. 10
no Quesito
O Quesito nec?ssna NAO
dereavaliacao?
TOTAL obtido no 6.3
Quesito !

A

e



Critérios

Membro 1

Senado Federal

Concorréncia n® 001/2026
Subcomissdo Técnica designada pela Portarla da Diretoria-Geral n© 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Repertério”
Empresa: FIELDS COMUNICAGAO LTDA

Anatureza criativa das pegas apresentadas

¢ original e adequada aos clientes, plblico

e desatio. Respeita bem o tom

governamental, sem perder o valor criativo.

Faltou mais clareza em algumas pecas
gréficas

A mensagem das pegas é clara e gbjetiva
sem perder o apelo criativo e sem excesso
de didatismo.

As pecas tem alta qualidade técnica, de
producdo e acabamento.

Membro 2

A peca sobre dengue tenta ser originat,
como se estivesse comegando ao final de
uma campanha normal sobre dengue, mas

ela acaba gerando confusdo. O
estranhamento com o inicio, quando é um
video curto, mais atrapatha do que ajuda a
fixara mensagem. No video sobre os JEBs,

aofinal, & escrito “JEB's" de forma
incorreta, 0 que atrapalha na credibilidade
da peca, por conta desse erro de grafia.

Hdé algumas pe¢as com problemas na
tlareza das mensagens. No video sobre o
JEBs, nao fica claro quem estd
participando, se houve uma seletiva pelos
estados e como os atuais competidores
chegaram 2 atual fase. A peca diz que os
jogos estée acontendo desde 15/11, mas
ndo diz quando comegou, nem onde esti
acontecendo € como os especiadores
podem assistir. Na pega do envelopamento
de BRT sobre o JEBs, o onibus apresentado
é um dnibus intermunicipal, ndo é um BRT.

Qs participantes do video sobre a Bolsa
Atleta estao usando uniformes muito
simples, sem nenhum acabamento, o que
acaba ficando feio e, por associagio,
atrapalhado a imagem do programa.




Membro 3

De modo geral, ¢ portfolic tem pegas com
mensagens corretas, adequadas aos
desatios da comunicagac, mas sem se
destacar pot solugdes inusitadas cu
surpreendentes.

No geral, as pegas sdo claras e estao
adequadas aos meios € publicos a que se
destinam. Em algumas delas, entretanto, a
precisdc se perde um poucoe. Na 1, por
exemplo, ¢ausa uma certa estranheza dizer
que 0 esporte serd eternc depois da
aprovagdo da Lei de Incentivo. Come se a
pratica de esporte por prazer fosse acabar
se ndo existisse a lei. Na 6, o significado da
sigla JEBs mereceria estar mais destacado
para informar que estamos falando de
Jogos Escolares Brasiteiros. Na 8, o
minidoor do Bolsa Atleta também ndo
apresenta de imediato 0 gue & e como o
leiter pode se beneficiar do programa,

As pecas 1, 5 e 7 apresentam bom nivel de
produc¢io. As demais, no geral, 586
corretas, mas ndo se destacam peta
quatidade do acabamento e execugao.

>
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Senado Federal
Concorréncia n°® 001/2026

Subcomissio Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Critérios

Membro 1

Planilha de pontuagdes - Quesito "Repertorio”

3,2

Empresa: LUA PROPAGANDA LTDA

Total por membhro

2,5 2.6 8,3

Membro 2

2,5

2 2 6,5

Membro 3

2,8

2,5 24 7.7

Pontuacaoe maxima
no Quesito

10

O Quesito necessita
de reavaliacdo?

NAO

TOTAL obtido no
Quesito

7,5




Critérios

Membro 1

Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026
Subcomissdo Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Repertdrio”
Empresa: LUA PROPAGANDA LTDA

O repertério apresentado demonstra
experiéncia técnica consistente, mas o

conjunto de pegas revela abordagens
predominantemente convencionais, com
baixo grau de inovagao.

A mensagem das pegas é majoritariamente

Assembleia Legislativa, por exemplo, é
pouco clara guando consideradas as pegas

clara e objetiva, mas a campanha da

Isoladas.

As pegas sao bem produzidas, com bom

acabamento. Sem grandes solugdes
gréficas

Membro 2

campanha, Mas uma postagem corriqueira

Apeca sobre as piscinas gratuitas da
Prefeitura de Sdo Paulo ndo & um video de

de redes sociais. Q jingle da Operagao
Verio tem uma boa premissa, mas nio
rende uma boa realizacao e acaba ndo
sendo adequado para ¢ publico-alvo, O
jingle ficou com muito rufdo e fica dificil
entender a mensagem. Na pe¢a de outdoor
para a Alep, é dado muito destaque para 0s
nomes do programa e pouco para o 6rgdo,
sendo que o problema apresentado é a
falta de reconhecimento da Assembleia
pela populagdo do estado.

H4 probiema de informagao em algumas

apresentados nomes de programas, COmo
Parana Trifdsico e Rede Elétrica Inteligente,

Apenas 0s supostos resultados, mas que

dito sobre o que essas iniciativas sdo. Na

pegas. No ¢caso da Copel Acredita, 580

mas sem nenhum tipo de explicagao.
nao permitem entendimente, pois nao é

peca da APPA, sdo apresentados 0s
investimentos que foram feitos pelos
portes, mas nde hd informagao sobre o
resultado ou impacto disso para a
populagao, que é o plblico-alvo da
campanha.

As pecas apresentadas, com excegao dos

contam com um acabamento que segue

videos para o Governo do Parand, ndc

as melhores praticas do setor, com
destaque para 0 anincio da Alep e do
antncio impresse do Verdo Maior Parand.




Membro 3

No geral, as pegas em videqo sao mais
originais efou interessanies que os dudios
& impressos. Com destaque para o filme da
virada cultural e o reels sobre as piscinas
pliblicas de Sdo Paulo. Spots € jingls nio se
destacam pela originatidade. E as pecas
gréficas chegam a ser pesadas, com pouco
atratives visuais.

Em sua maioria, 28 pegas sdoclaras e
estdo adequadas avs meios. Mas essa
clareza efou adequagdo se perdem um
pouco, por exempla, no fingle para a
Operagao Verao (gue pode ser entendido
como uma piada fora de lugar), no jingle
Copel Pura Energia {nem criativo, nem
suficientemente informativo) e nas pegas
de midia exterior para a Assembleia
Legislativa do Parand (que tém bastante
texto a ser processados pelos keitores).

Aqui também a qualidade da execucio e
do acabamento das pegas em video €
superior em relagan as pegas para radio,
impressos e midia exterior-o que faza
meédia deste critério cair.




Senado Federal
Concorréncia n® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de pontuagoes - Quesito "Repertério”
Empresa: OCTOPUS COMUNICAGAO LTDA

Critérios Total por membro
Membro 1 3,3 2,3 2,6 8,2
Membro 2 3 1,5 2,5 7
Membro 3 2,7 2,3 2,2 7,2

Pontuagdo maxima s
no Quesito
0O Quesito nfac%ssnta NAO
de reavaliagio?
I -
OTAL Obi.:IdO no 75
Quesito




Critérios

Membro1

Senado Federal

Concorréncian® 001/2026
Subcomissao Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Repertdrio”
Empresa: OCTOPUS COMUNICAGAD LTDA

Pecgas com boas solucdas criativas e
graficas. Algumas pegas sa0 um pouco
protocolares, com baixo grau de inovagao.

A mensagem das pegas é clara e adequada
a0s meios, Mas ousa pouco no uso da
linguagem.

As pec¢as sio bem produzidas, com bom
acabamento. Sem grandes sclugoes
graficas

Membro 2

Apenas as pegas do Tribunal Superior

No spot do Crea-MG, se fala antes sobre a
necessidade de se ter um profissional
registrado realizando o trabalho e depois
do beneficio que isso traz, ou seja, da
seguranca e tranquilidade que ¢ resultado

Eleitoral se destacam pela originalidade. As| desse servigo. Na realidade, a ordem de

demais s30 pecas comuns e corriqueiras.

apresentagao deveria serinversa. No caso
do spot para a ltaipu, apesar de ser
destinado para o piblico estadual, a pega
traz informagdes nacionais e nao
regionalizadas, 0 que seria mais indicado.

A pega 3 estd faltando e, por issa, nao é
nossivel avaliar a sua qualidade.




Membro 3

(s filmes tem maior adequagéc aos
ptiblicos do gue spots e pegas impressas
apresentados. Nos filmes, o conceito
sempre estd bem posto. Com destague
para a peca 2, destinada a estimular a
regularizacao do titulo eleitoral. Os spats
530 muito protocolares, meroes textos
enunciativos de beneficios, sem apresentar
Situagao ouU recurso Sonoro que atraiaa
atengdo do ouvinte. O problema se repete
nes anuncios. Por fim, uma pega
relacionada pela agéncia no caderno do
Repértério (banner reels) nio estd gravada
no pen drive da concorrente.

Novamente os filmes se destacam no
rapertério pela clareza de suas respectivas
mensagens, enquanio spots e pecas
impressas -- protocotares ou "poluidos”
visualmente -~ prejudicam a precisao do
que se pretende destacar.

Quanto & produgio e acabamento, o
desnivel entre a gualidade dos filmes e das
demais pegas se mantém. Os filmes sao
bem produzidos, enquante os spots sdo
apenas corretos € 0s impressos
apresentarmn uma produgan mais modesta.




