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Planilha de justificativas - Quesito "Plano de Comunicaghio Publicitiria™ - Proposta A

Subgquesito Raciocinio Bisico
Critérios a b

c

Mernbro 1

Membro 2

Membro 3

Apresenia bom enlendimento do papel do
Senado comp guardiae federative # o

A ta bom dimente do desafio

é}uﬁ © Senado e para diminuir ¢ seu
distanciamento do cidadio, @ para

Ap: boa identificagda do problema
do distanciamente do Senado ¢ born
entendimento dos eixos de aluagio do -

em que estd i pot a ideia de “espago inaicangdvel”, | Cidadania Bomn diagnéstico do problema
sern contudo perdar A liturgia do cargo. de comunicagic.
A licitanie explicow e bsm enumerou as Apraposia 6 precisa na andlise das

caracteristicas do Senade Federal e sey
contexte contemperaneo de atuacho,

s pontes levaniados na andlise sic
impartantes para a comunicacho a ser
deseavolvida.

demandas de comunicagéo do Senado
Federal & do exarcicio proposto no
brigfing.

A proposta & precisa ne enlendimento das
caracleristicas o Senade ¢ do contexto
social e poliica em gue 2 instituigBo atua.

Destag a percepgho der da
ha proposta sobre a necessidae de fazer
uma CamECacAo que nio apenis
informe, mas eniregus valor ag cidadios
¢ apresenle argimentos que justifiquem
investir tempo na parlicipacio.

M propaita 4 catendiments
sabre um desafio centrel da comunicagio,
que & superar & imagem de
distanciamenao do Senadon em mek: a um
unerso {a populagio brasiaira}
hipercanectade, polarizada e descrente
das instituigbes.




Subquesito Estratégia de Comunicacio Publicitaria
b c d @ f

a

Critérios

Membro 1

Apresenla boa premissa com a
necessidade de “tangibilizar a eficicia’,
baseando-se na comprovagio por meio

Apresenta boa argumentagio para o uso

da comunicagdo, 2o propor 0

da apresentagéo de siluagdes reais, com |h
fins de vencer o celicismo na
paricipagio. Mas apresenia conceite
pouco impactante, que apesar de diskogar
com termos das redes, propde um “cal to
action”, que na pratica é bastante
abstrato. “alive ¢ made participacio”, sem,
grande apelo emocional.

uso da questBes redis o tangiveis para
astirular & paricipacio Boa defesa da
pedagogia do exemplo, para defender

que a ‘relevincia preceds o
sngajamente”,

Apl 1 ito e partido teméti
com implicagdes posilivas para a imagem
o Senade ao apresenta-lo como casa
aberta & panicipagio, & a0 prepor
demonstrar a eficicia da participagéo.

Aprasenta boa premissa de humanizagio
na abordagem da interagio com o
Senado, e enfaliza a eetratégia de
mosirar a eficacia historica dessa

inieragdo, sem, contuda, deixar claro
COMD 350 Se dard.

Apresenta bem entendimento do papel do
Senado, mas falha em explicitar o que &
essa participagio em audiéncias plblicas
Faeltou ir além do “paricipa do dabate”.
A maionia da popitaglo sequer sabe o
que & uma audigneia pablica Faltou
daixar mais claro como explicar que a
participagdo permite esse didlege direfo
com 05 senadores.

A propasta apresentada parece exequive!

dada a verba referencial.

Membro 2

Q concaito @ ¢ partido tematico sde pouco
precisos, que poderiam ser ulilizados
para qualquer situacdo, o que dificulta a
identificagdo com o Senado Federal e as
audiéncias pdblicas reakzadas por meio
do e-Cidadania

Apesar de defender que a comunicagia

deste exercicio deve demonstrar

resuitado prilico, isso ndo é verdificado no
conceito e no parlide lematico gue foram

apreseniados pela licitante.

As intespretaclo possivas sdo diversas e
todas positivas - algumas bem citadas na |
proposta -, apesar que nem sempre |
possam sa relacionar ao terma que foi
anunciade.

Ha bons argumentos téenicos
apresentados na defesa da proposta. mas
eles ndo conseguemn justificar alguns
pontos ausentas no conceito & no partide
temdbco que sha importanies, como &
falta de identificagdio com o Senade
Federzl e a falta de apresentagio do
resultado pratico que pode resultado da
pariicipagdo nas audiBincias publicas do
argho.

Faltou 3 licitante articular a necessidade
da identificago com o Senado Federal &
as suas demais demandas de
comunicacdo publicitdria, com uma
soluagdo adequada para o desafic
proposto no briefing.

Todos os ponlos previstos ra Estratégia
de Comunicagio Publicitdria slo
SXEQUIVEIS.

Embora interessante na forma. ac se
apropriar de uma kinguagem digital, o
conceito ndo alcanga ¢ objslive da

¢do nem a propria promessa

feita pelo raciocimo basico. Ele ndo

A argumeniago as1é focada no fate de o

conceito crialivo 3e apropriar da
"seménlica nafiva do universo digital”.
Mas & duvidoso que esse apelo seja

capaz de mobhzar segmentes

entrega valor de imediato. E um comando
para a aclo, antes que ¢

heterag

da populagiic que p
ser atingidos por uma campanha
inada a um publico 16+ ¢ a fodas as

teitors dor/ouvinte seja do.

regides do pais.

O conceito em si ndo sugere muliiplas

diz a prépna proposta, & um "call to
acticn” E os desdobramentos da forma
apresentades na proposta conshtuem, na
verdade, complementos destinados a
entragar o valer que o conceila naoe
carega

O3 ponlos centrais sdo, ao geral,
islentes. Mas o peso colocado sobre
o piiblico jovem na segdo como dizer
{"Wnguagem digital, direta e focada na
praticidade, ...especialmente para o
piiblico jovem”} faz o ¢onceilo psar um
pouco fora da finha. O pdblico jovem & um
segmento a ser atingido, sim. Mas,
segundo o briefing, a prioridade €

A proposta parece partir do pressuposto
de que todo o piblico da campanha sabe
o que sdo as audiéncias piblicas e qual a
imporiéneia delas nas decisdes tomadas
ne Senado. Assim, bastana lembrar as
pessoas para alivar ¢ modo participagdo.
Além disso, a eslrategia estd mais focada
nos servigos do e-Cidadania do que
prof nas audiéncias poblicas.

conjunto da populagao brasileira com

mais de 16 anos

A campanha parece plenamente
exequivel com a verba referencial,

pA—



Critérios

Membro 1

£ e f g

A maiona das pegas é adequada sm

As pegas apresentam sempre o fator clareza ¢ precisdo, mas o camossel

hurmano, o que esta de acordo com o pmptf:sia. ?;r;xempigacgmeg;néum a

apresentado na estratigia, mas a A tarmpanha faz uso de temas ’ . TBse Patlicipar do Sana
SRS - Alinguagem das pegas & adequada aoes 3 complicado”. Ainda oue §8ja negado am
roposta crigtiva ndao
prop Ac consegue enlregar a| pertinentes, que dialogam com o debate pibiicos & que se destinam, mas a A abordagem de ¢ada pega é adequada a seguida pslz expressis “FAKE", o

tangibihdade da eficicia prometida no
parlidc ternético. A pega de 2 min para a
internel iraz persenagens que contam seu
histérico de parlicipagdc, mas nas outras
pagas da campanha nfo fica clare come
is80 s daria.
No mais, a proposta falha em dexar mais
clara como se dayia essa participag8o no
Senado.

publico a fm de chamar o cidaddo para a
participacgiio, mas falha em daixer daro o
que seria essa participaglo. Se manteve
no &mbito mais genérico: “participe dos
debates”, “participe das decisfes do
Senado”. Nao deixa claro como isso se
dé.

proposta de comunicagio para os
formadores de opinifo ndo entrega uma
abordagem muito diferente da voltada ao
pabico geral, contrariando o que foi
prometido na estratégia de “segmentar,
mas néo fragmentar”.

cada meio, sem confudo apresentar um
grande diferencial que deixasse as pecas
mais “angajdvais”, ssie pensando em
compartithamentos espontineos nas
redes, seja pensande em rstengio no
YouTube, TV e streaming.

A gstruiura narrativa das pegas é

adeguagda, porém nao traz grande

diterencial, nem atrativo emocionat
relevanta.

recurso de usar uma frase bastante
negativa para nega-la, o invés de usar
umna frase pesiiiva: "Participar do Senado
& facH® & ariscado gem frazer grandes
heneficios criativas. Alm disso, algumas
pegas trazem contelrdos que nfo viio
muito além de dizeres genéricos: “Temas

que imp 2508 vida®, am
iragar a matefi na
aalrmegis

A proposta agresentada parece exequivel
dada a verba referencial.

Membra 2

Membro 3

A campanha esté otalmente alinhada e &
um desdobramento natural da E:

A maioria das pecas € adequada, mas a
propesta para streaming tenta fazer uma
piada no inicio que pode ser entendida

O conjurto de solugdes criati
sa!vo problemas pontuais cnados nas

de Comunicagao Publicitina.

P & partinente para
enfrenlra o desafiode comunicagio
proposte.

como r p pela agho qua o
piblico esta realizando no momente em
que recebe a mensagem, ¢ que é muito

prejudicial para o resultado da campanha
como se a participago no e-Cidadania
fosse mais refevante do que o
entratenimente que ele esta tendo

RELTE TS,

O carrossel educativo até tem boa
premissa ac propor um ganhio para
engajar o publico, mas a execugdo que
acontece na sequénsia peca ac deixar
muito grande o termo “Fake" e nao dar
destaque para o fermo "False”, o gue
pode denolar uma imagem nagativa do
contetide da pega para quem recebe a
mensagem, Além disso, o conteudo perde
a chance, logo no primairo card do
camossel, de citar o impacte real da
p BYE WA 1isnBayae
complata

As pecas rendem interpreiaghes positivas
& 330 criativas, em especial o video para
internet. Ele & sensivel @ emaotivo, gera
engajamento e lambém cativa por
demenstrar o impacte possivel com a
panticipacdo nas audiéncias,

Q pos! estético no Linkedin perde a
oporiunidade de exemplificar qual pode
ser o impacto real da participagic nas
audiéncias pablicas do tema, ¢ que
atrapalbar na compreensio complsia da
mensagem para um puibkco forsmador de
opinido.

Todas as pegas e elementos sio
exequivels.

A campanha estd ahnhada com a
estratégia. Mas como a estratégia perde o
foco do objeto principa) do briefing, a
campanha também nao acerla o ajvo.

A solugko & pertinente com o natureza do
Senado. Mas ndo esid perfeitamente
focada no objetivo princiagl do brisfing.
Néo explica o que sko as autincias
pliblicas e revela um cerio
dasgconhecimento sobre coma funciona o
processo de paricipacdo nesses evenlos
inlerativos.

No geral, as pegas estic adequadas aos
piblicos-aiva,

As pegas 830 compativeis com as melos
a que se desfinam.

Embora bem estruturadas ¢ com
acapamento visual inleressantes, as

As mensagens estdo adequadss aos
publicos e meios propostes. Mas nfio

pecas ndo trazem um elemenlos originais | explicam claramente como as oplmées

ou surpreendentes, capazes de fornar a |dos

mensagem memoravel

podem ser d
debates do Senado,

As pecas parecem exequiveis tomandcio
como base a verba referencial,




4 0

d

A esiratégia spresentada sugere um bom
aprovetamento dos meios de
comunicagio do Senado, mas nio vai
além de considerar 08 Msios como mais
um espaco de divulgacio das pegas que
ja estarfo publicadas nas midias pagas,
sem levar em conta oulras
potenciahidades como a propra
transmissao ao vivo das audidncias na TV
Senado e Radic Senado, e suas
capilaridades com suas respeciivas redes

de distn!

A divisdo de recursos nos porfais de
noticia e rades seciais pederia ter side
mais bem feita

Ha um desequilibrio entre os gastos com
o video para televisdo - que demanda
¢ho mais apurada & finalizagio

A plane de icagfo & adequado para
explorar 08 recursos disponiveis dos
canais propnetérios do Senado Faderal.

cuidadosa - @ o video para sireaming,
pois eles t&m 0 mesme investimento
previsio para produgéo, o que ndo se
Justifica quande se anaksa os esforgos
necessanos para qua sejam feios

Critérios a b c
A proposta tern relativa consssténcea
1 e técnica, mas faz escolha questiondvel ao
}esirftég:ad‘;amidqa g n?ol T.'d'a o) alrelar parte maior do orgamento previste | A proposta apresenta boa anddise dos
ricial, Rep ; S
s para 0s portas no portal R7, que nos | hdbitos de consumo do pabkeo-alvo, bem
Mmool bem © desaaﬁo‘cﬁrr!pi;ee s nlaa ds outros dois de maior alcance. Além disso, | como das polenciafidades especificas de
gia par P e!éria - o prejeto ndo pravé nerhuma acio de cada meio
A mtervengdo urbana, como anuncios
{isicos em ambientes urbanos,
A proposta estd comp A licitants demonstrou argumentos h#;gfopoza L uma;oaﬁ;nﬁ:tseldos
com ¢ desafio de comunicacde expresse | técnicos sokdos para as escolhas que B CEETIDED ) SR
Membro 2 b X : . N Midi partir dos dados apresentados, e conta
ne brisfing & com & ve_rba disponivel pata | foram taahzada; ;\: E‘?éir:tégua de @€l . m boas escathas de sok ugdes para a
Blacaa; [ execucdo da camparha.
A proposta foca a astratégia em quatro
meios de grande penetragdo para
racionalizar 0s custos do uma campanha Ne geral, a proposta & consitente quanto
nacional, o que & positive. Mas deixa de | A proposta apresenta consiléncia téonica acs quatro meios selecionadas para
Membro 3 fora ridia exterior, que lem $1% de na defesa dos meios escoftudos pela veicular & campanhs Mag falta uma

penetragio no publico pnotitine. Um
veiculo que seria inleressante para gjudar
a refer 8 mensagem passada nos demnais

meios relacionados.

hcitante.

astificativa para a exclusio da madia
exterior.

A proposta considera adeguadaments o5
recursos préprios do Sanado em sua
esiratégia de midia & ndo midia,

A prop demonsira p pacio com
a sconomicidadge dos racurses, ao focar
BM quatro meivs de massa para Garaniic
presenga nacional. AG mesmo tempo,
pode perder efickéncia psla ndio uthizagio
da wmidia exterior,

VE’/“'"‘
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Planilha de pontuagées - Quesite "Plano de Comunicagio Publicitaria” - Proposta B
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Critérios a b ¢ | Subquesito a b ¢ d & f Subquesito a b c d o f g Subquesito a b ¢ d L] Subguesito | Quetito
Membro 1 1.5 2 15 4 3 4 45 4.5 4 24 3 35 3,5 28 38 3.5 3 23,1 2 2 2 1.5 2 9.5 616
Membro 2 1,5 2 1.8 2 3 2 35 5 4 %5 3 4 4 3 4 4 3 15 1 1 2 1 8,5 56
Membro 3 13 2 1.3 486 3.8 28 3,8 5 5 | 4 2 3 4 4 k) 4 3.8 3 248 2 2 2 1.8 2
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no Quesito

© Quesito necessita NAO
de reavaliagaa?
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80,
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Planilha de justificativas = Quesite "Planc de Comunicagio Publicitiria”™ - Proposta B
Subquesito Raciocinio Basico
Critérios a b | [
\p bom imento da | Apresenta bom do desafio
Apr s afmsno”mmd:‘:‘:";ml % necessidade de aproximache do cidadao | apresenado no briefng, dos trés aixos
1 a!cor;m pap de participago, do com o Senado, dos meios de principais da k e-Ci Xn, 8
Membro 1 k T m:’;m fetrnme;a B comunicagdo da casa e a dade de|  do ial e j o nas.
Cidadamia e dos meies de A i o do recerhecimento doe- | ich nas audidncias pobkcas,
P m"“ g Cidadania come forma de participagio que tém hoje menor alcance que as.
" nas audigncias piibicas do Senado. oulrag formas de participagio do portal.
L
A kcitante & precisa a0 apresentar as
38::!;0 Federal a;s?; mmd :e;zleo ‘Todos 08 2epecios spresentades slo | A andlse muo bam feta dos desafios 4
Meinbra 2 O 0 e éum lse mvakagiio fiklk importantes coma pressuposto niclal lal para|  serem supes ades para se a!cam;ar ]
poplagiia da nua atuagio e relagho com Elebote e K PP AR
a gociedade, de foima ampla.
A 2ndkise esth comela quanto ao
entendimento dot objativos. Mas falta um
peuco decontexto poltico para enxergar
A proposta é precisa quanto Az Proposta demonstia pertinéncia na LT m:"m?:;mana E:‘
atriougsaes conslitucionais do Senado andisa das necessidades de o i e &8
Membto 3 Mas néo faz referéncia ao contexto comunicacio, com destague para ' BT EETY iy :‘ que
politon em que 2 Casa atua, marcdo apercepgiio do desgaste de imagem s M
coneciads nas redes socials e que 0
porpolarizacdo 8 fake news, por exemplo. anfrenfado pela Casa. debate politico ja rols sollo em ablentes
digitals. O que kso traz de
opopriunidades elou ameagas ao Senado
& A sua comunicagiio?




Critérias a

b c d e 1
| A proposta oferece uma progressiio, para
primedro posicionar a idela basica da 5
Apresenta boa adequagao do partido campanha, tendo camo base a metifora Q:::::im m“mzb"m co;:;cme‘;elfo %:
tematico & do noncelto, 20 Usar a palawie | Aplesenta boa argumentaghio paraa | Apresenta mterpretagbes posiivas para o dan cadoias, para ant saguida - masampr;cnes:‘ i e
Membro 1 “ugar no sentido Keral (cemo espage incorporagio da palavra lugar como enado a0 apontar que o cidaddo, em | sprofundar o o da pi o “:“;ao' ddad:“lmw‘ "9: | A proposta apresentada parece exsquivel
fisico das cadeiras), de maneica ag 29pago politico a ser ooupado, ponta | sua phaalidade, fem espago garantido no | exphicar o que é o porfal, e defendsr a 0Omo EXpRG2(d 30 CYACA0 G& que forma dada a verba reforencial.
se da essa parlicipagdo e qual a dindmica
mesmo fempe concrets & metsfdrica | central do concedo aptesentada. Senado. participagio no Senado como um teda. dat [;a 5 du“" _Cidadani
apelando para seu uso imagético idico. | Nao fica dare como se dard essa lerags : A EPL'tblic A nas
| trensigae, da pane mas Kidicn da Anghénciss Rokfca:
. + campanhs b parts sxpicelive
© conceito comega pelo nome da A maieria das Interpretactes € positiva, |
feiramenia, que & desconhecida, de diflcil| | mas a proposta decidiu abordar, entre os
compreensdo e & exatamente esse o temas a serem explorados, a regulagio . |
h 5 i . Nao ha embasamento técnico para a
_ maior problama GeFommnaEAO, Por Detesa consistente do signo central da da indernet, cpeé un tema muito et de um lema poldmi pse[ |
50, esse escoha b inadequada para s | campanha, que & a cadekrn, 30 focar na polémico - & por isso n&e lem uma explorado na campanha, ccmuoc o de A licitarde . . | Toda a Estratégia de Comunicagho
pleitear o resultado pleiteado no briefing, | ’ i .‘ somunicagio fiulda - e também pade ser e 4 Lamed Publicitaria tem de ser
Membnsi2 Dois causa um estranhamenta icial ni phrchdude da yozes e;; FI;:E::”J: compreendida como uma escoha 'u:i?’:::;va: ﬁxem' & corl:: Ze cammﬂrls‘:fix:f:::;" o desafio | possivel de ser completamente colocada
receptor da mensagem. Alm dssa, tem bt “IOCHR 1 partideria dentro da contexto da » el s il e g | em prética.
um coiwite - "sua opinisic tem kigar” - sem ’ | polarizagio poliica. Exse & wm risco um @ enfalico para a particpagao
nhesm Gpo de 2nfa | P 730 B ode nas audiéncias plblicas
ne) o nfase para & [ ario, que pode prefudicas o
participagio, o que dificulta o | sucesee da campanha por causa de 1ma |
engajamento.

dnica mensagem mal colocada.

| |
|

| Esta ctaro no briefing € o ratiosinic |

bésico da proposta que um dos grandes | A proposta apresenta estratigia coere

i A ar ntagho nl 1 01
O canceito da campanha é adequade & | A arguementagio nio consegue contormar deaafios do Senado & superar seu |

nalureza do Senado, Entretanto, falta-the

| |
A selegao dos meios e perfodos Ga
a tom de passividade £ e na escoiha d_os meios e ¢ 4 pero N
Membro 3 um convite # ag#io, uma forma verbal que | concetto prup.!p t0. O fato de & desgaste de imagem £o conceito para aveictdagio da campanha, a‘;zﬁ:::};?:g;i:l;::‘:m:?nz A estratégia é adequada 3 verba
mobiizar mais fortemente 2 cuvida no garanis que ein verd | enativa nko avanga muite nesse sentido. | integrando o estorgo de comunicagio nos patece compalivel com a verba o | referencial, |
atengdio dos cidadges. ‘considerads | Quvir as pessoas & importante. meies externos & nos canais préprios do nivel
Considerar, de fato, o que elas tm & Senade,

dizer & essencial.




Subguesile

Critérios. a b € d [ f q
A sodugho criativa parte de um universo
) Fe . Iﬂdc; e Z‘rinotivo qt;i aprom::‘a xnidad&n |
2OGHO crialiva ez a Weda de acesso Al a0 Senado, quando apkca lteralmente
igumas pegas 530 pouco ¢laras sobre e % = = Pl e |
As pegas apreser:tadas represe_ntam bem ac :?.fmdo. S&m grandas bameras como se d8 2 teracBo, & Mesmo que sua cadeira ao cendrio do plvna.vc“Pnn.l Aidsia de que o o Cdnd.m'n: uma |
o qude Tot prop: na (:;;'n ] [ [} daredmoslta qQue n pmlu 555 56 refere no debate no Senado. Em | Apre Bbikdade a da :!rl:i-:‘l?-vyhilﬂr |:r;u\‘n-'n:tll' que o aﬂle.is‘d: I'e;‘r:menh de nlefa:ao coim o -at‘[::do # |
Membro § u;"e 5 Perso aigens ooupar .,dufa - | PFOHRHG mdeimr :‘aﬁ"f d‘; ar pessna:awﬂ. algumas peqas, comd o banto de dnibus, | entre formato & melo de dvuigagdo, mas :ce‘s;is;;:;:ﬁ' :;'1;;";: :a?iuaeum Io::;:‘:;mnu sedm;;:g::;xh ':: A preposta apresentada parece exequivel
ental mm&eﬂe de voze wae s.rlzpa B Como el: :uq:; JA& O hemek ey Ce apenas na serma SRR T CLEE Poderia ter explorado melhor os ’ propostn snfalize pouce de faiu a CEERICAREREE
mp;:;em p:'hP;;:r da diswssao:»qu rr?usmo a?):)ressio “audim.;dt;:::‘ foga. que tende a ser fido come um (e, 3 orignals dos per maensagem do cdadac pcg:fazer parie
4 elemento barcerditico, Fallou ser mais e )
Senado. néo & suficientemente clara pera boa didatico em Sgumas pegas Cbserve que hd outra proposta com um de uma discussio no Senado.
paite da papulacio concedo muita patecido © Mesmo uso |
| des tadekas com pequent diferencial
| criativa.
|
A escotha da diversidade de cadskas o
As pegas slo totalmente compativess P
As pecas apresentadas sdo perinentes e o A f Plendrio do Senado Federal foi muito feka
I PR | q i A proposta 6 adequada para o publico- |com os meios de comunicagio propostos, - Ly
— As pe?as_eslao - it de(:f.\m P lpzﬁ Wi a;“ alvo estabelerido 1a propost, a parti et especial N0s ¢asos 4o m:uma fnﬂ:m&né;a:vmi: Todas as pegas:i;\onmagem de;&:il A |daia ocr:::a:: mas)pef.fs slio bf:r:u
R a CE proposta n:ubu: o camp; E.g:ls i :a A s p.! | das segmentagbes da populaghe, como o|  abrigo de Bnibus e da propos are:umdaﬂ 15 wdl-]u A a:' obistivo da o par ) Siul
omunicagho LD cupeiar o tesalic de coOENONND pilbica jovem ou o formader de opiriio. | Conic Eles pxplotam musto bem as b0 Institucional, que tsm Gd CREER (I
apresentade no briefing proposto. possibvdades desses locais uma construgdo fulda da mensagem e &
T | visumimente afraente,
A solugBo € pertinente 4 natweza do p A ideia das cadeiras comuns ocupando o | hesmo nas pegas inkciais, como o flme
A campanha & visualmente afraente e i " N
. y Senadt como uma Casa aberta & opirido 5 = y . . Plenanio & supreendente ¢ muito de 80", que ten um carater maks As pegas e elomentos propostos
Mombro3 |/ campanha estd ":’;‘*"";"‘“"‘“ ebohiada | ™ o cidnutio. E apresenta comp (o | DSca a Mentlieagho com virios | As pegas 530 COMPates Gom 08 MeEKS | oy iacda pora simbokzar o espago que | Instucionsl, Sana impetante SEXAY Ak | parace,m estar compaliveis com a et
comaic it visual inrsitada cadeiras comuns g piblico, represe aue i o Senado abre & pariicipaghio de cidadis | cdlaro o que sko as audidncias piibcas eo refgrenial

coupando o Plenéro do Senado.

pliratidade da pepulacio brasieira.

& cidadaos. | que & o e-Cidadania.




e "Nio Midia'

d
|
A estratégia apresentada sugere um bom
O plana propde uma distibuikcao de midia | ap.'wm';:"st: d“ds meros :: .
digital e fisica, essa (Mima focadana | oomumcat;il? i °.' L Lo va!
moblidade urbana, estratégen condizente | . sdbm de considerar o3 meics coma mais | O plano #presantz boa propestn He
Q plano demam_ fra dominie tcnice, a0 £om o exposto na eatstegia de | O plano apresanta dados consigtentes e | wm espago de divilgagfio das pegas que | diskitrnigho de recursos, que leva em
Membro 1 que diz respeito & cobertura, frequiinga e comunicagBo publctSiia ao garanti um condizanies com # esiralégia de midia | j& estaria publicadas nas midias pagas, | consideragiio o diferentss melos flsicos
selecio de velculos. E ¢ adeguade do akeance ampko & recomente da proposiza & sugere boa distibuche sem levar em conta culras & digals ¢ faz boa disbibuislo regional
ponto de vista da verba referencial. . . 5 regional e de meios, potencialidades como por exemplo a dos raciNsos, de Manaia condizente 4
informag3o em ambientes diverses com N 3 " N
boa distibuigio regional na es dos propria transmissés ao vivo das varba reSerencial,
distrion cofha audidncias na TV Senado e Radio
M Senado, ¢ suas caplaridades com suas
respectivas redes de distribuicio.
H4 falhas técnicae am alumas
De foma gera!, a esiralégia alende HiBie omoltnen i asieldo)
desafio ;fboshﬂmasbag;alg&s en'o: Esladio como midia 1egional de Sudeste Ha gastos que nio se justificam_ em
5 y 2 quando, de fate, & reconheciéo como 5 o espocial o investimento de RS 1.3 milhio
importantes, come o cinco .
s g Jaetn o m‘;‘::‘ midia nacional. Se ha algum dade que | A proposta no justifion por que apenas :op‘s"pc'f": part o8 conaic praprietérios | para videos do Twich @ de apenas RS
wideo inaUihicionad - 0 que ats e demonstre essa interpretaglio, era Brasfia terd campanha por rédio no A 04 j4 existentes & P! ia 275 mil no principet video da tampanha,
Membro 2 . Epatys necessirio que o iclants identificasse | Centro Deste, oulias re e e d £ o da TV aben i fice. cla
uso da verba disponivel - e por considerar ¥ L CRTD A 9'6“ bom aproveitamante dos conleddos que Qe sadalVa a'w. By
o ks do Estadio como ragianel, 0 que €55 eo o evidente, O Tera, terdo mais de wma capital participanta, e mpionar M falta de eficiéneia no planejamerto do
demonstra falta de compreensio dos considerado midia nacional, ja néo € mals com & Nordests ¢om trés capetais, o e e gasto o8 rectrsoes piblicos, com uwm
mekos & das mensagens que shio lx rado portel de noticias, lem pouca 3 mentante conaiderével que chegn a
pe st pars sates orecibiidade, audi#ncia em dechinio &, por quese 10% da verba dspoolvel,
= iss0, nho 38 justifica 2 sua inckssde no
plano de midia,
Estratégia adequada ao desaflo de fazer . _ Aproposta & compativel cam a
lllﬂ&l!p;ﬂ\ml\:: raciona. o am. | A\ Proposta & con na|l A ta parts da de | o b . economicidade & 2 eficncia no Uso dos
Membro 3 marcado por Copa do Mundo e Eleigles, gos) Qe EOmeTs por [ ostondiipars dei“mu; o CEEER préprios do Senado ¢ das | 2008 D e
# com a necessidade de informar e gerar atingir o8 pOblicos-alvo, L] p clo e LM D pabdico- possbiidedes do utlizagio destes melos verba ao investmente em midia, da modo
o tes do Senado. | 2CANC€ 8 complementaridade dos canaks altvo. & lertalecer o exposicdoe de uma
campanha nacional.

W“M/



Senade Federal
Concorréncia n® 00172028
Sub i Técnica designada pela Portaria da Diretorla-Geral n® 80/2026

Planilha de pontuagdes - Quesito "Plano de Comunicagéio Publicitdria” - Proposta ¢

Subquesitos Raciocinio Basico Total por Estratégia de Comunicagio Publicitaria Tatal pot Ideta Criativa Total por Estratégia de Midia e 'Nao Midia' Total por Total por
membro no membro no membro no menthro no | membro no
Critérlos ] [ < Subguesito a b 4 d e { Subquesito a b < d L] t g Subquesito a ] [ d [3 Subquesito | Quesito

Membro 1 1,5 2 1.5 38 3 4 5 4 248 3 4 4 3 4 4 3 2 2 2 2 4

Membro 2

_‘_;1
~
=
.}
[~
o
(=4

| dn | on
[
[

Membro 3 1.3 2 1.5 48 4 3 4

Pontuagie maxima
no Subquesito

O Subquesito

necessita de NAD
reavaliagio?

21
MNAO
TOTAL obtido no
Subguesito
Pontuagio méxima | 85 |
no Quesito

O Quesito necessita NAO
de reavaliagio™

| TOTAL obtido no
Quesite




Subquesito

Raciocinio Basico

Senado Federal
Concorréncia n° 001/2028

Subcomissdo Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 8012026

Planilha de justificativas - Quesito "Plano de Comunicagho Publicitdria” - Proposta C

em que a Casa atua, marcada por
polarizacio palitica a alaques as
iistitviges democriticas.

Critérios a b
|
A prop F P & A proposta faz bom imento dos | &5 pmposif fs:o::: m:léiise _dos desaq%;i;s
precisa das isticas instilucionais a sefemn enfrentados e identifica | ™" il
Membre 1 do Senado & contexiualiza bem sua necessidades de comunicagho p:r:;e:a Wie' ?::;e:: d;.’ Sanadu“a O::'
atuagdo. condizentes com o briefing. Gminle m?&': Srrameas
A apresardacic & bem densa & embasada A licitanie articuls bemn os pontos cue
Membro 2 sabre o papel 4o Senada Federal e a sua Tod«:: g;:si;:h?rtig:"“r:o:;’:;zm havia apresentado para anaksar o Senado!
alual situagio dentro da sociedade | PTOPOS "m S @ relacionar com 6 desafio de
brasileira piepa: ng. comunicaghio expresso no briefing.
Clara percepciio nuanio 20 ambianta de . .
distanciamento entre 0 Senado e a Entendimenio preciso das necessidades e &"a:f;: gr::l:fi:i?m:e?;;omﬁ -y
sociedade. Mas fatte um pouce mais de | de comunicago no sentido de reconstruir e ' .
Membro 3 fuelizagdo sobre o cendrio palitice necessidade de deslocar o debate que j&

vinculos com o cidaddas e, assim,

wom o trabalho dos senadores.

estimular a participaclio @ o envolvimenta |

ocorre nos ambientes informais para um
B3pACH onde a decisbes realmente
acontecem.

U\)a/"‘



Critérios a b c d L] ¥
Ao colocar o cidaddo como protagomnista
do precesso, a preposta apresenta parbido
lema"c"‘_"%:::m‘;ow;deqd‘fd;s 4 natureza Aprasenia boa praposla de mostrac | No desenhe da estratégia 2 proposta traz
Ak :ﬁ s d,enfa ;SoebTiechmDO pessoas reais em debate em espagos aintengda de explicar o que sio as
e L ngsL ';%ro n k - b O conceito apresentado néc gera colkkanos e fazer o paratelo comn & audincias plbhicas, a iesa fazer a
L bt . b 1y 0 Arg P ambiguidades, nem Iraz interprelaches | participagAn no Senado, Agdes arrcjadas | divulgagéio da campanha de maneira A proposta apresentads é exequivel e
Membro:1 tr;n Folr p:‘uca p!l);ér_ocua cnat;\;‘a, il?ia gm dazesaagerxé&:;q&pam negalivas ao Senado. Permite apenas como & Chatbot “Cida® @ agées com baslanta diversa: meios tradicionais, condizenta com a verba referencial,
. L ur:a ; _;;2;’ "'a.‘;' e E e " interpretagées posiivas. Influencers Bom planejamento com | digitais, fisicos € agdes com mflluencers. £
ahu acf_g ?c' bl uuelcu el Ll primeira fase mais abera, e segunda fase| apresenta articulagio consistente entre
BUCENCH PUBICE) /000 N0 CAMSEs: mals focada. conhecimento institusional e piblico-alvo.
termo pouce conhecide para populagio
comao um tedo, e que ainda ndo foi
exphcado pala campanha.
©C conceite & bem elaberado & indica a
m;elagéu e.':;e 4 pamupaz:gonas‘ i Ha diversas interpretagbes positivas que
;“ neds pu " “f i "“"t C‘;"’t 'zz | se desdobram do conceito ¢ do partido Toda a Estratégia de Comunicagic
S50, 0 quie :: fm"' | ::“P ik . .: :o temdtico, contudo & evidente o risco PN T E HE uma concilingio aduquada dos Publicitéia ¢ possivel de ser reakizada,
1:’“9’ arns::a. ,,3:"’ necans "Ip' % .| Aargur 5o & técnica & 1 quando a praposta escolhe o termo e 1 SO disponivers para & <om excelio da participacks do
Membro 2 b zarlt: — ma iaqc::n: daﬁa— “| para demaonskar as escothas que foram | "damocracia” para defender, pois ele estd o . taerti y 3 com a proposia de comunicagio influenciader Felca, que foi duramente
eln@ e ur.';a sputa re = reslizadas. muste relacionadc com a polanzagio S linam pﬁc :“ g publicitaria para enfrentar o desafio tacada p por se envoh
ol 327'895” polikcalcipe dade el politica & pods ser entendido por um dos Fa B : proposto pelo briefing cam politica & dificdments faria isso
Anexe e_quwo.ca LCOmO 'uma lados da disputa como uma escetha par novamende,
escofha padtidaria do 4rgo, Com isso, hé antagonisma
possibilidade de prejuizo no resultado da :
comunicagio.
A estratégia é racional, clara e crialiva, |
A defesa faz uma argumentagipe b cio do - 10s] i asso::qando_ (553 "“"P‘S“a‘s do _alto . nm:ﬁ pam‘msm Ll c'.am at do A praposta defende adequadamente a
Q conceite & claro, sucinlo, € cokoca © consstente, focado no que chama de iigrassante exercicio dos eAGIBNMMMONR impaclo, meids seg | " 2 ity exequibilidade da campanha, com
cidadadio, 8 cid&dladé pe;soa que 1 "cidadéu—centlnsmo" canceito que coloca formais do conceito. A causa é sempre a | digital @ recursos proprios do Senado.  |Senado, o desafio proposto no briefing e a ahrangéncia naclonal & adapl‘az;ées
: N N | € i ’ w40 off-hne "Pov | i P
Metnbro 3 opiniic do cidad&o, enquanto o efeito é o Vala destacar a agio off-lne "Povo verba dispenivel, fazendo una escotha regionais, destinande cerea de 879 dos

("vocé'") como confribuinte dos avangos
que a democracia pode trazer.

0 tidadio como elemento fundamental
para & processo legslativo e a
democracia

avango da democracia, da sadde, da
seguranga, da sducatgdo elc.

opina”, 0 uso da hashiag #ProntoOpinei racional de meios e elapas para g
nos ampeentes digitws, a assoclagho com | campanha, além de propor mecanismos
influenciadores corme Felea e @ assistente | de mensuracio dos resullados,

virival para o site do e-Cidadania.

TECUTSOS para assessurar a escala de
midia e 13% para a produgdo.

NEas



bq

Critérios

e

Membro 1

Membro 2

As pegas da campartha entragam o gue
foi prometido na estratégia de |
comunicago, trazendo o cidaddo como |
centro do processo, COMo proposto no
partido lematico, explica o que é
audiéngia pliblica da maneira orgnica e
explicila a5 agdes sugeridas na estralégia

A solugdio crialiva dialoga bem com a
ideia de apresentar o Senado como
espago aberic 4 recepclio da opido de
todos os Cidadiios, de onde eles
esliverem, explica o que & o portal e-
Ciiadania e ensina a participar das
audiéneias.

[ d
As pegas apresentadas dialogam bem
com a proposta mais amgla de pubhco A linguagem ¢ formatos das pegas
p repr A apr 380 cone; tom a8

alvo, 8o
regionat & interagdo com influenciaderes
que dialegam bem com o piblico
“maiores de 16 anes”.

plataformas a que se destinam,
mestrando sficiéncia na comunicagio.

A solucdo criativa & onginal &
interessanle, ac
resgatar o sentimento geral de brasileiro
gosia de opinar sobre ludo. Mostra o
cidadao exarcendo esse papel no seu
<olidiano para depois fazer esse paralelo
com a participago nas audiéncias do
Senado. O chalbot Cida (apelido de
Cidadania) e a hashtag #prontoopinel
trazem o wniverse l0dico o comunto da
canmpanha

A mensegem de que ¢ cidadfo 4 o centro
da dabale, da que o Senado & sapaco
aberto para o brasileiro expressar sua

opinido fica bastanta clara m cada pega

apresentada. A diversificagia de formas
divulgagda, p pelo tradicional
fime publicitdne na TV aberla ao video
opinative dog influshcers mostra & boa
adequagho da proposta aos publicos-alve
€ 205 Meios propasios,

A proposia apresentada parece exequivel

dada & verba refarenciat.

A campanha estd toda abnhada com a
Estratégia de Comunicagdo Pubkicitaria
proposta

Todas as pegas séo perlinentes para a
proposla de campanha e para a forma
que ela propde encarar ¢ desafio de
comunicagdo proposto pelo briefing

As pegas sdo todas adequadas para os
pliblicos selecionados para receber a
campanha, com boa compraensio des
recortes e segmentes da pepulagdo

A proposia & toda sormpativel com os
veiculos de comunicasho salecionados e
# forma ¢omo A contunicagdo so
desenvolve nesses meios

Hé muita onginakdade nas pecas. A frase
*O brasileiro gosta de opinar em tudo®
tem grands possibilidade da
engajamenio. Os videos de TV e
endomarketing, assim come o assistente
virlual, 580 dlimas proposias dbem
reskzadas. A hashtag #ProntoOpinei &
também uma boa solugio para engajar
nas recas sociag. Per fim, a novelnha
tambem € muito bem realizada e
consague realizar a comunicagdio a que

58 propde

As pegas usem linguagem simptes, sem
ser simplina, 8 carteira para Conuistar o
plblico-alvo

Todag as pagas ¢ elementes sdo
possiveis de serem realizados,

Membro 3

A campanha esta alinhada com a
ealialéygia de Lusnea,su, As pegas
exemplrh:a las corponts m acn
e abrangéncioa da campanhn

O tom da comunicagdo & leve & claro,
sef0) detzapar para a piada e entregancko,
a0 mesmo tampo, mformacio ¢ imnagem

institucional positiva.

As pecas eslao adeguadas aos pablices
prevendo inclusive adapiagies regonais
e por faixas etarias e sociais,

A campanha apresenta um amplo mix de |
comunicagao integrada, com meios
irackcionals, chgitaus € oftine. 50 & pega |
de 30" para o panel DOOH sm Brasilia
parece um pouco confusa, ao dividir a
mensagem em trés blacos.

A campanha cumpre a promessa da
astratégia de cominicacio Parmite
desdobramentos temabcos e tem
solugbes inusiladas como a agic "Povo
Qpinina” e a hashtag #PronteQpinei.

A mensagem ¢ clara e precisa sobre a
impenancia ¢as autientias publicas
oMo espacos de escuta da populagio
esta adeguada aos pablicos.

A abrang@ncia do mix de pegas ea
quaktiade das produgdes levanta uma
divida sobre a exequibilidade da
propostia.

Mo



Subquoesite

Critérios

Estratégia de Midia e ‘Nio Midia"

d

Membro 1

C plana de midia demonstra dominio

A proposta faz boa defasa dos uso

écnico, de coberiura, frequé

& formatos, condizenies com a verba
referencial

alcance ao mesmo lempo massificada,
estruturante, conslante, gualificade e
focado.

diversificado de meios a fim de se atingir

Para fazer o desenho da esirutura de

andlise dos hiibitos de consume do
publico-alvo, bem come das

divulgagao, a propasia apresenta robusta

|potencialidadas especificas de cada meto

Aprasenta boa proposta de atuagio nos
meios propnes o Senado ao propor o
uso d¢ pegas coladas na ransmisséo ao
¥iv0, N0 38U COMEGo & encermamento, 8
fim de aproveitar a propaia transmissdo
a0 vivo como fator da engajamento para a
participagdo. Faz boa proposta também
de trabatho de divulgagho com o publica
interno, que apesar de rastrilo, pode ser
um bom replicador de infermagio. Atém
disso propbe bom uso de todo o material
produzido para a mudia extema nes meios

do Senado

Apresenta hoa proposta de distribuigdo de
Gue leva em deragho o8

diferentes meios fisicos ¢ digitais e faz
boa distibuicSio regional dos recursos, de
maneira condizente d verba referencial e

a ia & e

P

Membro 2

Em linhas gerais, & Esiratégia de Midia e
N&o Micka atende o desafio elzborada ne
bnefing.

Nio & apreseniado dade lécnice gue
A veshimentos 166 hant

A proposta fala de pibkco qualificade na
TV fechada, mas sem justificativa para
que o maior 3eja com o canal SporTV -

i unlnla a8 TV's Record e SBT ne plane
nacional, sendo gue a primeira tem

ng recorte regional.

sudiéncia maor, apesar da compensagho

que & hgado a0 esporie @ entretenimento

com a Glohonews, que & associada 4
informac#o, que & uma 4cea mars
prdxima 4 comunicacs jada nesta
campanha.

e exibido, por exemplo, em bares - do que

A licitante propde um bom uso recursos
e carmuicagAo propries do Senado
Federal.

Nég ha eficiéncia no uso dos recursos.
disponivels ac se investir mais, em TV
fechada, no canal SparTV - que & de
esportes e entretenimento - de gue na
Cioh -qued hetida pato
piiblico qualificade. O mesmo acontece
quando a proposta seleciona o portal
Terra para receber investimento, sendo
que ele n&o conla mais com a

by o sudiéncia 4o "

Membro 3

A eatraldgia apresenta adequaghio aos
objetivos da comunicagdo e coardncia nas
simulagées da verba refarencial,
propondo uma campanha ¢enlrada
principalmente em TV aberta e fechada
mais nternat & Fedas sociais. com
abrangéncia nacional,

A licitanie demonstra dominio #cnico na
estruluragdo de sua estratégia de midia,
articutada em dois momanlos
{lancamentc e susientagio) & focada no

por ragido.

piblico nacicnal geral, com segmentagic

A pesauisa cila pesquisas de mercado e
GoMpAra pescentyais de peneiragiio e
afinidade dos mews para justificar sua

askatégia

A propesta demonsira conhecimenta do
alcance dos meios proprios do Senado &
05 INCOTPOra Como complementares na

esiratégia de midda e ndo mida

A prooposta direciona cerca de 87% da
verba referencial para o investimeato am
midia, buscanda escala nacional. £
refaciona indicadores para avaliar a
eficiéncia da campanha em quatro
frentes: marca (inslitacional), midia
(alcance, coberiura e frequéncia),
conteddo {interagdes), paricicacdo

efetiva (acessos ao e-Cidadania).



Senado Federal

Concarréncia n® 00112026
Subcomi Técnlca designada pela Portaria da Diretoria-Geral n° 80/2026
Planitha de pontuagdes - Quesito "Plans de C icacde Publicitiria” - Prop 3}
bquesito Raciocinio B o Total por égia de agdo Pub i Total por deia 2 Total por stratégia de Midia e 'N3 dia Total por Total por
membre no membro no membro no mambre ne | membre no
Critérios a b © Subquesito a b [ d [ f Subquesito a b c d ] ) a Subquesito 8 ] € d (] Subquesito | Quesito
Membro 1 15 b4 1,5 37 3 4 4 4.5 4 252 25 35 3 26 3 3 3 208 2 2 2 1.7 2 a.7 58,8
Membro 2 5 2 1.5 4 23 4 £l 5 4 3 4 4 3 4 4 3 2 1,5 2 4 1 85
Membro 3 13 18 1.5 4.4 3 2 2,5 5 5 4 215 3 4 4 25 3 35 3 23 2 2 2 18 2 587
no Subguesito
O Subguesito N
necessita de NAO NAO NED NAO

reavaliagio?

TOTAL obtido no
Subguesito

Pontuagio maxima | 65
1o Quesito

O Quesito necessita NAO
de reavaliagio?
| TOTAL obtide no 50,2 |
Quesito




Senado Federal
Concorméncia n® 001/2026
Sub issho Técnica desig pefa Portaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de justificativas - Guesito "Plano de Comunica¢io Publicitiria” - Proposta D

Subquesito cinio Basico
Critérios a b c
A propos(a faz boa andlise dos desafios
4 pmg::t::gr;imli?;:;‘e::::o A propesta faz bom reconhecimento dos enfrentados para promover o
e e desafics a serem enfrantades e identifica entendimento de que as audiéncias
Membrao 1 caracleristicas instifucionais e suas necessidades de ok iblicas $30 B3PAGOS A Seram ocupados
LI LSRG pecesssdades &L condizentes com o bnefing. peto ciladiio comum ¢ ndo apenas
comunicagio. 4
especialistas,
A kcitanfe demensira conthecer bem a Todos os pontos lavantades sia Hé compraenséo correta @ clareza sobre
Membro 2 funciio do Senado na geciedada brasi o tes para ler as o desalic de comunicagdo proposto pelo
8 08 conternos da sua atuagho no canano caracteristicas da demanda de briefing, assim como as etapas que séo
politica & institucional nacional. comunicacdo do drgdo, necessérias ser realizadas.
A proposta passa ao large de questdes
cenlrais que conslituiemn necessidades da
- - R comunicagio do Senade, como a
g~ q superagie do desgaste de imagem A proposta demosistra entendimento
Membro 3 e A e St dq Senado! M2 | anirentade pelas instituicdes politicas e a sobre o8 principais objetivos da
N&0 expora o contextopolitica e social el raga p P - riefi
A absacEo em wm Ppaig ip géo idos no briefing.
b palas redes sociais @ interned, o que
obriga a um esforgo extra para atrair a
atencdo dos cidadios.




Critérios a b © d [ f
5t 1a parti K A
Apropo _a apzesen " p&a i teméh:o e Apresenis esiratégia que cumpie o8
q) o i
atividades do Senado, bem como L T siag s&o UIpOses )
) difusas, com poucas premissas definidas, | Apresenia bom entendimento do papel do
respondem aos desailos ¢o briefing. O A ala da ipal i Senado, & §e uso de midias
conceito apresentado ¢ bastanle clare, | A prepesta apresenta bos arg - o] ito a tade ndo gera vﬁpr: :Dessoaf:gei o P axg:e:l 5 tradkcion alis ’; ilaisl; fisicas ‘nurna
mas tem pouca poténcia criativa, ao £m defesa da pertinéncia do partido ambiguidades, nem traz interpretagdes P! Pargul : .+ o N A prop I da parece quivel
Membro 1 . N 5 . p que e lomarm urna 6 voz, A defesa do dwulgagde ampla, mas falha em
trazer uma interpretagho mais literal da temdlico e do it ao Senade, Permite apenas ® 1 dada a verba, referencial
- . 3 tonceito £8 concenira em dizer o Senado | aprofundar melhor suas escolhas, ¢ ndo
atuago do cxdadde e citar a expressao interpretagBies positivas. N . A A
vaudidneias oiblcas® € de todos e & para {odos, mas a deixa clare ¢ difarancial esiratégico de
audiéncias piblicas” logo no Comeco, R
" argumsntacio nde deixs clara a algumas agdes
terme pouco conhacide para populagio . n
come um todo & & um pouco longo CLEREEI [EOGOOCHEEIE L
demais. Lhnpiicio plenaments.
[
O conceito & adequado a necessidade da
campanha ao prontamente estimular a Nao foi identifica nenhuma interprelagio o 5 y A propesta concilia as necessidades
participagao popular nas audiéncias Hi uma defesa coerente & consistente | negativa ou indesejada sobye a proposta | s i:;zﬂz:jsC3$W$ﬁ:nf::$ﬁﬂa expressas ng briefing com uma analise | Todos os pontas previstos na Estratégia
Membro 2 piblicas, ao demonstrar que elalem | sobre as escolhas realizadas pela lcitante | realizada, inclusive com vérias cilagées e fécn?cis czm dados das gemandas do Senado e 0s fecursos de Comunicagio Publicitiria sdo
impacto real Além disse, a premissa "E para o partido temético & conceito sobie as interprelagdo positivas | recon;gtam dos pele setor cie conunicagdo disponiveis para realizer o exercicio da possiveis de serem reatizados.
se e pudesse” & uma boa forma de | possivels, ac longoe da defesa. P ' COMUNICAGHD,
engajar o piblico.
|
|
O conceile ¢ adequadc ao Senado e aos | © conceito traz uma progressac positiva
objetivos da camunicagdo. Contudo, é um i coma defendida na estratégia. No entanto, A i
e y A argumentagdo é consistenia, mas nao A . K . A esiratégia baseada em meios de massa
tanto longo e s A . i A . A -
;: r;:ﬂ;;ﬁ:f‘ga::;;a;eﬁr;?;a consegue supeperar a fragilidade cnativa po::r l::‘ws?;amnili,q .E I,fa p:u:a arti '?prfp:::a 1?:" mn:ls!énc::_xs A praposta é consistents na arliculagdo tradicionais, midia extericr, ambienie
Membre 3 P e P de um concetto que é o carro-chefe de rgern para | ° ¥ 5 05 MEIS BICONICOS, 05 | 1.0 panhedimentas do Senada, o viisfing | rigifa & canais proprins do Senadn &

S8ngAs dos leutores, espelladuies v
ouvintes -- gerabmente imersos e m um

bombardeio de mensagens e -r-."_-fm:;;m.-ul

por todos os meios

interpretagdes posiiva Além disso, raz |
uma identificagdc imediata com um
famoso programa de uma TV evangélica:
© "Fala que eu te escuta”.

publicos-alvo e 08 momentos de de

ha nacional,
uma campan cignal veiculagio da camapanha.

da canmpanha e a verba disponive!,

exequivel com a verba para uma
campanha nacicnal.




Ideia Criativa

Critérios

a

Senado & aos ehjetivos do briefing.

impacio das mensagens

campanha @ n&o nd uma idsia visual de
impacto, que sjude na retengio.

vezes, rapuda, ha muito texto e “ruidog” |
visuais.

a
A solugdo de mostrar um recorte em |
forma de tndngule para demonstrar a fala
A solugBo erialiva & pertinente A natureza dos perscnagens nas pegas grificas &
do Senade, ao deixar clare que no interessante, mas a premissa de
e Senado voct & bem-vindo a participar. As| A linguagem das pegas & adequada gos | A abordagem de cads pega & adequada a| perguntar “e se vott putesse opinar” se y
. ca'm'ganha estalalinhadald proposta pecas audiovisuais explicam bern como publicos a que se?;slinam, mas as cada meio, sem conmd?:pmsenlar um | repele com diferentes questionamentos LD “’.*"m ppdgnam_ter enos .
Membro 1 'S"smgl.m do plano, mas a estralégia um s di a participacho numa audidneia pegas graficas estiiticas s4o pouco claras | grande diferencial que deixasse as pegas sem necessanamente trazer uma ft&:do escr;ito Gl dt::mdade de A proposta parece exequxlv el dada a
pouco difusa ndo colabera para a clareza pblic, Mas 28 pecas graficas sstdlicas | de como se dar essa  interagao @ 1ém rals “angajaveis” em cada rada, £ pergunta que gera mais engajamants ou formato e ;'Quagem ad ptados ROS verba referencial.
dh mensagem nas pegas fatham em deixar claro ¢ que é ¢ssa excesse de texio algumas pecas graficas t&m muito texto. | wma mobilizagao diferenle. As pegas RN R
participagdo. £ tém certo de audiovisuais sic interessantes em
texto. mostrar a unido das vozes, mas a
premissa caativa nde vai muito além
disso.
A ficitante fez prop ingise | Aling 1 simples, sem ser informal, &
Todas as pegas {8m um pspel justficado A licitante fez_proposta_s que atendem acs| criativas, como no easo do filme, emque | bem utiizada ¢, em conjunio com as
A campanha proposta estd de acordo para a solugo proposta pala lictante As pegas estdo adequadas ao perfil do | dwersos pablicos definidos, como no caso as vozes dos participantes vie se I+ coma no caso do carrosse! para Todas as pegas e elementos sdo
Membro 2 com o previsto na Estratégia de par 0 desafio de CoMUMCacio expMEsse piibkco-atve definido & as suas do filtro da Instagram, que é uma agao de | somando, de forma nalural no decomer da| redes sociais, d4 a ideia de vozes que possiveis de serem produzidos com o
Comunicagio Publicitaria no brisfing estratificagdes. comunicagdo caraclerisiica para os exibigio, o que dd uma ideia de ressoam sobre vm mesmo tema, o que orgamento previsto
3 usudrios dessa rede social, pluralidade para a plataforma do Senado | gjuda a p g soble a v o
Faderal. desejada pela campanha
s pagas gratcas s umpuca | e o cas s o o s v
Membiro 3 A campanha esid alinhada & estratégia, @ sclugiotem peringncsaemirelagAoiac | /s pegassz;ﬁ‘;;g:q::g:i:;perm e l;::::?fr:d::;‘:;m I\::f::f zaqmu:c::zud: 5 awebsérie. Mas falla ineditismo na | cuja leitura tem dp ser, na maior parte das| As pogas p\g:::l:r::s:;l.vels vom & |




Critérios

Membro 1

A sstratépia de midia € adequada s
acGes previstas e & condizente com 3
verba referencial € com os objelivos de
comunicagio.

O plano propde uma distibangic de mida
digital » fisica, essa Qlima fecada na
L - i
mobilidade urbana, estratégia cpndnzen.e O plano apresenia dados consistenes @
cam o exposto na eskalégia de 3 & e
» o e N condizentes com a estratégia de midia
comunicagdo publicitana ao garantir um B bos distribuicd
alcance amplo e recarrapla da informagao PIopos re’ ewg & de r:m_; 5
em ambientes diversos com boa 9 3
chstribuigdio regional na escolha dos
veiculos.

A estratégia apresentada sugere um bom
aproveitamento dos meios de
comunicagio do Senado, mas néo vai
além de considerar o8 MaIQS MO MNEis
um espago de divuigaciio das pegas que
jé eslardo publicadas nas midias pagas,
sem Jevar em conta oulras
polencalidades como por exemplo a
propiia transmissdo ag vive das
audiéncias na TV Senado e Radio Senado

O pizno apresenta boa proposta de
distribuicho de racursos, que fsva em
consideragho os diferentes meios fisicos
e dipitais e faz boa distribuigdo ragional
dos recursos, de maneira condizente &
verba referancial.

Membro 2

Membro 3

Em linhas gerais, & esfratégia esta
alinhada 4s necessidadas de
comunicagla do drgdo que foram
expressas no briafing, assim como o total
de recursos disponiveis para a agéc de
COMMIECacEo.

O plana de midia § bem produzido, mas | Séio bem explicadas as situagdes em que
peca a6 inchuir o portal Terra, que ja ndo | o pablico-alvo & impactado por cada um
conta com a visibilidede e credibilidade do|  dos meics de comunicagda propostos
passado. A proposta ndo apresenta dados | pels campanha, de acosdo com os pertis

A praposia use de forma adequada os
canais prepristéries 4 disposigio do
Senado. Faderal

B uma falha scbre a sficiéntia no uso
dos recursos quando a licitante decide
Inveshr mais em midia exterior do que em
TV, apesar de esie Lllima maic da
icagaa ter mais comextos de
impacio para a campanhd @ contibuir
para o seu resultado.

A proposta & chara aq detalhar & agde

que jusifiquem essa escolha. de consumao.
A - a ancia O conhecimantos dos hibites de
tenica , com laxio clare, iimerss de consumo de informacio & demonstrade 8

partic de percentuails de penetragio e

publicitfdria e o use e verba referencial.

mereado e simulagbes. g Al N ets TN e

2kt
LHREROS G503 TRSIOS S0 03 Bushiass.

de midia & nic midia Mas fafta
exemplificar urna ulilizagic mais
especifica desses canais.

A proposta incorpora de manera coerente
05 recur3os to Senado em sua esiratégia

A glicibincia & 4 economicidade asifio
amparadas em simulagdes técnicas de
cobertura e frequéncia dos mesios, com

previsio de medrir resuttados. A
destinagio de 90% dos recursos para
midia também ajuda a forlalecer as hases
de uma campanha qua deve ser nacional.




Senado Federal
Concorréncia n® 0012026
Subcomissde Técnica desighada pela Fortaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planiiha de pentuagdes - Quesito "Plano de G icagiio Publicitaria” - P

posta E

Subquesitos Raciocinio Basico Total por Estratégia de Comunicagio Publicitiria Total por Total per Estratégia de Midia e ‘Ndo Midia' ‘Total por | Total por
membro no membro no membyo no membra no | membro ne
Critdrics a b ] Subquesito Subguesito a b c d e f 2 Subquesito Subquesito | Guasito
Membro 1 1.5 2 1.8 5 35 3 38 4,5 45 4 z 25 3 3 2 3 3 | 3 195 2 2 2 1.5 2 9.5
Membro 2 15 2 1,5 & 2 15 4 4 5 4 205 3 4 2 15 3 3 3 19.5 1 L] 1 2 6,5 5.5 50,56
= ; ; = u
Membro 3 1.5 2 1.5 5 2 15 2 3 5 4 195 3 4 4 3 2 SR 3 2 2 2 2 2 56,5
Pontuagic méxima u
no Subguesite
O Subquesito
necessita de NAD NAD NEO SIM
reavaliagio?
N KN
Subgquesito
I Pontuagio méxima | 85
ne Quesito
Q Quesito necessita NAO

de reavaliagao?

I TOTAL obtido no l 54,8

Quesite




Senado Federal
Goncorréncia n® 661/2026
Subeomissio Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 8042026

Planilha de justificativas - Quesito "Plans de Comunicacae Publicitiria” - Proposta E

Critérios a b L
A proposta faz boa andlise dos desafios
Axg::‘::g?ﬂm‘imﬁ?::::“ A propasta faz bom reconheciments dos enfientados para promover o
Membro 1 caracteristicas et Hat desafios a serem enfrentados e identifica 'es_ﬂendumanm de que as audiéncias
e e g necesgdades de comunicagic plbkicas s&o espagos a serem ocupados
comunicaglo, condizenies com o briefing. pela cidadéo comum e ndo apenas
aspacialistas,
A proposta compreende as 2. 0 plano, com a sua pond ¢ sobve a
especificidades do Senado e como o !un‘;::nmaﬁtll:i: h:;"::tm;mms situaglo ¢a imagem pu blm Senade
Membro 2 desenvoivimento do seu trabaho no Proposts real u.t'; de 8530 de comunicagdo Federal e os desafios e comunicagéo
decomer dos anos & ancarado pale 7 que ele j# enfrenta, atende de foma
conjunio da populacio brasieira. satisfatona o gug & proposto palo brisfing.

A gertdo Sanaco como ¢35550 | proposta entende  desatlo meciao
A proposta apresenia dominio das | hanmdisen s %0, & adequ M'me i proposte palo brisfing: repesicionar a8
i g iy awdidncias piblicas como espago de

Membra 3 carceioristices do Senade e do contexto =
| percebida pela tampantid como o H " 4
pelztalatiassd | probiema central a ser superada com & CHieiEs mclesclgfailva DO 210 dales
| campanha. iy




Critérios

A proposta mostra bom conhecimento
sobre o Senade e suds nuances e sobre o

Membro 1

O parlido termdtice & o conceilo sdo
adeguades 4 natureza do Senado e
atendern bem a¢s desafios de briefing,
mas tém pouta peténca crialiva, parlinde
de uma premissa mais literal. Ne mais, a
expressdo ‘Fala, cidaddo!” e a nma sdo
elementos que trazem uma informalidade

que combing pouce com o Senado.

A srgumentagéo em defesa do partide
tamdtico e do conceilo ¢ consistente.

mas quando diz que “Com o e-Cidadaria,

Q conceito traz possibiidades de
interpretagdes posilivas para o Senado,

o Senade respeita a sua opnide”, h uma

interpretagdo possive! de condicdio: de

que o Senado respeila a sua opinido
gragas ao e-Cidadania.

A astratégia apresentada tem
consisténcia enica, mas podena deixar
imais claro corna vai aphicar as ideias ¢
faltou um grande diferencial estratégico.

dasafio de comunicagdio, mas falha em
aprofundar melher suas escothas, e
deixar mais clarc camo explicard ao
cidadao de que forma se da essa
participagdo e qual a dindmica da
interagho do e-Cidadania nas Audiéncias
Publicas.

A prooosta parece exequivel dada a
verba reforencial.

E uma proposta que apresenta vérias

Membro 2

O conceito ndo remete 4 ideia de
resullado prafice gue sera conquistade
por meic da participagio popular nas
audigncias pliblicas, o que desestimula o
interesse de quem recebar e3sa
mensagem.

A argqumentaco deixa de 4 fafla de um
chamamenlo para a participagio em

audidncias publicas para se censeguir um
efeito pratico dela, ou saja, um impacte no
Senado Federal, apesar da proposta,em
oulros momentos, citar isso come um

ponto importante para a comunicagia.

Tecnicamente, a Estralégia de
Publiciténa ap

boas

I

A proposta elenca diversas interpretagies
posilivas e ¢riveis a parlir do conceito

Embora a proposta afimme que "os

propostas, apesar da omisséo no

conceifo sobre o impacio que pode tera |
participacic nas audigncias puklicas do | comunicagio proposto pelo hnefing, bem

Senado Federal.

A progosta apresenta consisténcia técnica

A licitante demonstrou conhecimento
sobre as caracleriskicas do érgdo a ser
atendide e desdobsou isso em vénas
propostas que atendem go desafie de

| como a verba disponivel para isso

corretos e poderiam atender a tudo que &

agdes, em diversos maios & com muita
amplituda, o que levanta davidas se 03
re¢ursos expostos estic resimente

listado, mas ndo & possivel venficar
realments s& ha arro.

Membro 3

O conceito & adequade anatureza do
Senado, mas ndo afinge em cheic os
objefives da comunicagdo Em primero
lugar, & muito lenga, 6 que rapresenta
dificuldade para a retengdo da mensagem
central. Além disso “ouvir” e "respeilar” a
opinido de alguém ndo significa
consiuderd-la nas tomnas de decisdo.

A argumentacio nio consegue contimar
o prablema interno do conceito, na forma
& no contetde. Ariam enlre cidadic ¢
opiniédo, por exemplo, apontada como
gatilho para a reteng4o da mensagem,
guase chega a se perder por causa do
tamanhe da frase

desdobrarnentos positivos da mensagem
380 svidentes”, ela ndo chega a
i ar Como issa poderica ser festo.

Alipds, & muilo comum no dia a adia
5o " ito sug

em relagdo aos pontos centrais, com
destaque para a estruturagio do asforgo 5 "

de Comumicaco am ds Bixos de um A esiratégia demonstra articulagdo entre o
“funil": slcance {topa do funil),

ouUVINMGS a exp p
opinida”, quando umaz alguém descarda
cabalments de um determinado ponta de

visla

¢éo [meto) e onentagde para a
participagio efetiva por meio do e-
Cigdadania (fundo}

contexio do Senado, os desafios da
comunicacho & a verba disponivel.

A astretagia de comunicagao parace
adequada & verba referencial e esta
apoiada por simulagdes lécnicas
presenies na estralégia de midia




Subguesito

Ideia Criativa
d

Critérios

Membro 1

Membro 2

Membro 3

A estralégia apresentada propde
esiruturar a campanha am criativos

para despertar mais inleresse. Mas nas
pegas esse uso ndo vai muito além de

aideia

temdticos, a fim de usar a segmentaclo |

apenas escrever os temas, sem articular

| A solugio gréifica apresentads, traz certa
informalidade que ndo dialoga com a
sebriedade do Senado. O uso de uma
linguagem mais aemojada e
contemnporinea & bem-vindo, mas sem
perder 0 aspecto solene da instituigho.

A solucdo gréfica mais uma vez dastoa,
ao buscar uma expressdo mals voltada
para o publico jovern, para uma
campanha voltado para um piblico mais
amplo.

A3 pocas 530 majeriariamente
compativeis Com o8 Mews a que se
destinam, mas o video de 60 geg,
apresentado na estratégia como BIxD
central 6a campanha, parece inacabado
Mesmo para urm wonstio, @ que

As ideias apresentadas na solugio
crialiva tém ariginalidade e ndo
camportam inferpretagdes negativas ac
Senado, mas faita um grande diferencial
crativa que a destaque frente a oulras

fora dificil a avaliacle di perinéncia do

formato da peca principsl. A mesms pega
p um ermo iro de digitagd

€m um dos leterings em: destaque.

prop . A pega de video apresentada

como eixe central da campanha, ndo vai

muite além de lisiar temas possiveis de
debate.

As pegas irazem relativa clereza, mas em

sua maiciia nfio conseguem deixar claro

© que seria 8ssa participagiio oferacida
pelo e-Cidadania.

A proposta parece bastante exeguivel
dada a verba referencial

A proposia segue o que foi direcionado na
Estratégia de Comunicagdo Publicitana,

A solugdo estd alinhada zo briefing que foi
apresentado.

As pegas sugarem a criagdo de um
endereco "org.bi", que, por ndo sera
mesma extensao oficial utlizada pelo
Senado Federal - "leg.br” -, tem alto

potencial de criar questinamento do

pablice e reduzir 2 confiabiliade o

piblice em relagdo & mensagem.

A pega para TV, que serd a midia com
mais investiente em aguisicio de
espago, & descuida, sam esmero visual ¢
muito mal acabada, ¢ que interfere de

As ideias da solugdo séo originais e 530
Eavordvess ao resullado da comunicagio
posta, mas o ile peca por ndo

maneira muito negativa no resultado da
mensagem que deve ser compreendid

anunciar ¢ impaclo que pode haver com a

pelo publico, que vai entendé-la como néo
confidvel.

parkcipagdo em audiéncias plblcas.

A proposta atende 0s criténos de clareza

¢ precisdo na informagdo, com a ressalva

da mformagdo incomreta sobre o enderego

do site para participagio nas audiéncias

publicas do Senado Federal, qua nio tem
a extensdo "org.br",

Todas as pegas s#o exequiveis.

As pegas estdo alinhadas coma
estralégia de comunicagao.

A solugdo esid alinhada com a natureza
do Senado, mas néo se adequa
perfeitamenie 2o objetive princspal do
brigfing: estimular a parlicipacie nas

meiag pribkicas. Até porque o
conceito criative da campanha se refere a
ferramenta de pasicipagio (e-Cidadania)
@ nao propriamente &s audidncias
piiblicas.

A$ pegas buscam atingir todes os
piblicos-alvo propostos ne briefing.

|
| As pegas sdo compativeis com os meios
a que se destram

A solugio parte de um conceito longo
pouco atrabive. Também ndo apresenta

um ceneaito visuz! ou orafics ous
um ¢enceite visua! ou grafico qus

surpreenda ow atraia a atengéo pela
originakdade

A linguagem estd adequada aos publicos
& meias. Procura ser colequial, sem
perder a institucioralidade eracleristica da

As pegas corporificadas parecem

hnguagenm do Senado. Mas ndc dest;

com clareza e nracisis as audidneias
oom glareza ¢ pracisac as aydidnoas

publicas, que devern ser o foco principal

da campanha. No andncio da jornal, por

axemplo, ha infemagao demais, diluindo a
forga da mansagam.

p com a verba refl I
mantsndo um barn acabamento vis
mantends um bom acabaments vie

SeIm exageros que elevariam ¢s cusios de
preducio

RSIPR’




Critérios a b ¢ d e
A estratégia apresentada sugere um bom
aprovetamento dos meios de
comunicagie do Senado, mas no val
além de considerar 05 meios como mais
A estralégia de midia & adequada 3s o A proposta d consistdngia @ bom| um espago de divuigagdoe das pecas que © plano apressnta boa proposta de
mraclgen’shcas 5 ag&u:ﬂ:‘i'arba ° p'm delg::gi': 'aépor:z:nelag;ean;:ns!ra conhecimento dos habitos de eonsumo do| 74 estardo publicadas nas midias pagas, distibuicko de mourses, com Boa
Membro 1 raferencisl, 2 desfic e aos objetivos do 1S | té o piiblico-alvo. sem levar em conla outras disinbuigio regional, de maneira
brinfing eslraicgia poiencialidades como a propria condizente 4 verba referencial.
transmissio ao vivo das audidncias na TV
Senado e Rédio Senado, @ suas
capilandades com suas respectivas redes
de distnbuicio.
O plano nfo tem visdo eskratégica e & mal
desenhado, Ae lentsr alender de forma
Alicitante sugere explorar o site GE, por a 2
ser ;nformah:géf Contudo, na reslidade, sle MLT;:::: ;Z::ic!)hs ﬁ:-a?;::::&m
. A égiz de Midia & ir i em | 6 koado a0 esporte @ so entrelerimento, . —h
A proposta pulveriza ¢ orgamento, que & | Lo e nioe Ela, por exemplo, | que 580 piblicos diferentss dos sites de h;';::o e "i‘g:r;:;:: iz for.ma
3 Im-ut?do. para t?dos 3 I .. | propBe mais investimento para espago no | nolicias. Alem disso, a proposta investe Al disso. b tern falnas no
“"W‘ G € L G 2 SBT de que na Record, que tem mais mais com radic do que infernet & redes | A preposta explora de forma adequada os (e o do -
Membro 2 sletivamente bem axplorada comum | s e s ficitants justfica qua, para a [sociais, que sko vefcutos que, atusimente fecurs0s diSpONiveis nos canais B aneéama_n s 94 :'.s °°"é1 R
argamento adequado. Falta 4 prapasta Record, o objétive & atingir 0 piblice | esti mais presente na vida das pessoas ¢ proprietérios do Senado Federal. mvestimr::gr et:wde:;oeelgu:u‘: serd
uma visdo esiratégica dousa dos | utee mas a emissora ndo se limia |que permite realizar mais recortes para se e :_:' gty
TeCUrSOs para ofimizar os resuitades & asse recorde. Alm tisso, ndo 30 | realizar uma divulgaclo direcionada para e
FEEsE, ¢citados programas com esse perfil. o piblico que se pretends atinglr. Ou seja, i a;k: g arla pmdu‘;l;o do ué &
0 impacio pode ser Muito Mais no vsa da gvideoparag\f queéovaicu!gde
imemet e das redes sociais. 5 p feaF q
comunicagdo que terd mais invesiimento
2Im midia
Ressalte-se novamsnte a destinacio de
o - 3 90% dos recursos para o iveslimento em
E o ad EHEH A proposta apresenta dominio na dfésa A proposia az uma apresentacic A proposia apresenta conhecimento dos midia, no sentudo de obler alcance,
verba para veiculepdo, o que forlalece a da estratégia, 14tica e plano de mpidia, | detathada dos hébitos de consume para recursos priprios do Senado ¢ suas frequéncia e segmentacdo. Tambem vale
Membro 3 escala de uma campanha que se pelende | oo cuas gcnoihas em pasquisas & cada um dos melos escolhidos, uthizages posSiveais, como meios destacar a preocupagdo com métricas
nacional, com segmentages por regilia e T s reconhecidos pote mercads, complemenares & campanha. Gue possam mensuar o resultadosda
plblicos complemantares. campanha, 0 que denota
T 008 publicos.

o
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Planilha de pontuagtas - Quesito "Plano de Comunicaglo Publicitaria” - Proposta F

Subquesitos Raciocinio Basico Total por Estratégia de Comunicaglio Publicitéria Total por Ideia Criativa Tetal por Estratégia de Midia e 'N&o Midia’ Total por Total por
membro no membro no membroe no tnembro no | membro no
Critéries a b ¢ Subguasito a b ] d e f Subquesito a b c d e f -} Subquesito a b c d e Subquesito | Quesito
Membro 1 1.5 2 i5 38 3 4 45 4,5 4 238 28 38 4 | 3 4 38 3 24,4 2 2 2 1.5 2 9,5 62,7
Membro 2 1,5 2 4.5 2 15 4 35 5 4 20 3 4 4 | 3 4 4 3 2 | 15 1 2 1,2 7T 57,7
Membro 3 1.1 2 1.5 38 3 3.8 48 5 4 3 4 4 3 4 4 3 2 ' 16 2 2 2

Pontuagiic mixima
no Subguesio

[ ot

O Subguesito

4,6
necessita de NAQ
TOTAL obtido no
Subquesito

NAC NAO NAC

reavaliagdo?

Pontuagio maxima 55
ng Quesito
O Quesito necessita NAD
de reavaliagfio?
’ TOTAL obtido no | 61,2
Quesito




Subque Raciocinio Basico
a b €

Senado Federal
Concorréncia n® 00172026

Técnica d

pela Portaria da Diretoria-Geral n® 30/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Plano de Comunicacie Publicitiria™ - Proposta F

Critérios
A proposta e faz diagndstico claro da Apresenta boa avakagic do contexte
Aprog (B ETG DG fercamenta e-Cidadania & mostra bom poiftico atua! e sobve a resisténcia do
Membro 1 papel do Senado Federal e o alual Py dos desaf ) eidadsio com o legistatio
o= idlemioleatdias g na divelgagio da plataforma.
A Rcitants demonstion compreendes as Foram apreseniados aspeclos A licitarde compreendeu bem o dasafic
Membro 2 principais caracterfsticas do Senado Wmportantes sohie a de proposto, o toda 2 £ de
Federat @ o sau papel no cendrio pdblico | comunicago do Sanado Federa), qua é | posicionamenic de imagem do Senada
@ inzfitucional brasieiro. ralacionado pelo brishing proposte. Federal perante & popidacie,
A propesla faz uma andllise sucerficial do A prop: faz um disgndstco das A percabe o desafio de superar
papal do Senado no Estado nec de icag o5 altes Indices de desaprovagho popular
Limita-38 & algumas poucas alibuighos auanto ao s-Cidadania_ ferramenta om relacio o Congresso, o que dstancia
Mambro 3 constitucionats. Mas nBo apanta, per essoncial pata & participacho nas o cidaddo do ambients de participaco, E
exemplo, 4 fungdo central da Casa como | audiéncies pablicas. Entre sizs, o uso | entende que o foco princial do birefing &
pilar da democracia, do equilibrios da | predominants da knguagam insttucional e fazer o cidado compresnder como & por
Frderaghe e da comvivaneia harménia | auséncia de estimuos clarcs & a¢fio e 4 que participar.
entre o3 Poderes compreensdo do “como particpar’




Subquesito

Membro 1

Q conceito reflete bem a participagio
cidad3 sugerida pelo desafio @ brinca com|

a ideia do espago
perticipacéo e com espago fisico
simbelizado pelas cadewss. Teria sido |
mals interessante citar o Senado ne
cenceite em lugar de Brasil,

Apmsenla bos arumentaghio a0 Apresanta interpretagdes positivas para o
de 1 ap Ppaciio no e-Ciiad: Senado ao apontar qus o cldaddo, em
i H B de o sua pl tem espago garantido no
que ¢ Senado & lugar de participagdo de | Senado, sem possibiidade de conotaghic
negativa

Q plano artictia com ¢lareze o concsito
am s reprasentacac wsual, utizando
as cadeitas SoMmo metafors Kdica da
Paricieecao ¢ conciando 283e recurse
com a progasta te funcionamento das
audinoiss piblicas. Faltou deixa mai!

A proposta mostra bom conhecimento do
Senado e trata do desafio de
comunicacée a ser enirentado. Falta
dedar mafe claro, como axplicara ac
cidadéo de que farma se d4 esea
participagdo @ qual a dindmica da
da e-Cidadania nas Audiéncias

claro como se dard & ig:
lnguapem meis | Gdica para a exphcabva

i

Pablicas.

A propasta parece exegulvel dada o verba
refgrancial,

Membto 2

Q conceite ndo keptifica que iniciativa ¢
Jacionada ao Senado, tamp tem
um convite claro e objetive para que o
cidadfio parlicipe das audiéncias publicas,
pois isso iré& gerar um impacto real no
pariamento.

A argumentacho é bem embasada para
defender a ideia propoata. Contudo, 2
defesa chama a ateng#o para a
impartincia do convite 4 agdo, 0 que nip
estd presente no concelto proposte,

O conceito oferese uma série de
interpretagbes positivas, que so
mencionadas pela licitanie.

A propesta é boa tecnicamente ao propor
a gua estratégia de comunicaghic
pubkcitaria, com argumentos lécnices
para os seus pontes centrais, mas faliou
Jjustiftcar por que a identificagdo com o

Senado & 0 convile 2 acio née estdc
presentes no concerto que foi proposta. |

A lniciatva concia a verba disponivel com
o desafic de imagem & a sua psoposta de
acho do comunicaglo.

pratico e financeiro,

A proposia & exequivel do ponte de vista |

Membro 3

Q conceito € adequado & natureza do
Senado e busca proximidade com o
cidadae. Mas a frase em si precisa de um
complemento para que ¢ cidadio

A argumentagio & consiente e intraduz a
utikizagho de umn elemento gréfico capaz
de atrana a atengio pelo inustados: as

deiras comuns usadas pelas pessoas

antenda omque a quer dizes.
Cgue fica ter lugar nas decisdes do
Bragh?

em seu dia a dia,

O concedo criativo (stogan) nde parece
permitir desdebramentos formais da
frase, nem a proposta faz esse exercicio.
Essa elasticidade & confenda, no entante,
pelo elemento visual, como a liciiante
defende. © elemento visual, perlante, &
mais forte nua o yarbal

A estratégia demonsira consisténcia e
racionalidade ao estrutura toda a

camparha nos piares "conhecimente”, |

“reconfiecmento” a “operagioc’, com
propriedade nz escolha dos meos, A
divida aqui & apenas ¢ momento
escolhido para a campanha: maio e
junho. A porposta parece ndo perceber

| A porposta esti bem artjculada enmbre os

objetivos da comumicacho ¢ averba
disponivel,

que 2026 & ano de Copa do Munde g de |

Eleigdes gerais. O ideat seria seria ter &
campariha veicylada alé o finsl de abril.

A propestad racional e parace exeguivel
com a vetha referencial.

i It e




Critérios. a
Fa—— e - A tdeia das diferantes cadsiras coma
As pegas audiovisuais shio criativas e | A pmz::a das ?sd?ﬂ?m ;"p:?;:" @ formato & knguagem sdo sdequades |  metsfora do espaga a ser ocupado & | A mensagem que o Senada & lugar a ser
lnleressantege apre‘sentsm bem_a DD & ﬁ ol esz - oS melos i que se destinam, o contedido | lidica @ divertida. As pegas da praia, VLT | ocupade pelo cidaddo comum & clara e
feframenta e-Cidadania. mas deveriam enmkpiamama FEbilT I: srau a;o com a metdfora das cadeios se adapta | o cinernalevam aidela mais além & | bem axecutada nas paces & a linguagem
fot{ar bty e az_ldiencsas cacieir:]s s a':ar ferénca a O formato e fnguagem das asé e DG, B0 R bem a p ia criafiva daideia I ata 35 pibiicos & meios. A falka A proposta parece exequivel dada a verba
Membre 1 piblicas em vez da sampre citar as lrés p!en“ J“am “:’ S i . "'lg ag 20 I:?l::?) avo, | @pcade. Naartado VLT, otexto Gita os | e cada contento. Em todas elas, so da foco na questio da paricipacio nas | P vofer eqL )
fo:mas‘deltas:::e'[emr;aﬁrl::?t:‘;u%mﬁo . lou;ar foco 4 partc s P pal - asgentos do hansports, na pegado | mantém apenas interpretacdes posttivas audidncias plibkcas nas pecas e
g Ageee & - Lapagho cnerna, 0 texto fala em ativar o modo a0 Senado. pOvisuEs prajuiicou a precisdo da
_cnman(a Ll emnmg do Senado”, o.c!ue 4 MH: Buckincms pl.'ibﬁc? ‘l:“ el silancioso e modo ckdad&o, com a Obaenvo que hi outra proposta com um mensagem final que se propds um
fira 0 peso do que seria uma parbeipacio | desafio proposto, m vaz de citar sempre poltrona de cinema o plendrio. conceto muiln paresido @ mesmo so das| dimens mais gesal da fer "
num debate legislativo. s frés fermas de uso da ferramenta, cadelras com pequeno diferensial ciativo
As pecas sho compalivets & muito bar | A idsia da cadeira e suas aphcagdes &
As pegas stendem os perfis de A g 3 o y
+ i 0s maios de mudto csiativa @ bem reakizada nas pegas. A mensagem & mwio clara & bem
As pecas estio totabmente alinhadas de Aideia criativa & relevante para segmentos da populagio previstos para a - _ . y A
Meimbio 2 i e atendimento & necessidade de ac30 do Sanado, que foram apresentados| PP com mengao paraa |O video principal 6 muko bonito, prende o elaborada, ndo restande dividas em Todas as propostas de peges o
A g b, i - bri na Estr a de Comnunicagio pega do VLT, que & muito bem produzida | atengdo e 6 bern conduzide. A proposta | relagio ao seu resuliade para tedos os elsmentos sio exequivefs.
Estratégia de Comunicagsio P g0 ap no briefing. = Pl‘h’lcnarm i & acabada, com wm S8me resultad da experidneia VR lambém & muite pablicos & meios propostes.
s visual. cnativa e bem reakizada.
A campsna siaca ot o b posas o ompatmcom s (A 758 ol e it
- da L  dhminuir 2 gistd Pagas adequadas aos perfis dos meios o apresentam grande aderdncia is e 1 . As pecas sfo claras, precisas e a .
A campanha est4 totalmente em kinha iy i B P P e P viralizagfio. A midia exerior e a agdo As pe¢as parecem exequivals
Membro 3 entie 0 Senado e o cidadao. Mosra quie | p explorando a da de cada um a parlir do uso imersive complatam adequadamente s mensagem nin_si:;'r::snos formatos considarada a verba referancial

<Om @ estratégia

o Casa é aberta 4 pariicipacsio de todas
as pessoas, de qualquer lugaz.

popuiaglo brasileira

intefigente das cadeiras como simbalos
de parlicipagho.

pecas eletrdnicas, ajudando B reler a
mensagsm cenirakl ¢a camparha




Subquesito
Critérios

Estratégia de Midia e
c

d

Membro 1

Membro 2

© plano demonstra dorriinio técnico, no
que diz respeito 4 coberlura, frequéncia &
selegho de vefculos. E ¢ adequado do
pordo de vista da verba refarencial.

£ plano se baseia em boa andkse dos

A estralégia apresentada sugers um bom
aproveitamento dos mekos de
comunicag&o do Senado, mas nda vai
além de considerar 05 Mmeios coma mais

O plano apresenta boa proposta de

e i . um espage de divulgagdo das pegas que | distribuiglo de recursos, que leve em
Irﬁc:f up‘“g{r,:::‘::me atw::;s;;:‘gg:;:;z hébitoz ds consumo do piblice-alva da | j4 eslardo publicadas nas midias pagas, |consideracho os Gifereniss melos fisicos o
com & ideia cristiva apresentada ha e faz bom GO 35 sem levar em conta outras digitais e faz boa distribuigso regional dos
escolhas Ge midia. P i ©oma por ploa | f de maneua i 4 verba
propeia transmissde ao vivo das referencial.
audiéncms na TV Senado e Rédio

Senado, e suas capiaridades com suas
tespectivas redes de distibuicio

Ha adequagfio o aknhamento da proposta
com o desafic de cemunicaghio
aprasentado no biicfing.

O texto defende » importéncia das redes
sociaia 4 da internel, mas nde se confere
issa na estratégia que foi apresentada,

disso, as redes socisls pederiam ser
ublizadas am todas ae fases da
campanha, ndo apenas nas elencadas
pela a estratégia.

Ao propor usar 15% da srgamento em

que Eveste mais com midia exterior, Aldm ddia extarier e menas de 10% em redes

sociaie @ intamnat, a Neltanle d

A propesta & bem equilibsada na sua
diviaZo & ali

falta de conhecimento sobte o5 hibitos
da consume do plklice almesjado.

de agdes endre 3
paite midia e nfio mkia da campanha.

A preposta contém sconomicidade, mas
naao ¢ eficients ao Kvestir maks em midia
exierior do que redes sociais, internal,
CFT sfc.

Membro 3

A proposta alinha adequadamente a agio
pubkiciténia, os nbjetives do briefng e a
warhe refarencial pare Lma 2ambantha

nacional

Mo gezai, a proposis tem consisténcia
técnica. Mas o mementode velculagho da
campanha ndoparece o mais indkcado.
Maic 8 junho s3o mukto préximos 4 Copa
# 4 camnanhe elaitaral o oo S3a lodn,

tos que reduzem a atividede do
Senado & dispurtam a atengdo das
peassons,

A ploposta demonstra conhecimento dos

hibitas de da i a0, | A proposts apresemta uso adequado dos
aslando baseada em pesquisa de meics préprios do Senada como
mercade sobre Lomo ol tares 3 eslralégia de midia.
penetraghio ¢ afiridade.

A propiosta desting 94% dos recursos
midia, o que parmite maior exposicio e,
shan, L an

aconomicidads no uso da verba

g~
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b I Técnica designada pela Portaria da Direforia-Geral n® 80/2026

Planilha de pontuagdes - Quesito "Plano de Comunicagdoe Publicitaria™ - Proposta G

b Racio o Ba Total por agia de Pub Total por el ativa Total por Total por Total por
membro no membro no membro no membro no | membro no
Gritérios 4 b ¢ Subguesite a b c d e t Subquesito a b c d e f g Subquesito a b d e |Subquesito| Guesito
Membro 1 1.5 2 1.5 ] 38 3 4 4.5 4.5 4 238 3 4 4 3 4 4 3 18 2 18 2 3
Membro 2 W5 2 1,5 4 3 4 5 E 4 3 2 2 3 4 4 3 2 1,5 2 12 7.7 58,7
Membro 3 i3 2 1,3 45 3.5 28 3.8 5 El 4 24,1 3 4 4 3 3 4 3 18 16 2 18 9 81,7

Pontuagio maxima
no Subguesito
Q) Subquesito

21
24
necessita de NAO NAO NAO

reavaliagiio?

TOTAL obtide no n
Subguesite

NAD

Pontuagio méxima 85
no Quesito

O Quesito r it NAG
de reavaliagio?

61,3

TOTAL obtido no
Quesito




Critérios

Senado Federal

Concorréncia n® 001/2026

Subeami Tacnica di

Planilha de jusfificativas - Quesite "Planoe de Comunicagic Publicitdria" - Proposta G

Membro 1

Membro 2

Membre 3

A proposia apresenia compreensao
precisa das caracterislicns inslitucionais
do Senada o contextualiza bem sua
atuagdo.

A proposta faz bom reconhecimente dos
desafios a serem enirentados e identifica
necessidades da comunicagio
cendizentes com o briefing.

A proposta faz boa andiise dos dessfios
enfrentados cam o distenciamento que
parte da populacic tem do Senado & com
a dificubdadie tos tidadfios entenderem a
efslivitdads da paricipagdo.

O raciocinic analisa de forma pracisa as
caracleristicas do Senado, bem como o

Todos os pontos listados sio imperianies
e perfinentes para a proposts

A peoposta analisa bem a atual situagho
da imagem do Senado Faderal em
ralacdo & populacio em geral e so

seu papel na sociedude brasilsina. aprasentada ne briefing. desafio de cornunicapdo,
A proposta fr om pasomrama detathado ! A proposia foz um diai"és@
das alribuigles do Senade. Mas passa a0 LITZELENHL) acpareay c antendi do

largo da contexto politico em awe a Casa
atua: potanzaglio, desinformacio,
atagues 4 democracia. E todos esses
fatorgs impaclam o desafio da
comunicacio.

imediatas que precisam ser anfrentadas
pela comunicacio: f cogmtiva
(conheimento e compreensio dos meios
de participacdc) e a simbdkca (percepgio
do Senado como espago distanie &
fechada).

briefing, mas parece s escapar um
pouco gue o8 problemas da conmunicagdo
s&0 agravados pelo cendrio de dascrenca
na politica em gque o Senado atua.

da pela Portaria da Diretoria-Geral n° 8012026



Critérios

a b [ d 3 f
A proposta apresenta partide ternatics e A proposia iraz a intengio de explicar o
W'w adequadas 4 natureza o A proposta spresents boa G Q apf tado ndo gera Apro::‘:mr?a ggm‘: a'ouep?:or que sdo as audiéncias pablicas. E
alividades do Senado, bem como em defesa da pertindncia do partido | ambiguidades, nem traz interpretagbes o 98 t:_p q apresenta asticulagio ‘teentre | A proposta parece exequivel dada a
Membro 1 fespondem gos desafios do briefing. O iemético & do conceito. negalivas ao Senade. Permile apenas pa mpegﬁohzdeo '?:550 ntpz:;so para | onhacimento institucional @ publico-aiva wvarba referancial
concaito apresanladu_é be_ts!anle claro, interpretagdes positivas. acesso. Fah tal Tamen o'ﬁmagﬁes A premissa e boa, mas no decxa claro o
mas lem pouca potdncia crativa, partindo asiratégicas mais espacificas. diferencial esttstégico da sua proposta.
g Uma prermissa mais hiteral
© conceilo proposto & muito adequade ao
iliar o conviie & pariicipagio das A ta elenca o impkicacs Todos os po,ntos ,cﬁ",tmi.s da Eslratégia de A chitante absorveu bem as .
Membro 2 audiéncias piblicas do Senado Federal, O conceito & bern defendido, com ‘a':’ m;vels apartir do conceilol qué for ¢ P sio emk_:asados caracteristicas do Senado e do briefing | A proposia é plausivel e concreta dentre
com uma liguagern simples, mas sem ser argumentes sdlidos @ coerentes. proposio pela lichtare em pesquisas do setor e dados técaicos |  apresentado para fazer uma proposia | do cendnio do setor
infermal, & também com o impaclo ragl venficavels. realista de comunicagio.
que a53a agdo pode ter no Congressa,
s A argumeniagic é consitente em sua
T;?::e;:’me;:ﬁ:;?::nsszzﬁﬁo maior paria. Mas consegue superas a A proposta apresenta um erce:icio A prop articula sdequiad: © a
(as no iraz uma forma inusitada que' kmitacio no entendimento sobfe como noequadt? sobre o valor do wpcalto para
consiga um impacto inicial, E longljo s |5 parie das decisdes que transformam o| publicos diferetes. Mas & preciso observar,
Tambroly puramente racional. E mesmo assim nio

entrega a mensagem completa. Ao lera
frase, nfio se percebe de imediato como
ser parte das decisbes do pais.

e 5ar , Sem

Brasil. Clase gue o concaito ndo pode
“dizer tudo”. Mas precisa dizer o essencial
ar de

Precisa moboilizar e/ou emocionar 3

complemantos ou exphcaches.

primeira vista. E & o que falta ao concel
apresentado.

que © skegan & a alma de uma campanha

A progosia & consistente em relagio aos
elementos, metos & piblicos-alvo

selecionados.
ite

utitzagsio da verba referencial aos
objketives do briefingh, disponibilizando

92% dos recurses para a midia, ¢ que
fartalece o aicancs e a frequéncia de uma
campanha nacional

A estretégia & exequivel coma verba

S~



Subquesite

Ideia Criativa

Membro 1

Ag pegas representam bem o que foi
proposto na estratégia. Entrega a
proposta de matenal humanizade e
consegue explicarbem o que é a

panicipag®o peko e-Cidad;

As pegas séo plenamente adequadas ao
pliblico-alvo, com kinguagem acessivel ¢
clara, Boa proposta de regionalizagio
com pegas de redes volladas para
astados especificos, prevendo o uso da

As pegas estlo em consondncia com a
natureza do Senado, rescivemn bem o

|desafio de deixar <ara a participagio e de

aproximar o cidadda da Casa. Atende

© que foi schiciteda no briefing|

|
|

geolocalizagho.

O filme apresentado faz uma citagde

Bo# apreésentaclio de formiatos 8
linguagens voltadas e adaptadas as
diferentes midias.

As pegas tém boas solugbes graficas M gecs clagas & § ivas,
bons textos e conseguem ser informativas| conseguer efetivamente explicar coma
sem excesso de didatismo. A abordagem | s o4 a referida partiipaghio, sem

apressnta apenas interprelagbes EXCASBOR oo didalismo @ sem parder &
favoriveis ao Senady | g do meie a se narm.
|

A proposta parece exequivel com base na
verba referencial

Membro 2

A proposia de campanha segue a
Estratégia de Comunicagfo Publicilarias
que foi definida anteriormeante.

sobre opinific em poliica - que 6 um

assunio sensivel - antes de engajar o
telespectador com uma mensagem

atraente, o que pode reduzir ¢
aproveitamento da assimilagdc da
mensagem pele publico, A comunicagéo

precisa ser muito cuidadosa para néio

parecer que faz parte da polarizagic

politica, pais esse n&o é o objetive da

campanha,

| A8 pegas ndo se adeguam totalmante a0

publico gue se deseja atingir, por conta da
falta de cuidade em apresentar o tema
como politico antes de demosirar como

iss0 pode ser benéfico para a pessod e 8
populacho, o que pede gerar confusao

entre o debate do Senado ser

compreendido como posicic partidania.

As pecas atendem os veiclos de
comunicagio com que se propde a sua
utitizagio,

_l

Em especial no conleddo patrocinade, ha
um gancho para se conquistar a
audiéncia, anfes de tratar a mensagem
como assunto politico, o que pode causar
rejescéo.

sua proposta.

Todas as mensagens sho claras quanto 4

Todas as pecas 30 possiveis de serem
produzidas e executadas.

Mambro 3

A campanha estd alinhada com a
astratégia.

A soluigho & pertinente com a natureza do

As pegas sdo adequadas aos divarsos
Sanado a os objetivas da comunicagio.

perfis de pablico.

Az pegas demonstram compatibilidade
com meios ¢ vaiculos selecionados pla
licitante

As pagas exemplificadass sdo contetas,
conteplam a diversidade brasileira e
sugerem apwro de produgio. Falta-thes,
entretanto, uma chave-visual, ume 1dela
de rofeiros/siluagdes que as termem
memoraveis.

A knguagem & clara, preciusa & adequada
acs pablicos e meios

As pecas parecem xequiveis com a
verba referencial.




Critérios [] b € d e
A estratégia apresentada sugere um bom
aproveilaraento dos meios de
Q plano traz proposte de estratégia de comunicagdo do Sanado, mas #do vai
midia adequadas 4 verba referencial. Mas além de considerar 08 meios como mais
a esiratégia destaca a mportdncia da . A proposta expde com consisténcia o8 | um espago de divulgagio das pegas que O planc apresenta Hoa proposta de
Membro 1 midia extema e nfio prevé S6u uso ne ég::;:t::f:i‘;:e com;o;as:os:%c;ﬁs dados de habitos de consumo dos j& estario publicadas nas midias pagas, distribugdo de recursos, com boa
plano. A alocagdo de recurso na midia & infor e segmentos de plblico-alve sem levar em conta oulras disfribuigda regionsl, de maneira
cinema cheqa a 11%, o que keva a crer 4 bl pofenciakdades como a propria condizante A varta refarenciaf,
que haveria espage oreamentarnic para o fransmiss#o a0 vivo das audidacias na TV
uso da midia extema Senado & Radio Senado, e suas
capilaridadas com suas raspectvas redes
S 0 distnbuicho
A;::::;an::sg:mda:;:ﬂgu;d;fg;d:r;: A¢ definir pouca énfase nas redes sociais Hé falhas na eficitneia 4o use dos
A ey || L KRR SRR (LG desionkamerants os Wios 6o '::f:::p:':;:n BaC G::gcum;r:xaﬁltfan?
Membro 2 com a verba disponivel @ segus as linhas L I CaT) (I, O i 5] consumo do pirblico. Além disso, ndo & GALTREETIER BIED (SR que se refers em umlinvesﬂmento menor
cay Justifica quanda se verifica os dados de P o s proprieténios da Senada Federal. . ,
gerais do bnefing. audiBncia, A MESMO citema tem um coarente investir mais com midia com a am midia para redes sociai & internet do
e iy DCraE - RedeTV do que a TV Bandeirantes, que que com radio, que tem um audidncia &
Lo or;:am:m e tem uma awliEncia muita maior. penetragio menor.
Na gerai, a estratégia esth adequadd & A proposta desting 93% dos recursos
agdo pubticitdria & & verba referencial. P ¥
L s para midia, o que forislece a expesiciic
Ma;ﬁ;;:;ﬂ.:aﬁ;nbr::[:;o;g;tude;&n No geral, a proposta & consistente na A S TR GRS da campanha e suva eficigncia. Também
9 finid detesa do planc de midia, estando Propo icacd A proposta & adequada na ulikzagio dos sugere mélricas de avakiagio de
[FEERLEE 0 50 DEEIE b da em indicads de ck DI €D LS i G & recurns do Senade como mewns rasuttados Mesmo assim, o elevado
Membro 3 piiblico prncipal da campanha Em . tomanda como base critférios como :

contrapartida, 11,6% s&o destinados a0
cinema, meio com 14% de penetraglo ,
Nem mesmo a segmentagio pretendida
furito a formadores e opinido parece
justificar esta escolha.

Mas ndo explica salisfatenamenta o
auséneia de midia exterior no mix de
meios.

penstragdo e afinidade.

complementares na estralégia de midia &
ndo midia

investimento em cinema e 03 fecUrsos
alocados em pomal {3,4%) sugerem que
haveria espago para & midia exterior,
meic com penstracio Muito maks ro
pais,

ihhd EFRES




Senado Federal
Concorréncia n® 0012026

pala Pontaria da Diretoria-Geral n® 80/2026

Planilha de pontuagdes - Quesito "Plano de Comunicagdo Publicitéria”™ - Proposia H

Subquesitos Raciocinio Basico Total por Total por Ideia Criativa Total por | Total por
mernbro no membro no membro no | membro no
Gritérios a b c Subguesito a ] d ] Subgquesito a ] L3 d ] f Subquesito a ¢ d e Subquesito | Quesito
Membre 1 1,5 2 1.5 5 37 3 45 4,5 3 35 35 25 3 35 2 2 18 2
Membro 2 1.5 2 1.5 5 2 2 4 5 20 3 3 3 1.5 2,5 4 20 2z 2 -4 2 k] 54
Membro 3 1,5 2 1.5 5 3 28 & 5 225 2 3 3 3 2 3 19 1.5 2 2 1 8.5 55
O Subgquesito
necessita de NAC NAD NAG NAG
reavaliagio?
TOYAL obtido no
Subquesite
Pontuagdo maxima 85
no Quesito
O Quesito necessita
de reavaliagdo? i
56,5

TOTAL obtido no
Quesito




Senado Faderal
Concomréncia n° 00112026
Subcomissio Técnica designada pela Portaria da Diretoriz-Geral n® 80/2026

Planitha de justificativas - Quesito "Plano de Comunicagioe Publicitiria” - Proposta H

Critérios a b c
A proposta apresenta compreenséa A proposia faz bom reconhecimento des & p:op ?’i" fama:' EEAEE d?sa"o:
Membro 1 precisa das caracteristicas i ionais | desafios a serem enfrantados e identifica | L o0 A Sen:;;ueq:um
o Sanado e contextualiza bem sua necessidades de comunicagio Po s ngu das f de
aluacho, condizenies com o briefing interacso =
A licitante identificou todas as Todos os pontes levantados pala proposta A g::l':zg?dseﬁ;ﬁ::i“s doﬁenado .
Membro 2 caracteristicas, bem como o seu papel séo pertinentes para 2 campanha esté sinhada com &s n e: cesjsi da:i de; =
institucional, de Senade Faderal slmejada. : |
B expwessas no briefing |
|
3 . . A proposta dekingia com precisao a A p ta uma intest =
A porposta. & preciss na andlise do necossidade de amphar a paricipagio | i (i o desafio da comunicagdo:
Membra 3 deSenado_::: L2 mmdori?il:::kz:al q nos debates do Senado, am meia a um | nde se trata de informar, simplesmente,
m o) DEgaca, mm:aor o s " y ambiente informacional marcado par mas de mudar comporiamentos,
Ll tcnico fuchmi excesso de contelidods, desinformagfioe | estmular 8 participagdic em um espago
g . polarizagdic politica. qualificado de escuta e didlogo.




Gritérios a b c d ] f
Aprasenta estraiégia bem desenhada ao
propor uma mediacks democrilica por A propesta mosira bom cenhecimanlo
© partico teméaico e o conceito sic O plano defesde bem o conceito ao O conceilo apresentado néo gera meio da camunicacho, com uso de sobre o Senade & suas nuances e sobre o
Membro 1 adaquados 4 patureza do Senado p & campanha como d ambiguidades, nem lraz ink tage no cenlra da gem e propor desafio de comunicagdo, poderia A proposta parace exequivel dada a
Apresenta boa premissa de proximidade &ntre Senado e cidadSo, prometendo negativas so Senado. Permite apenas apelo simbélico com conteddo aprofundar melhor 3uas escolhas, verba referancial.
simbdlica, mas fafta poléncia criativa. convile, prientacdo @ legilimacéio. interpretagdes positivas. informalive. A argumsentagie nfo daixa | dexar mais clare ¢ diferencial estratégico
clara 2 abordagem parg que o ik da sua proposla.
| seja cumprido plenaments.
|
O conceito & extremamente informal -
“pode chegar” -, 0 que prejudica a ; ) 5 s
reputagio da mensagem como confiavel | A argumentagio conla com argumentos d?: :::;;:r:;ﬁr;o:;:nt;asﬁ?vzo;eas:a - izrtéizgil;ﬁ:‘ﬁ::ﬁ:ap::ﬁ‘: na A proposta tem uma £stralégia hem
Membro 2 e realmants pertencente a um brgfo bem ambasados, mas ndoj expresso "pode cl"n’ ar‘": 1 il de| ch ;;o 5 panici :a Ldiéncia <hversificada, com abordagem especifica Toda a estratégia esta dentro da
institucional corno o Senado. Uma como uma mensagem infermal pode ler o x;:'r :‘;I’. F: ;‘g Iern T,:;m:é | e!r;g D:r::s ;'g:‘:’::"n :(:' al?:]:' . para cada objetive que se deseja do setor de ¢ ¢cdo
mensagem concisa pala linguagem impacto desejado por esta campanha mal interpretada pelo politico, | pibiicas, o alrapaina o alcangar
simplas n4o pode ser confundida com mesmo virar piada. resullado por ser muilo informal,
linguagem informal
4
O conceito 6 adequado ao Senado & S ! N | e . .
busca superar a distdncia dos cidaddos E posiliva a ideia do que o clda‘déo pode | Ap Lo © na )
{desafio central da campanha). Porém, & Aickeicgaldoconcefaindoconsegue L-bl‘i:::sg agn-? D::;E?: :a:c:rriii?ﬂasahra quﬁ d‘rzniri;:olm:é:ra rl::s::muz U:’::‘:B A proposia alinha corretamente contexto
Membro 3 lengo e, de certa forma, desconectado conlomas um certo desconforto coma :’0.‘_'5 e.busc: dimi':mllr a distAnci e;'ttre i que N I de . a co::unisa il P dgzaﬁu da comunicaco e verka ' A eslratégia parece exeguivel
intemamente. Commeca acolhedor {"Pode | mensagem, gue, afinal, parace um tanto g ‘Cass & 03 cidadBos. M forma 1ém do 'D‘g;eda nhwi ; disponivet considerada a verba referencial.
chegar') e, na sequéngia, fica seco, val forgada na tentativa de ser informal. | 2 5 S paragiem co pet SEMpants, cevs sponivet.
direto a intengdo da mensagem ("apinar e | precuisaria ser lapidada para ndo parecer| ser um ponto de pantida em direchc ao
influenciar nas deciebes™ | forgada, didloge continuo com s plblicos-atvo
nftuencier nas decizfes™). ! 1
| S




Critérios

Membro 1

A campanha entrega akinhamento &

estratégia de comunicagdo apresentada,

que propde convite, crientacdo e
legiimagie comoe eixos.

A solughio criativa & periinenie com 8
natureza do Senado, mas Faz solugio
grifica de leitura ruim e pouca afinidade

inslitycional, sem net
antregar arrojamento.

certa confusdo grafica, com fonte de dificil

A campanha parte de una boa premissa
de uso de apele simbdlico e conteddo
informative, mas as pegas apresentam

Jeitura. A campanha acerta &m explicara
parlicipacio do cidadao pela ferramenta.

Pegas adequadas 405 MOI0S 4 Gue 56
propSe, mazs sem grande diferencial
cralivo entre os formalos,

A estrulura narativa das pecas @

adequada, porém ndo iraz grande

diferencial, nem alralivo emocional
Televante.

A informagho nas mensagens é
relativaments clars s pracisa. mas as
pecas graficas podeniam ser menes
poluidas e ter mais diversidade de
formate e linguagem adaptados acs
diferentes meios.

A proposta parece exequivel dada a
verba referencial

Membro 2

Membra 3

Desdobra com exalidio a Estratégia de l

Comunicagio Pubhcitdna que fol
proposta.

A licitante faz sugestdes de solugies
criativas que se adeguariam ao perfil do
Senado, principaimente ne quesito visual,
mas a mensagem do conceito, gue é

muito informal, prejudica a
compatibiidade com o &rgdo.

As pegas tem propostas de acorde com o
puiblico que ird receber a campanha, com
excagio do conceito informal, que pode

A pega para stodies ne Instagram propde
um QR code que nio é adequado para
nalureza da plataforma. O QR code &
destinado para se aponlar a cdmera de
um celular para acessar um contalido

online, por 1ss0 & usado em midia exterior

ou material impressc. Mas ndo pode ser

da populag

grejudicar a recepgda para diversos

utitizado em uma rede social com o
mesmo objetivo,

Ha uma multplicidade de interpretacio
posilivas possivels & partir do concesto,
mas as pegas podariam ser mais onginais
nas suas solug8es, em especial ¢ video,
que J4 comeca pela mensagem, sem se
PrecCUpar eim engajar @ condistar antes
o piiblico com um gancha

A

proposta é adequada quanto a clareza e
pracisdo da sua mensagem

Todas as pegas 840 exequiveis

As pegas ndg cumprem a promessa da
estratégia: explicar ¢ que sdo audiéncuias
piblicas e mostrar a importancia delas
para o cidaddo. Nao ha construgdie de um
maotivo que estimule o cidadéio O canvile
£ direto, seco e os beneficos sfo

A comunicago néo atinge © objetive de
feduzir a distancia entre sociedade &
Senado. O inicio do conceito criativo

{"Pode chegar”) néio & capaz de, sozinhe,
criar o clima acolhedor pretenditdo na

estratégia,

DE manetra geral, as pegas lrazem
linguagern simples e compativel com os.
pubbicos O que fakta pé mostrar por que

as pessoas devern levar 43 audigncias
plbkicas as opinides que tém sobre
salde, seguranga, educagioe o5
pincipais ftemas que afelam suas vidas.

, {48 acabam diuidos no convile
subsequente para iopin

A proposia tenta, mas ndo consegue
atingeor o objelive pretendido, Comegando
pelo conceito criative, que parace forcar a

nformakdade E as pegas seguem nessa
linha.

publicas e meics de uma maneira geral,
mas falia-thes clareza & precisde sobre o

As mensagens s~gao adequadas aos

valor & a facilidade de parlicipar das
audidncias.

As pesas parecem compativeis com a
verba referencial




Subguesito
Critérios

Estratégia de

d

Membro 1

Membro 2

A égia de midia € adequeda ds
agdes previslas e & condizente com a
verba referencial & com os objetivos de

comunicagdo,

© plano propde uma distribuigéo de midia |
digital € fisica, essa Gltima focada na
mobilidade urbana, estratégia condizente
com ¢ expesto na estratégia de
comunicagie publicitéria ac garantir um
alcance amplo e recomente da informacdo
em ambientes diversos com boa
distribuigic regional na escalha dos

O ptano apresenta dados consistentes e
condizentes com a estralégia de midia
proposta, e sugere boa distribuicic
regicnal e de melog, visando seu publico-
atvo.

A estralégia apresentada sugere um bom
aproveitamento dos meios de
comunicagho do Senado, mas ndo vai
muito além de considerar o3 meios como
mas um espago de divulgagho das pegas
que j4 estardo publicadas nas midias
pagas, sem levar em conta outras
polencialidades como por exemplo a
propria kransmissdo ao vivo das
audiéncias na TV Senado e Ridio Senado

O plano apresenta boa proposta de
distribuicio da racursos, que leva sm
consideracho os diferentes meios fisicos.
o digitais o faz boa distibuigic regional
dos recirsos, de meneira condizents a
verba referencial.

A proposia tem um boa distribuigio de
recursos, de acordo com os objetives 8
sefem alcangados am cada mein, 0 que
alenda s necessidadas do Senado o 10
desafic de comunica¢do expresso pela
briefing.

veiculos. e suas capilaridades de rede. Sugera boa
divuigacio nos espacos de visitagdo da
casa, com publico qualificado,
A preposta confunde siles diferenes:

globo.com e oglobo.com. Eles 1ém perfil
de publico e audiéncia muito diferentes
Por 1550, ndo se justificaria o investimento
maior, cue estd definido, em aglobo.com
d¢ que no UOL, Mas seria justificado ne
casa do globo.com.

A liciiznte desenhou um proposts séhda a
partir do consumo dos diversos

A proposta explora de forma organizada
bem distribuida a uhlizagdo dos diversos

Com excegic da fatha na definicda dos
recursos para oglobo.com, & proposta
tem uma definiglio eficiente e econbdmica
para uthizar £ recurgos dizponivais no
briefing.

Membro 3

Embora a briefing ndo paga sugestss de
datas para a veicuagio, seria
interessante que a proposta tivesse faito

aets nvarninin A aotraténis
S512 SXErLICS, A SIUNEN

rabaihar com o periada genésico de dois
mesas. Seriz muito imporlante simular o
que aconieceria nesses dois mases
dentro do ano de 2026, marcado por Copa
do Mundo & eleiches gerais. Como essa
contingéricia smpactaria na estralégia?

A propasta § tecnicamente consistente na
delesa da estraidgia.

segmentos de plblico a serem ich e e disp ! para
pela campanha. o Senado Federal.
A proposta apresents conhecmeanto dos
Aproposta Haoh o dos TRGAITDS PIepIes 4o SEAN, SO
héabites de de agA Jest para a possibilidade de impaciar
Ievando em conla pardmalros comno o piblico consideravet, da todas as
penslragic e afinidade. regides & idades, que visita o Congresso

Nacional,

A campanha desting 81% da verba para a
midia @ 18% para a produgdo, Como &
campanha pretende ter abrangéncia
nacional com segrmeniagida quatificada,
seria interessante carrear uma fatia maior
de recuuscs para g veiculaglo as pecas.
A proposta também ndo destaca os
parémetros que usard para menswar os
resuliados.




Senado Faderal
Concorréncla n® 001/2026

k issio Técnica di tla pele Portaria da Divetoria-Geral n® 30/2026

Planilha de pontuagdes - Quesito "Plane de Comunicagde Publicitdria® - Propoata §

q o Total por gia de Co o Pub 2 Total por d Total por d d Total por | Total por
membro no membre no membre no membro no | membro no
Critérios. a -] Subquesito a -3 [ d [} { Subquesito a b [ « © ¥ Subquesito & b L] d e Subquesito | Quesito
Membro 1 15 15 5 35 28 4 4 45 4 e 3 35 3.5 25 35 3 22 2 1,6 1.7 14 18 583
) M;broz (F-] 1.5 5 2 2 2 4 4 £ 19 3 2 2 2 4 4 21 1 1,5 1 2 b 65 51,5
Membro 3 15 1.5 5 25 25 38 L) 48 4 226 3 4 38 2,5 ] 38 35 1.7 1,7 1.7 1.7 17
Pontuagio méxima
no Subguesito
Q Subquesito
necessita de NAQ NAQ NAO NAQ
reavaliagdo?

l Pontuagio maxima 85 —l
no Quasite
O Quesito necessita NAC
de reavaliagio?
56,5

l TOTAL obtito no |
Quesito

y\)w““
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Planilha de justiticativas - Quesito "Plano de Ci cao P P
Critérios a b c
Apresenta bom entendimento da | Apresenia bom entendiments do desafic
Apresenta bom entendimenta ¢o papel do| necessidade de aproximagdo do cidadio | apreseniada ne briefing, dos 1rés eixos
Senado, do papel dag sudidncias com o Senado, dos maios de | principais da ferramenta e-Cidadania, ¢
Membro 1 publicas como espacgo de paricipaglio, do | comunicagio da casa e a necesgidade de | do polencial de engajamento nas
funciorismento da ferramenta e-Cidadania|  incremento do reconhedimento doe- | parlicipagiies nias audibncias plblicas,
& dos meios de comunicaglo da casa, Cidadania como forma de participagéic que I8m haie menor sicance que as
nas audiéncias pdblicas do Senada. outras formas de participagio do portal.
A licitante & pracisa ac idenificar as Os aspectos expostos sdo todos A andlise compreenda bem a desafio
Membro 2 caracleristicas go Senado e da sua relevantes para a idade de prap pelo Mriefing, 4ssim comao &
atuagdo na sociedade brasilsira comunicacio do Senado Federal, aglio de comunicagie necesséria
Proposta demoenstra dominie do papel o | Proposta percebe e aponta o afestaments| PMPS:J; 4 unj‘a_"in\-;;s{ougs! du;: ram:,e
Senade @ ds suas atibuigdes dentro do | entre o Senado a os cidados, el do| "o e a:;iéncias oiblicas, soie
Membro 3 Estado ¢ para a democrata brasiema dadoz do DataSEnado scbre a opinifio s e e aul batine
Também relaciona iniciativas da Casa das pessoas e relaghie 4 Casa e d ::id'cs de pariicip q! A
para promover a pariicipacio cidada democracia. e t




Critérios

Membro 1

A proposta apresenta pariido lemdtico e
conceito adequados & nalureza e

atvidades do Senade No que diz respaito

ao desafio do briefing, de trazer o cidadio
para 0 debate, o conceito atends pouco
a0 ¢cofocar mais o Senado como ator do
que o cidadio, que estaria sendc
convidado a participar, a0 sugarir que o
Senado estd conectado & 0 Senacio esta
trabalhando.

A defesa do conceito paits da premissa
de gue a participagio do pove levaria a
um mekhor lrabaiho entregue pefo
Senado, mas a relaglio de causa e efsite
entre as duas ideias ndo & plenamente
entregue pek conceito.

.f«prasanta estratégia que cumpre os

Apresentz interpretagdes p para o
Senado ao ap-on!ar que a Casaestd
conactada & populagio e trabalha pelo
Erasil.

, (Nas as ideias s30 um pouce

dfusas, €om poucas pramissas definidas.

Sem apontar grandes decisdes @ apdes
asiralégicas

A proposta mostra bom conhecimento
sabre o Senado e seus nuances e sobro o
desafio de comunicago, mas fatha em
aprofundar melhor suas escolhas, e ndo
deixa claro o diferencial asiratégico da
sua proposta.

A propostia parece exequived deda a
verba referencial,

Membra 2

Membro 3

Apesar de soar bem, o conceite deixa de
se kdentificar com o $rgdo - o Senade
Faderal - & ndc demonstra gue ha
resultado numa participagio efeliva nas
awdiéncias publicas, gue sdo
pressupaosios essenciais para alrair o
publico e conseguir engajar com a
mensagesm.

A propasta tem bons argumentos, mas
daixa de justificar por que ndo cita @
Grgéo, quante mais o impaclo possivel
com a parlisipacEo popular nas
audiéncias publicas do Senade Federal.

Por sar muito absirate, o conceto abre
possibilidades de inlerpratagdes que néo
580 o objetvo da agho. Esse “conectade”

pode ser entendido de forma diversa ao
desejade. come o3 senadores ligados &
sua base eleiloral, por exemplo, 0 que ina
na conlramio dos objetivos da
campanha.

H4 bons argumentos

A licitanla compreende bem ¢ desafic de

na proposta, mas com auséncia de um
Gado éenica que justifigue um conceito
ta0 fargo para interpretagdes que podem
fugir ao controle.

COtT G40, assim como os limites
impostos pela verba disponivel, mas niio
articula a citagho ao Senado na principal

mensagem da campanha, que é 0
conceite.

|

A Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
& toda possivel de ser feita com 0
orgamento cilado.

0 conceild eriative nao fala diretamente
para & cidadd ou ¢ cidadiio, mantendo
disténcia com os receplores da
mensagem. Os piiblicos citados na
mensagem estio todos na kerceira
pessoa o povo, o Brasil. £ genénce,
distante, grandiloquente e autoindulgente
com o proprio Senado. Melhor seria dizer
o que o Semado faz para "vocd”
participar, am vez de dizergque a

instituicio pelo Brasit A di
em relagio & sotiedade se diminw com
argumentos, e ndo com autoelogios.

A argumentagéo néio consegue contornar
o distanciamenio existente entre 0
emissor (Senado) & o racapter
(cidadiofcidadl).

Falla a0 conceite crialivo akgo de
inusitade efou surpreendenie. No entanto,
a ideia gréfica do arco coma elemania de

conexdo entre Senado e cidaddos é um
ponto positivo.

Importante aproveitar as efemérides do
Senado, entre margd e maio, avitando a
concorréncia com a Copa do Mundo e as

Alicitante entancau, no geral, o desafio &

desenhou uma eslralégia de comunicagio

adequada, inclusive & vewrba disponivel
Mas o cnative, cairo-chefe e

restrigfes da penodo . R I
2@ também o papel que se pretende dar
aos cidadios como prolag da

ponto de partida de (odas amensagem,

s Limva ingk disténcia entre o

campanha.

Senado & a8 pessoas.

A proposta, com 03 meios e ferramentas
aponiados, esti adequada A verba
refrencial.




Subquesito
Critérios

Ideia Criativa

Membro %

Membro 2

Membro 3

A campanha estd bem alichada &
estratégia. Apresenta o cidaddo como
personagem e mosira que a sua
pariicipag&o fem impacto.

A solugdo criativa é petinente 4 natureza
do Senado. Falha em deixar claro como
se G4 essa participagio na maiona das
pagas. Propde um futodal, que tends a
Ser uma peya visia por manos pessoas.

A linguagem das pegas é adequada acs
publicos a que se destinam, mas as
pacas graficas estalicas sfio pouco dlaras
de como sea dard essa a interaghio.

As pacas sa0 bam adapladas aos
difarentes meios, mas em dlgumas pecas
fica pouco ¢laro do qua se trata a
{ferramenta

As pegas trabalham com personagens am
dupla que cpinam € mudam a vida do
outro & assim brincam com paralels entre
os dois, um de costas para ¢ outro em
ambiente diversos. E inferessante, mas
carace de um conceito maiz engajanta.

Algumas pecas grificas carecem de
clareza mivima da que & “opinar® na
pratica, E a maionia ndo daixa claro que é
uma participacio am um debale no
Senado.

A proposta parece exequivel dada a
verba referencial

A campanba estd totaimente alinhada
com a Estratégia de Comunicagio
Publicitaria proposta,

A maioria das pegas & partinente para a
campanha, mas uma das mais
importantes, que € o filme de 30", tem
uma cilagde ac “fortalecimento da
democracia”, que & um tema importante,
conlude muite associade ao debate da
polarizacio politica, que € um assunto
sensivel @ que deve ser svitado. Ha
ouiras formas de se lratar ¢ assunto, sem
trazer 2 fona esse risco.

A maona das pegas sdo adequadas, mas
a do cuiting edge do UOL, tem muilas
canas e uma velecidade inadequada para
esse meio & quem consome ele. Na
realidade, ele deveria ter menos
transigbes e ser Menos mMoraso.

Ha falhas, como no carrssel do
Instagram, gue tem um CTA para ¢lique
a0 Glime card, o que nde & possivel na

plataforma.

As pegas s80 criginais e visualmente
alraenies, em 9special a do cutdoor social
& do billboard animado, com a linha |
tragada fazendo uma relagio entre g |
participacho nas auciéneias do Senado
Federal & um impacto na atvagdio do
Congresso.

Az pecas sic claras, precisas e

Todas as pegas e alementos sdo
fveis de serem real com &

d ias no quesito lir 1

verba dispanivel,

A campanha busca dar uma cara mais
leve ac Senado e, portanto, mais praxima
das pessoas. k8so sem perder a
sobriedade da instiluigio o "
mosirar que a Casa abre espago &
participagde. Tudo em sintcnia com a
estralpégia.

A campanha esta alinhada ¢om o desafio
de mostrar o Senado como uma

tituigho aberta & participagdo poputar.

Também "enirega” poder ao cidadio & &

| cidadd que participam, viste gue podem

influenciar a vida de milhdes de
brasileiros.

De modo geral, as pegas estio
adeguadas ao publico. Mas o
antandimente da mensagem pode ser
prejucicade nos formates mais sucintos,
como © outdoor social, por exermnpla.

A campanha funciona melhor nas pegas
em que a ideia criativa & mais bem
demonstrada, coma no filme de 30" ou no
tutoral de 60", Pegas mais sucientas,
como as destinbadas ao mobdidno urbano
ou & DOOH podem ter o entendimento
prejudicado.

intergssante ¢ uso do arce grafice da
clipula do Senado para indicar as
influéneias e relagdes entre os cidzdios. |
No antanie, & preciso ler cuidado para
néo passar a idea de que ha dois grupos
de cidadics: os que influenciam nas
decisdies e 08 que sdo influenciados. E
precisa ficar clare que tedos influenciam
nas decisbes do Senado quando
participam alivamente. E todos séo
infi iados por essas decisd

Como dito anterfoprmente, a mensagem
da campanha se dilui um pouco nas
pegas em que o texto & mais sucmto.

O conjunto das pegas (corponficadss e
ndo corporificadas) parece estar
adequade & verba referencial



d

Critérios a
A astralégia apresentada sugere um bom
aproveitamento dos meios de
S o comunicagdo do Senado, mas ndo vai O plano apresenta boa proposta de
Asp a0 1°°"'°§ - w:: No geral & proposta demonstra bom além de considerar os meios como mais | distribuigBo de recursos, que leva em
Q planc demoenstra dominie ¥cnico, no .2 c_:;r:slenl? ea range;:al;: “| conheciments dos hdbits do sonsuma | um espago de divulgagdo das pegas que | consideragdio os diferentes metos fisicos
que diz respeite 4 cobertura, frequéncia & | R iy Wz:prese" h ' ma:v dos segrmentos representados no briefing, | ja eslardo publicadas nas midias pagas, | e cigilais e faz boa disiribuicio ragional
MemBrai] saleghio de veicwlos. E & adequado do ignora a divulgagho da campanha am mas ignora & divulgasdo da campanha Sem levar em conta oulras dos recursos, de maneina condizente
ponte de vista Ga verba referencial, aberts, meio ainda relevante PHAS | oo obens mero sinda relevants para | potencialidedes como por exemple @ verba referencial, peica apenas em
pilicoaivg o plibkco-alvo. propsia ransmissde ao vive das gnorar a veiculagio em TV aberla sob o
audiéncias na T Senado e Rddio argumento orgamentério.
Senada, @ suas capilaridades com suas
respectivas redes de distibuich
O plano tentar atingir um piblice Ha quase h aficidneia na prop
qualificado com grande investimenio em apreseniada, Gasla-56 mays com midia
A canaiz de noticias com poucs audidneia e exterior - R$ 4,6 mihdes - do que com
ACEIEL SRR ’deq”.r:,d’ craditiliciade - comopl:ecord News, intenet e redes sociaiz - RS 3,8 milhdes - |
;Z:;z:;‘:;?::::e::: :za;:s s H4 terturas falhas dos dados JovemPan News e Bandnews. Além aem henhuma jusificativa léenica. Os |
tempo, investic altas su.mas ém meigs Qua o Soma ao . 2 G, G . para_a r,‘ b niay ms o da '!“‘a““’ Tostranione a|
Membro 2 e 18m o mesmo Impacls massive, Terra como portal de noucs?s, sn_ando que _fedgs sociais influcienciados muito A propostafaz boa pr_oposta da usd para mtemet‘iafn mais impacto & peneiragio |
iragdo & credibiikiade com o ubl«:n nEe & Mars consumide assim ha tempoes identificados com a esquards, coma as canais proprietarios do Senado. no piblico propoesto. Nem disso, o
ks y oPp d | e, porisso, ndo confere o impaciode | Djamila Ribeiro, Gat Cliveira, Rita vorr videorase & os Muenciadores 540 o5
B GO [k (21 R ARG, legitimicade desejado. Hunity e Gabriela Prioii, 0 que pode gerar maiores gastos em producao, Mas nao
s w’s"’e'.md"'r EINYETRE %) ! inlerpretagdes pariddnas para a serfio utilizados nos meios de
G 4 EEi campanha, o que nio & desejado para o comunicago com maor myvestimento de
desafio de comunicagde proposto no midia, o qua demonstra falla de foco da
briefing licilante.
Apesar e (ecorrer 4 pesquisas de
e i ] T A proposta susienta com argumentos s A mercado para jusiificar os meios.
habitos ds Consume de informako & de consistentes a concentragio da A proposta nio cita a Agéncia Sanz_ldo, escoldos como 0s prares da campanha
g N camipanha na interret @ na midia extemna | A proposta moesira conhecimenta des | responsdvel pele Portal Senado Noticias, | (intemnat e midia extema), a8 proposta
audiéneia para sustentar & necessidade | oo ncas dos hibitos de conaumo de | habilos de consume de comunicagio dos | como um das canais préprios da Casa. | tenta sustentar a decisso de nio veicular
M CHTIITEFD (] CE T informagdiodo publica atvo). Ndo | brasilerios. Por isso masmo, causa | Assim, niio considera o8 32 milibes de | a em TV abaria em lungho dos custos
Membro 3 adaptaghes regionais, detaihando suas congegue convencer, enirelanic, sobre o | surpresa a opgéo de ™ da | visuslizagdes de pAgina do Porlal a cada alevados. Assim, assums um nsca

escolhas @ os custos de producio e
veicuiacho. Mas, em fungdo dos altes
custos, nde consegue incluir ent seu mix
de comunicagdo a TV sberta, meio com
alta penelragéo e afinidade no pals.

porqué de de ter deixado de fora a TV

puiblico-atva & capaz de gersr grande
impacto inicial para a mensagem.

aberta, mai¢ com altissima penetracho no|  para forialecar uma campanha gue se

| em vez de TV abesta (ou 0s dois meios)

prelende nacional

ano nem ¢ universe de 1 mihio de
assinantes do push de noticias de
Agénca, piblico qualificado e capaz, de
muftiphcar & mensagem da campanha.

considerdvel para a eficiéncia da
<ampanha E, no entanto, a verba
referncial parece adequada a wna aclo
publicilaria que contemple a grante
penefragdo ainda hoje obtdz pela TV

aberta




Senado Federal
Concorréncia n® 40112026
Téenica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n°® 8072026

Planiltha de pontuagBes - Quesito "Flanc de Comunicag@o Publicitéria” - Proposta J

Subquesitos Total por Estratégia de Comunicacio Publicitaria Total por Ideia Criativa Total por Estratégia de Midia e ‘No Midia' ‘Total por Total por
membro ne membro no membro no mambro no | membro no
Critérios a 3 < Subquesito a b ¢ d e f Subquesito a b c d e f g Subguesito a b [ d e Subquesito | Quesite
Membro 1 1.5 2 16 2,5 2 3 45 4,5 4 205 3 25 3 2,5 3 3 3 F4 2 z 15 2 55
Membro 2 1.5 2 15 25 2 25 4 3 4 3 2 25 15 2 2 ] 18 15 1,5 1.5 2 1 7.5 48,5
Membro 3 1.5 2 1.5 3 2,8 35 48 45 4 28 23 33 2,6 3 3 3 18 2 18 1.6 1.8 88

: =]

O Subguesito
hecessita de
reavaliagio? .

5
1] 18
5
NAD NAC
TOTAL obtido no “
Subguesito

Pontuagho maxima 6
no Cuesito

© Guesito necessita
de reavaliacio? .

[ TOTAL obtida ne I 528

Quesito

Ve



Senado Federal
Conceméncia n® 001/2026
Subcomissio Técnica designada pela Portaria da Diretoria-Geral n® 30/2026

Planilha de justificativas - Quesito "Plano de Comunicagdo Publicitiria” - Proposta J

Critérios a b [
A . . A proposta faz boa andlise dos desalios
sl e conprerte | et o o crteemar 6 | cmcscomodanciamento i
LS do Senado e contexiusiiza bem sua necessidadas de comunicagtio :a;; s pony doag;ﬂo_ieriv-da SRS ‘:ﬁ?:'
atuagio. condizentes com o briefing. afelivi de pacticipacde.
" d .
Andlise muito pertinente & atenta das Todos os aspeclos apresentados sdo AN (o1 PP e EEOSEED
Moty ot 1 a agho de comunicagio Gue precisa ser
2 car do Senado Federal & 4o | pertinentes e exemplficados com étmos reslizada para siendsr o brisfing
seu papel na seciedade beasilsira. cases que enriquecem a explicacic. proposto
A proposia paccebe a importincia do
Senado como espago para o embate do [ T ST A proposta acerta ac aportar a
¥ 5 comunicagio do Senado relaliva ao e- b 4
mitiplas vozes e forfalecimento da dadania isa ser pedagbgica pars necessidade de o Senao recinstrur
Mambro 3 damocracia, por meio da participagéo exphicar 08 ais da : 3 o, F:““ pontes com a socigdade, mostrando-se
popuiar. Neste contexio, descreva bem o ser pardst a leve:a de mp:do ‘ue um espagd acessivel i efetiva
papel do e-Cidadania ¢oma instrumnentio permanaga atrasate @ r'yoinle s po:lé T participagiopapular
de escuta quakfiada da sociedade. -




Critérios a b [ d
A prophsta argumesta 4 mattipls AL A proposla apresenia a esfralégia de uso
interpratacio do concaite, que traz a No I eonolagbes nagtives a serem A ﬂm‘m:ﬁ; es:f:::“"’g;:‘: de contraste entre ambientes e ¢ piipilo
o_cunce;to & pouco claro e palavra “parle” a ser interprotada como interpretadas do wncg“o mas ndo & P perenciment, E S op:so do Senado & 6 uso da figura do
Membro 1 def_nasmdarneme am_plo 2ndo traz o substantivo ou verbo. Mas nos dois e lm' N imemssm'cte' b da ﬂ‘ rapldonpsﬁme ariphane smartphone como mediador. A preposta A proposia pareca exaguivel dada a
engajamento necessario para responder | casos, nde # clare o agente. O que parte? interprelagas D;“va: sejam madiador en& s eﬂgda dso, | PAAOuse dos meios parece condizente
ao desafio 8 aos objetivos, E é parie do qué? A argumantacio néa é rlpernamen(epexploradasj mes:a ideia, apssar do boa, nio di * | com a verba disponivel, mas ha poucas
suficiente para frazer sentido pleno ao o ' oo‘:'n a Ato' alga informagdas sobre o uso estratégico dos
conceito. e recursos.
" . Alicitante apresenia bons e congistentes
::;Q::?é:n:?:;ﬁr: ;asg:n:;:]?_.r:;i:i argumentos para a sua ideia geral de A licitante compreende bem o Senado,
" campanha, mas ndo consegue justificar a . " " H& vma boa articidagde entre as agdes assim como a sua demanda de
{ampouce com a necessidade de . R 5 —
Membro 2 demc‘:'lstrar o impacto que pode ser temitica da imprecisac da principal l::r 5;;:?3123 I;nl:;:':nr"eo :::::I;zm propostas, conludo deixa a desejar sofe a| comunwcaglo ¢ os aspectos do briefing Toda a Estratégia de Comunicagio
gerado com a participaglio efetiva nas mensagem da campanha. Chega ao pode g do conm;lr'"e da campagnha abordagem da imprecisde da proposto, mas dewxa de articutar bemn Publicit4na & possivel de ser realizada
) g ponto de considerar isso uma vanlagem ) mensagem. es5€ conjunto ao proper um conceito tho
audiéncias plblicas. Nao hanemum | o " o, lidade, & uma - .
convite para essa efetiva parlicipagho, R oA e, & T YDeCise
desvaniagem.
. ferm A 50 defend il . . ! N
Q conceitn criativo respondse ao desafio = rljr= de 2 pila'nes- facilida d: ge aces:: © conceile remete 2 dois seatidos A campanha acerta quando tenta dar ac | Embora demonstre conhecimento sobre
de mostrar que o Senado estd préximo e importancia da parlicipagio & ' importantes: as decisdes comegam | cidadéo uma posigio de destaque o ser as espectficidades do Senada,
faz parie da sociedade. Entratanto, ¢ um pertenciments, Alnda que 1ogos sstes {partem) das pesscas e o Senado reflete |  a origam das decisbes Também est entendimente do briefing e, no geral,
pouce imprecise. Parece se referir mais o | essa participagio (faz parie e todos), No|  correta quanto ao periodo e aos meios | utilizagSo adequada dos recursos, fallam | A estratégia parece compativel com a
Membro 3 valores sejam impostantes, a defesa ndo i : . pa y
entanto, a imprec:sdio sobre quem & ¢ | escolhidos para a veicutagdo. S6 o ponto | detalhes sobre como serd investida a
verba referencial. No se informa, por

a6 Senade come um todo do que,
propriamente, as audidncias publicas ou a
ao e-Cidadania. E assim perde um pouco
o feco da cempenho

consegue contornar o problema da
imprecisdo do conceito. Ele ndo dd o

recado de imediato. Precisa da campanha

L para se exphcar

ui @ forga & a Clareza O3 MEnsagan.

o da frase (o Senado, o e-Cidadania, | "o que dizer” precisana de um pouco mais
audiéncias plblicas, a mudanga?) | de tapidag8o para se fomar mais concreto

& Claig,

dEsinados & prudugds € a nHda,

example, quais os percentuais a serem |




Subquesito Ideia Criativa
Critérios a b c d @ f g

Membro 1

A ideia criativa esté alinhada a estratégia
de comunicagdo.

A sclucho gréfica é boa e o uso da
imagem da pessoa ne pipile no cekufar &
interessants e parfinente ao Senado, Mas
as pegas fatham em daixar ¢lare o que £

a participagio nas audiéncias publica.
Além disso, & estética do video principal
com jingle, remets & pegas alsitorais, o
que ndo condiz com A natureza de uma
campanha do Senado,

O formato e linguagem das pegas sfo
relatvaments adequados ac publico aive,
mas a peca audicvisual especiaimaente
nfo est4 adequada,

casos n#o parecem fazer parte da mesma

O formato @ inguagem das pegas sio
relafivamente adequados aos diferentes
meios a que $a destinam, mas em alguns

campanha. Falta unidade.

As pegas tém boa solugbes gréficas, e o
mole do smartphone com o pdipito &
interassante e original. O usc de jingle é
mapropnada & a pouca forga do concerto
faz outros subcenceitos parakelos
aparecerem em diferentes pegas.

Amensagem & relativamente clara, mas
falha em deixar clara a intengdo principal
da campanha que ¢ fazer o cidadio
participar das audidneias publicas. Fatto
foco.

A proposta spresentada & exequivel ¢
conckzenta com a verba referencial.

Membro 2

Membro 3

Toda a campanha esta alinhada com a
Estratégia de Comunicagdo Publicitérnia.

A proposta ndo & tletalmente perfinente,
pais o preblama da conceito vago 8
impreciso se manifesta em diversas
pegas, como o filme harizontal de 10%,
gwe nAo consegue relacionar as pessoas
na graga com o tama das audiéncias
piblicas. Além disso, ¢ Senade sb é
citado na logomarca ao final, dificuttande
demais a identificagdo do drgdo pelo
pliblico, Tuda isso prejudica a mensagem

A principal pega, que & o filme para
internet, € muito simplista & remete a um
single da campanha eleitoral, além de ser
totalmente inadequado para ¢ publice que

consome esse Meio de comunicagio. A
letra comega com assuntos vagos e
demora para explicar a relagdo entre
participadio nas audiéncias plpiicas e o
impacto real gue eles pedem causar no
ootidiane do Senado Federal,

A paga para WhatsApp tem uma imagem
surreal @ sem propdsite de um beija-flor,
um papire & um fmar, Ni¢ faz sentigo
algumpara quem vE.

$6 € verificada criatividade na pega do
Mupi Interative, que ¢ muilo bonita e
cumpre o seu propésito, ac contrario das
cutras pagas

As pecas, assin como o conceito, séio
muito imprecisos. O Post Geolocalizad
Morte & bonito, mas ndo consegue
refacionar o gancho do Festival de
Parntins com ¢ tema das audiéncias
piiblicas. Ao final, a pega parece néo ter
sentido

Todas as pegas ¢ elementos sdo
possivels de serem produzidos e
realizados.

Embora aiinhada , no geral, 4 estratégia,
a campanha lenta atacar em muitas
frentes ac mesmo fempo. E a mensagem
publicitéria parece perder a unidade e o
foco principal, que é o aumento da
parbcipacio nas audidnoas per meio do e
Cidadama.

Apesar de pertinente com a natureza do
Senada, a campanha parece perder um
pouco a unidade em suas diversas pegas,
o que tira muite de sua forga, O tom @ as
chaves visuais sBo diferentes em cada
meio. Of ilme de 80" para a intarnat tem
um chima fastivo para falar genericaments
do e-Cldadania. O filme de 30" ("oz™) &
amotive a tenta estimular a parlicipagéo,

Ainde que tanha a unidade prejudicada, a
campanha busca as adequagdo a um
pliblico geral @ aos seus segmentos. E
fambém se preocupa em contemplar
recortes regionais. Neste ¢aso, o

mas nde esclarece comp como
ela acontece. Q filme "Enquale” &
puramente grafico ¢ nada tem a ver com
a5 audiéncias publicas. O filme de 10" usa
o piipite como destaque, um elemento
Gue nko apareca nas demais pegas.
Parecem 4 campanhas diferentes.

d fica para a pega cfiada para o
publico que se interessa por palitica &
estd no Whatsapp.

Em geral, as pegas sdo compativeis com
05 meios. No caso do outdoor social ,
entretanto, que exige mensagem sucinta
paraleilura rapida, o entendimento é
prejudicado. Ha muites elomantos o texto
a serem protessados por quem o vé

A proposta apresenta um conceild grafice

inusitado {¢ pilpito em meic a conversas

coloquiais do dia a dia), que traz um valor
importante para quem agina: o de ser
olivido com atengéo. O problema & que
€554 ieia paderia ser methor explorada

no conjunia das pagas. Toda a campanha

deveria ter sido focada sobre esse
elemento.

Alinguagem & adequada, mas a precisio
@ a unidade se perdem, ja que a
panha explora solugd ati

diferentes nos diversos meios.

A campanha parece compativel com a
veiba proposta no briefing.

Nao
@Q k




Critérios

Membro 1

O plano de midia demorstra dominio

&cnico, de cobgriura, fregquéncia, veiculos

@ fermatos, condizentes com a verba
referential.

c d o
A esiratégia apreseniada sugere um bom
aproveitamente dos mesas de
comunicagio do Senado, mas ndo vai
A proposta faz boa defesa dos uso além de considerar 0s mekos como mais © plano apresentd bot proposis de

diversificado de mewos a fim de se atingir
alcance a0 mesmo tempo massificado,
esiruiurante, constante, quatificado e
focado

Para fazer o desenho da estnufura de
divuigagdo, a proposta apresenta robusia
analise dos habitos de consumo do
plblico-alvo, bem como das.
potencinidades especificas de cada meio

um espage de divulgacio das pecas que

ja estardo publicadas nas midias pagas,
sem levar em conta cutras
potencialidades como por exemplo a
propeia transmisséo ao vivo das
audigncias na TV Senado e Rédio
Senado, ¢ suas capilaridades com suas

Membro 2

Membro 3

A propesta & inconsistente, ao propor o
maier investimento em midia, de RS 5,2
mihdas, para midia extarior - consuminds
mais de 113 8a verba dispenivel -, muilo

acima da TV aberts ¢ da internet com
redes sociais, apesar de, na apresentagio
dos dados, mostrar gue os dois Uitimos
meios tem maior panetragio e relevancia
comn o puablice.

A licitante diz que a midia exterior s
destaca pela penetragdc no cotidiano das
pessoss e na abrangéncia teritorial,
contude escolha em seu plano de midia
kocals elitzades nos aereporfos te
Manaus, Fortaleza, S#0 Paulo, Belém e
Balvador, sem justificar qus sena uma
oportunidade de afingir urn pisblice
formadaor de opinifia o quakificack.

A propasta faz escoihas ruins de pecas de
zcerdo com o meio. A série seria mais
adequada pars a intamet, para poder ser
miais longa € se aprofundar sobre ¢ lema

Ao escolher 2 TV aberta, a série fica
curta por causa da imitaglio da recursos e
perde o 581U objetivo,

respectivas redes de distribuicio

disiribuigo de recursos, que lavaem
considerago os diferenies meios fisicos
& digitais & faz boa distibgdo regonal
03 recursos, de manaia condizente
verba referencial ¢ a eficiéncia e
economicidade esperada,

A proposia é adequada pana utilizagho
dos recurses do Senado, apesar de ler
sido modesta & poder explorar Mais o
ecossiglema de comunicagio do drgdo.

Faltoy eficiéncia nos gastos, A producio
oa série de TV & de R$ 350 mil, com um

grande investimento de R$ 3 milhBes para

midia, Contudo, senveste muite mais na
produgiio do filme para intemel, com R$

720 mil, parg uma midia wom

mvestimente muito menor, de RS 462 mil,

abaixo do proprio vaior de produgio da
pega.

A esiratégia proposta tem como foco
principal, mais do que exposigan
inshitucional, engaj £ paricipag
nos canais de e-Cidadanis. Dai o pese
dado 45 redes socials & portais de
noticias. Mesme assim, chama & atengéo
a ndo utiizagio do radio ho mi de
comunicagao, a ndo ser a Rédio Senada.
E v curto periodo de veiculagio na TV (1
mis),

Toda a estratégia e a lilica de midiae
nabio midia 1 suparle em pesquisas de
audiéncia & consume dos meios,

Embora 8 proposiz relacions pesquisas

¢e hibitos de consume de comunicagie

para justiiar a selegac dos meKs, nao

fica clzra a decisfo d deixar a presenga

no meio rédio apenas por conta da Radio
Senado.

Senade

Ainclg qua deixe 1odd 0 peso do meie
radia com & Radio Senado, a proposia
10 detalha , por exemplo, como seréa
usadas as midias seciais de Senada e
1m aanacn digital de aende gegye.!mc;._ﬂo

entre igs fermadores de opinido, como & o
Portal Senade Noticias. A defesa limita-se

a refacionar, além da Rado ¢ da TV

as

para as dep
o Congresso 6 basner digital para
intranet,

Sem alocar recursos para o meto radie, a
proposta prevé, contudo, duss
vaicuiagdes em revisia aa longo da
campanha. Um detalhe que enftaguecs &
dafess da estratdgia de midia e sua
eficidneia.
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Total por
membro no
Quesito

Membro 1

238

221

Mambro 2

|

Membro 3

15

w

N

o

w

&
=

@ ||
-
w0

20

1,6

Pontuagiio maxima
no Subguesita

O Subguesite
necessita de

reavaliagio?

TOTAL obtide no
Subquesito

%‘ | o | o
Q

Pontuagdo mixima
ne Quesito

85

O Quesito nacessita
de reavaliagio?

NAO

| TOTAL obtido no
Quesite

59,0
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Planilha de¢ justificativas - Quesite "Plane de Comunicagio Publicitiria” - Proposta K

b o ocinic Bisico
Critérios a b [
Al 12 apraseaia 3 A proposta faz bem reconfecimento dos tr:l'npostla fam an?a'lise _d-ns desa;tlﬂ:
| g e b nento
Membro 1 pfz(‘:assaa:i:zg c&;ra;::;:m; Tm:ls desaiios a sq:erfn enfrentados}e ld:nhfnca parte da agdo te :‘ 6;) Senada ¢ c:em
3 At @ dasconh o das ferramentas
atuagia. condizentes com o briefing e
A licitenie demonstrow compresnder bem | A andlise demonstra bem a siluagdo em ':i o em‘::f:‘:::; :al;r r: ::;;2::::?:’
Membro 2 as caraclerisiicas do Senado e o contexto| que o Senado se insere na sociedads & pa dolo populzr 118 sudidneias
da sua aluagfio. como ele & vista pelo plblico, ibkicas do Sanado.
p . A proposta vai dirsta 2o ponle,
Parfeila andlise do papel do Senado cma b gl &
espago <e escula da scciedade a partir da| A propoista situa corretamenta o papel anago 3 z'::‘anm qun:: d?' a:;gan! do e?
Membro 3 Conglitvicia de 1988, E também do estruturante da comunicago para Cidadania aspago de didlogo. E sim

contexio pollico que desalia a Casa,
marcado por polarizacio o desconfianca
na democracia.

reconstiuir as pontas entre o Senac e a
sos

um desafio de comunicagso.
Comunicagdo que seja capaz de
mobilizar os cidaddos.




Lritérios

G partido fematice & o conceito s6o
adequados A natureza do Senado &

A argumentacio em defesa do partida
temdtico e conceito e bem articutada e

A estratégia se desenha em cima de A proposta mostra bom conhecimento
- N O conceite sugere trazer a opinido do i Ghia, pr bilidade/agenda e sobre o Senade e sUds nuences e sobre o
parte da premissa de que o brasileiro cidaddo aos s : B 4y
. . A processos dacisérios, o que diversidade de vozes. Traz wm caso desafio de comunicagdo. Podena A proposta pareca exequivel dada a
pismbrojl atendemibem aos_de‘saﬁo.s s brisfing. gom.' de T, (S LD G Al 86 Iraz interpretacfes positivas ao nteressante do benchmarking, mas nio aprofundar mekhor suas escolhas, e verba referencial.
mas tam pouca poténcia criatva, partinds e eSSl e L a R Senado deixa clare Como se daria essa derxar mais claro o diferencial
de uma prerigsa mais lteral duas silvacdes no conceite & adequada o ) transposipdo para o casa do e-Cidadania
Bem defendida pela estratégin o P ;
|
" ) " ‘ o, I . | A licitante articula bem a maior parte da
F :;cc:n:elt:: d;::u::: :’::::ﬁixad: " ,;o o ez’er:nido Camalico mas 1 H4 embasamento tenicos nas sua proposta, mas n&o explica por que
i a:,‘a{o cgmeo érgfio. Além di<so$aa i ndo justifica a aus%na'a de idenliﬁl:a?io prslagdes afo tadds postives, @ | expicacdes, mas nenhuma chéga a identficowaus AlptpUIasacndg/sabs Todala proposlala|possivel de ser;
Membro 2 A e Sy " a riir das ideias stas, @ sem riscos |jusiificar a auséncia de identificacho direta| sobre essa possibitidade de participagio realizada comn a verba apontada no
menaagam & axpasiléria & desaritiva, Semjcom  Senado e a faltn da convile objetivo B ndegmdos 8 daI mensagsm pnncipal com u’;&é‘r’gélo popular -ts audibnoias Pﬂ"‘blit:aspdga bri:ﬁng ’
1es um convite clare & objelivo para a para a participagio nas audigncias i motor da agio Senado Federat - € ndo cila 0 brado na : [
participacdo nas audincias publicas. publicas do Giglo. pro - , g
| solugdo para este problema
A proposta & consistente em sua Ibgica |
A argumentagio da proposta é solida @ iniema, partidno de um exemplo de
L consistene ao sugesuir que o grande AN [em de resumir em 6 palavras todo o sucesso de ransmissties ao vivo nas
Tatal adequagio do conceito pn_alwo B | desafio ndo & mudar um habito (j& que os
natureza do Senado e aos objetivos da
Membro 3

comunicagdo, que deve mosirar a Casa
oMo espaco de escula da seciedade na
tomada de decisbes.

brasileiros goslam de discutir politica),

mas a mudanga do lugar do debate (do
espago informal das redes parao

ambiente ande as opinifes podem, de

fato, contnbuir para mudangas).

parlido temético proposto no brefing, o

congeilo criative & claro, iraz uma

promessa factivel ao cidaddo, fortaleca a
imagemn do Senado como Casa aberta ao

as contribuigdes da sociedade

redes sociais com interagao conlinua.
Propde um fkuxa bem estrulurade de
COMuUNiCacac erm quatro eIxes e var
busear ¢ piblica onde ele 85148 nas
midias sociais. Com apoio da TV aberta,

do rédio e da midi
0

cance

Alicilanta traz um caminhe diferenciado
do propor que o Senado se aproprie de
boas prétocas usadas por plataformas.
digitais que fazem transmissdes ao vivo
Ao mesme tempo, lembia que a
comunicacia, mesme leve @ atraente,
a extomna pars ampliar tem de preservar a lilurgia da insliluigdo.

Focando a comunicagdo nas redes
sociais, onde esté boa partedo podblico-

alvo para as audiéncias pablicas, a
campanha pode aculibrar cusios mais
altos de veiculaglo na Tv aberts, a ser

| usada no primeiro momento, junto com

radio & midia extenor.

LU(V—"-‘



b

Critérios

b

1

Membro 1

A campanha esté devidamente alinhada a
estratégia de comunicaglo publicitdria

A campanha parte de vma boa pramisss

de trabsihar a egenda coma atrativo para

0 evenlo sspecifico, e, no meio digital, jA
Jevaria # pessoa para 0 debate qus the
interessa, Mas a pega falha em deixar
clare a que & essa participagde, tando

pouco efetividade. A pega vartical para as

redes ja enlrega isso com mais
efetividads.

G formato & linguagem das pegas é
adequado e pertinente ao pubiico alvo,
Mas carecem de diferencial crativo para
angajar 03 diversos pubkcos a que sena
exposta.

Pecas adequadas 305 Mei0s A que se
propde, mas em algumas delas a
informacéo fica pouco clara para quem v
A pega isoladaments

As pegas se dispdam a convidar o
cidaddo para a participago mas aideia

carece de diferencial cnativo & nuancas |

que possam engajar o raceplor da
mensagem.

Muilas pegas partem do pressupasio que
28 pescoas j& sabam G que & uma
authéncia plblica, Em algumas pecgas a
informacdo “audisncias publicas” e

t “Senado”, ficam muHo distantes, o que

Fdn‘lcuﬂx & gniendimento de qua e trala de

|  uma paricipagic em um debate no
Senado.

|

A proposta parece exequivet dada a
verba referencial.

Membre 2

Ha totad alinhamente entre a campanha
proposia ¢ a Estratégia de Comunicagdc
Publicitaria.

As pecas esio alinhadas com as
caractaristicas do Senade Federal e os
ohjelivos de comunicago apresentados
ne briefing.

Ha algumas pegas que ndo se adequam
a0 seu respectivo piblice-alvo, como no
caso do Youtube, que exemplifica a
participagio popular com comentarios
muito técnicos dos personagens: “plano
decenal”, avangos institucionais”™, "FME™
Sa0 termos que ado sio atrativos e
podem desestimular o interesse palo
terma.

A pega para o TikTok comega comn uma
pergunia muito lenga @ mal elaborada.
Ela pressupde que o pablico j participou
de alguma awdiéngia pdablica. Ou foi
esquecido de incluir na pergunta um
"pode influenciar”, © video ndo &
dinémico, ao contrario da nalureza dessa
rede social. Alam disso, usa termos que
nao sdo simples: "subsihia®; tegitimidade
democraliva’; "debate padamentar’,
“elaboragdia de relatbros”.

O video & muito ber: elaborado, com pop-

ups de comentarios em redes sociis
acima de imagens de mulliddes, como se
fossemn vozes mulliplas a serem ouvidas
O banner de agendas fambém & muito
bem feita.

Q carvosse! para redes sociais comega
vago e demora a demonsirar o seu
propasifo, com femas pertinentes para
encorajar a participagio popular nas
audiéncias publicas.

Toda a proposta & possivel de ser
realizada.

Hembro 3

A campanha estd afinhada & estratégia,
com pegas criadas para cada eixo da
comunicacio: institucional, agenda,
“como participas”, participagdo social.

A solugde crialiva €, a0 mesma lempa,
informaliva e atrativa. leve e sobria clara |
& portadora de uma promessa de vator |
para a cidad# & o cidadio,

As pecas visam ac publico geral
ictientificado no briefing, focadas em
veiculos come Ty abesla, radi, midia
exiarna e intemet. | ambem mram o

pubhca mais poliizads o infereasado nios |
debates politicos, presente nas redes |
50Ciais.

As mensagens sde bem detathades nas
pecas maic Iongas, a ndo /& perdam on
diluem quando adaptadas a formatos
mais sucintos.

Embora clars, ben executads,
visualmente atraente e com um conceito
prerisn, que antrena valor so cidaddo, g

campanha néo traz um elementc do
absclula ofiginalidade. Algo que impacte
por aunea ter sido visto anles.

Linguagem clara & bem enderegada aos
publicos que pretende atingir o garal
(crasileiros acima de 16 anos) 8 o
especifico (cidadéos interessados em
pelitica).

As pecas aparentam apurc técnico @ bom
acabaments, reflotinds a plur

vozes brasileiras, sem exageros de
produgdc.

idade de |




Critérios

b

d

Membro 1

A estraibgia ¢ adequada ds
caracteristicas da agho, & verba
referencial @ a0 desafic @ objsfivos do
briefing

O plano propde uma distribuigho de midia
digital e fisica, essa Gtima focada na
mobilidade urbana, estraiégia condzente
com ¢ exposto na estratégia de
comunitagdo publicitaria ac garantir um
alcance amplo e recorrente da informacao
em ambientes diversos com boa
distribuigio regional na escolha dos
veicutos,

0 plano aprasenta dados consistenies ¢
condizenles com a esiratégia de midia
prapesia, e sugers boa distribuicio
regional e da meios.

© plano apresenta boa proposta de uso

do YouTube do Senado {gue na realidade

& o canal da TV Senado na plataforma),

coin videos de enirada e saida, com o

qua vem por ai e o que foi debatido nas
comissbes, mas a producio desses
videos no consia no orgamento de

produclio, Nie fica clare come seram
viabilizados.

O plano apresenta boa proposta de
distribuigda de recuraos, que leva em
consideraghe os diferentes meios fisicos
e digitais e faz boa disiribuigde regional
dos reclrsos, de maneira condizente &
verba refarencial.

Membro 2

Membro 3

A proposta concilia 08 MCUs0s
disponiveis com o desafio de
comunicagio propasto no briefing & a
andlise 3obre a atuagda do Senado.

A licitente ndo explica por gue decidiu
cofocar Brasilia coma a unica capital do
Lentro Oeste a receber midia exterior,
sendo qus todas as oulras regibes tem
mais de uma repressntante, com o
Nordesle ¢ o Sudests com trds capitais

Apesar de detender a abrangéncia e a

penefracho da TV abarta, e destacar que

ela confere credibrlidade para a
campanha, a proposia reserva mais
recursos para midia exterior, que tem

papal de reforcar a mensagem, conforme

quesito, em especial ac produic conteide

A proposta & muito adequada nesse

Para que 03 SeNadores usem Aas SUAS
comunicagles, para crganicemente
convidar seus seguidores a parliciparem

A proposia falha em equilibrar de melhor
manefa os gastos, & fambém em
eficiéncia da comunicagdo, a0 investr
fais em midia exlsrior do que em TV

as maig populpsas. Como Casa da
Federagde, o Senado precisa eslar
presante nos 26 estades & no OF.

Tv em 2penas 6 capilais, anda que sejam

engajamentio. Mesmo assim os
argumentos ndo superam um certo

rto com uma ¢gia da Tv
aberla que desconsidera a maiofna das
capitais de pais.

briusfing.

comunicagdo dos plblicos mndicados nok

canal importanie: o Partal Senado
Noticias, com 3o milhBes de visualizagbes
amiaig e quase 1 mithio de assinantss do

push de nelicias.

& pebpria proponente das audiéncias piablcas, ey
A proposta tem consisténcia nas
A esiratépia tam consisidncia ao prever a " demonsiraghas dog parimeatros de

A estratégia esti adequada d verba veiculacao em dois periodos com L dﬂfm et B e cobsertura @ frequéneia. E destna 0% da
efy | Poreé h e e esiudar ¢ planejar sias especificas
. &renl::d om’ Iump:r:;m" 22;\@ objetivos distintos: o piimeiro maiz (e SR S P 5 para o8 cagais ;rémspodo Sen:Pdo verba para & midia, em busca de escala,
5@ pre/ & nai al, poarda £t o F P | COMG | A f

wco da forca ao concentrar averbz de institucional e o ssgundoi mais voltato a0 sobre os hibifos de consumo de o YouTube da TV Mas esquaceu umi 8 G50
po pd

Fica apenas & divida sobre a presenga
na TV aberta, que pode reduzira
Sficidneia de uma campanha que precisa
de pragenca nacional parg bem
representar o Senado come Casa da

Federagio.
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Subquesitos Raciocinio Basico Total por Estratiégia de Comunicagio Publicitiria Total por Idela Criativa Total por Total por Total por
membro no membro no membro no membro no | membro no
Critérios a b € Subguesito a b [ d L] f Subquesito ] d [ f g Subquesito a ] € d [} Subquesito | Cuesito

21 Z 2 2 2 5

Membro 1 1.5 2 1.5 % 32 28 4 35 35

3 25 3 3 3 20
4

Membro 2 1.5 2 1.5 4 3 P

o

o

S

o

o
£ I
w|w-:"nt
@ | AW T
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L5

5
]

Membro 3 1,5 2 1.5 20 554

[
25 28 25 38 3 248 2 18 i 2 z 2

Pontuagdo mixima
no Subguesitc
0 Subquesito

-]
98
necessita de NAC NAC NAG NAC

reavaliagio?

TOTAL, obtido no
Subquesito

Pontuagdo maxima
ne Quesito

65

O Quesito necessita n
de reavaliagio? LY

TOTAL obtide no | 58,1
Quesito

Ve
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Planilha de justificativa$ - Quesite "Plano de Comunicagde Publicitdria” - Proposta L

Critérios a b c
w?.lpla:::éizr:’:’ﬂw g anéh.:,a edo O plana faz boa andlise e apresenta | O plano demonstra bom entendimento ¢o
Membro 1 Se ne‘:: e agho no p relevantes no que diz respeile | desafio de comunicagdo a ser superado 8
enio alual a0 Senade ¢ sua relaglo com ¢ cidadio, | dos objetives 2presentados no briefing.

A licitante demonsira entender 45 Todoes 08 pontos apresentadoes sho A andlise @ precisa aocompreender o
Membro 2 caracleristicas do Senado Federaleda | importanies para enfrentar ¢ desafio de frabalho de comunicaclio que é
sua atuagdo na scciedade brasieira. comurkcacéo proposio pelo briefing. necesséric serrealizado.

A proposta apresenta o Senado como . A proposia acerla a0 entender que a
pilcar essencial da democracia. E aponta o prooosta

corratamente a oposiclo existentc entre o B wr%z:mac;&a ps;ﬁ:: ::I:g;z::?:es
Membro 3 cidadda brasileire, e s inleressa peio reI::::::ar 3:3%‘3;?;:%‘3;8 o 4 Cidadaria. Precisa demonstrar a
oo aus sepacos menonan onte | CATAsegmas s etebvosde | e

oromme esse debate

- oMo esp de difiloge 8 participacsh
participacho, K da sociedade,




Critérios a b ¢ d [ [
A proposta apresenta partido lemdtico e :
p A proposta da estralégia & pouco .
conce a . hada
vidates do Senado,bom coma | A PIBPLE epeEsenta boa argumenias o concrte, s sobroo e pocsnser | IR STIES SR O
respandem fos desafios do briaefing. O em defesa da pertintnaia do partido O conceilo aprasentada nda gera feito de maneira mais elbrea, sem deixer desafios & serem enfrentad%s mas falha
Membro 1 concefto apresentado & bastante cla.ru {ematice & do conceito, mas nio justifica biguidades, nem traz inferp ! claro quais as agdes estratégicas a serem em aclicular as infurmapbez: e A proposta parece exaequivel dada a
mas fem pouca poténcia cativa, sen do sua natureza demausiadamente simples, | negativas ao Senado Permite apenas empregadas. Fals em diminuic 83 objetivus' eslabelecides A proposta pars varba referencial.
uma representagdc bastante heral da interprelagbes positivas. b ) GBSCOMSIUN |5 uso dos meios parece condizente com &
sdeia, E a0 mesmo {empo simples em B LG e verba disponivel
idea, mas longo em esirulura Gl T S,
) cnn;e«o apresentado & claro ¢ shyetivo, A licitante faz uma dafesa coerente € O concaito selecionads rende Todos os pontos da Estralégia de A propusm'a r?ncula bem a compeeansio Tudo 0 que estd proposto na Estralégia
que identifica o Senado Federal como . ] B o das caraclerislicas do Senado e seu papel i
Membro 2 p tor da agAo e vincuta a participagho | © tente das escolas reahzadas, como inlerpretagdes positivas. que sio Comunicagie Pubkicitdna centam com " ha sociedade, com o desafio de de Comunitagao Publicitdna é possivel
nas sudibncias pabhcas o ur:',_m . G > a dinfdmica da compreensho da #rias, comea legitimidade @ respaltde técnico e s&a bem comunicagdo probosto 0 Vol neitio de ser realizado COM 08 racursos
resullado real no Congresso. mensagem em parles sequanciyis plurakidade. fundamentados na justificativa. Citado no exercicio. disponivels.
Soe ncg::eﬂrr?ai T:: fq;:l"::nﬁhn:'c‘::;::ue A argumentagdo em defésa do conceito, | Por mais que a licitante se esforce em Focada em mesos de massa (para
o i " i como sendo uma premassa em aponiar a "progressdo verbal” da frase . 5 108 (P
ngo, seco, t&o literal na sua tradugéo do i a & it d wrunfo. A proposta pe consislente guanto aos ampliar o conhecimento sobre o e-
briefing gue chega a ser desinterassanie, | linguagem clara, nko supera 3 1aka ce COMa um funfo, NA0 consegue SUPErarc | . ;; tos centrais da comunicagho Cidadania) & no ambiente digilal (para A proposts é aparentemente exequivel
Membro 3 9 | atrativop da frase. A comunicagio precisa| fate de qué o conceitoapresenlado é, na pon P P! P q

Logo, nda se adequa aos cbjelivos da

GOMUMNMCAEA0, que prelende condquisiar,

atrair particpantas 4s audigncias publ
por mee do e-Cufadania

icas

| sercizra_srm Mas também precisa ser
alrabva.

verdade um simples comando so leitor |

| da mensagem, sem outras iMerpretagdes

e sentidos possiveis

como omperiodo definido & as me0s
escoiikios para a veiudeay.

alcangar pliblicos segmentades), a
pruposia parece adequada & veiba
Hispenivel |

L

considerando a verba referencial

0")'0"



Critérios

Membro 1

Membro 2

enire Senado e cidadéo, mas ndo vie
muito akém de convidar o cdiadic a
opinar A campanha tem a boa
preccupacio de deixar claro o que sio as
Audiéncias Piblicas

poténcia criativa, entragando pacas mais
pratecolarss,

das audidncias pibhcas. Carecemn de
potencial cnativo para engajar os
diferentes pibkcos a que saria exposia.

propda, mas sem grands diferencial
crialiva entre os formatos.

mieiprelagdes sdo lodas favordvers, mas

4 ideia crialiva & mais protocolar @ carece
de nuances que possam engajar o
recaplor dz mensagem.

r clara e precisa, mas o
Goncsito & muiia kongo 8 deixa as pecas
gréficas com excesso de texto.

a b c d [ [} q
A campanha & aknhada 4 estratégia, mas
ambas trazem proposias pouco A Jona . ’ As pegas 5o dispdem a explicar o que slo
A soluglo cristiva se dispde a dexar claro|  As pegas funcionam essencialmants A .
tangiveis, que sugerem a apmximagdo 0 qus 530 as audibncias, mas careco da | coMo convit ao cidaddo para partcipar | Pegas adequadas A0S Meios & que se as audiéncias e como participar delas, as A ?""“"‘“m nas mansagens &

A proposia parece bastante exaquivel
dada a verba referencial

A proposta de campanha esla toda
alinhadsa com a Estraiégia de
Comunicagio Publicitéria exposta
anteriormente

A solucdio criativa é adequada para o
desafio expreszo no brisfing, de acordo
com as caracterisiicas do Senado
Federal.

A proposta atande a0 perfil do piblico-
ahvo eskpulade, como no caso da pega
para ¢ Instagram, que € amigavel para
quem ja utlliza a plataforma, com
elementos atraentas e j4 nativos para o
publico deste meia de comunicagio.

As pecas sBo adequadas aes meios
propostos, como no ¢aso do video tutonal,
qua & diddlico e leve, assim como
demanda esse 1ipo de comunicagic.

A proposia é muito ifiginal, erm especial o
filme de 807, com o gancho do piipito
vazo &M vinios contextos, o que gera

curiosidade de quem assiste, Quando as

pessoas passam no pulpito, o somatdrio
de vozes aimulténeas dé a sensagdo de
Pplurakidade para a pega

As pecas proposlas néo geram

Todas as pegas e elementos sio

diibios e sdo p nas
que i

possiveis de serem produzidos com os
recursos disponiveis

Mambro 3

A campanha estd aknhada & estratégia de
comunicagio, com pegas para maios de
massa tradicionais, internet e midia
externa.

A solugdo criativa camega como problema

de partida um concato longe & pouce
atraenle, que tora muito espago.

Especialmente no ridio & nas pagas

graficas.

O filme 60" traz uma ideia visual muilo
interessanle, ao apresentar um plipito em
divarsos locais & regides do pais,
simbolizando o espago aberte para qua
os diferenies publiucos particpem dos
debaias. No antanto, a ideiz ndic é

P ilada nas pegas g , 0 que
reduz a unidade da campamha. Nestes
casos sobra apenas o comando para

opinar e debater

De mada geral, awkla que sem britho
cnialivo, as pe¢as estio adequadas aos
meios

O fime da campanha raz um conceito
wisual interassante: o pifpits aberte acs
cidadios em diversos locais Mas a idew
3¢ perde @ nda aparece nas pegas
gréficas. Nio & explorada como daveria

A linguagem é clara. Mas as diferentes
sohugGas criativas para as pegas
compromatem a unidade da
comunicacio. E o conceito nfio consegue
contomar essa dificuldade, pergque ndo é
memordvel, & um simples comando.

As pegas ndo parecam ler elementos que
extrapolam 03 custos previstos para a
campanha no briefing.

Jor




O plano propbe uma distribuicéio de midia

A estratégia apresentada sugere um bem
aproveitamento dos meios de
comunicagao do Senado, com &

veiculaghe das pegas produzidas para os
oulros meios & preve a produgdio pegas

dhistribuicho da recursos, que feva am
consideragdo os diférentes imeios fisicos
@ digitais e faz boa distribuicéo regional

O plane apresenta boa propesia de

do3 reciysos, de maneira condizente &

Critérios

< plane aprasenia dados consistentas &

verba referencial.

chgital o fisica, essa ultima focada na
Jidade urbans, sgi .
Bom planeamento de dala, considerando com o expesto na estratégia de b =
Membro 1 o pico da atwvidade legislativa. E! égia | comunicasdo publicitéria mo garantir um za:ll:sac:m ‘:ﬁ??:ﬂtg::ﬂ
condizente com a agho publicitiria. alcance amplo & recorrents da informagdo [FEEESED O OIEE . mas longas exclusivas para uso na TV
regicnal & de Imeios.
&m amixenies diversos com boa i Sepado Prevé também intervengdo sobre
distribuigdo regional na escotha dos imagem para divuigar o e-Cidadania
veiculos. durante as sessdes na TV Senada.
" M4 ajustes que podem ser feilos no use
: A liciante considera na sus plopestague | 12 UM 8170 50 considerar que o héiito da | HE um Do usa dos canais prOPRearios | o roeyreos, come quande a proposta
De mode gersl, a estratégia proposia & ies da Falha, Estaddo & M conswmo do cliente do Prime Video & tho | do Senade Federal, aproveitando para ler indica A S .
dequada executar o andamento do DA i, =8 EllaticpuloR recommenis quando da Netix e fazer um conledda priprios e nafivos bem U D et icd MW.”
Membro 2 . et tem repercussio regional, o que esté para publico qualificada ne Rio de Janeire
plano de comunicagio, de acordo som a = ] g q investimenio semethante entre as duas elaboradas, como os videos do
2 - : equivocado. Na realidade, sho siles de 3 P - no asreperio - do que para & presencs
verba @ ¢ briefing ap ) platalormas, guande a Gitima lem mas #falamesmo ov 8 sére “Fuiwe em . .
MR IEIEEL Y (il audhgncia, com mais assinanies. Pauia” em locais db grénda circulagho, sem quo
" 4 seya explicado que é esss o foco.
; E chficd sustentar que urmia campanha lerd Bom conhacimento da proposts sobre o5
aixﬁf mimm::;ﬁe cariter nacional quando o3 meios de | A proposta demonsira conhecimanto dos recwsos prdprios do Senada e as A eslralbgia demonstra atonomicidade
principalmente, gm Tv aberta, ridic, midia massa escolhidos como plares (TV e | hidbitos de consuma de comumcacio do possibuilidades de uasr estes canais nas simuaches de cobertwralrequéncia
PR Y ? oy rédio) \am apenas 7 capiulai pibkco-atvo. come complamentares 3 estratégia ds relacionadas.
=zinda que sejam &8 inais popuiosas midka e ndo ridia.

Membro 3

exlemy & aniente digital




